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KIRISH
So'neei varim asrlik tilshunoslik paradigmasi nutgiy hodisalarni nafagat

i fjtimoiy i bos i v "no ishlab
struktur-semion tizim sifatida, balki ijtimoty ongm boshqaruvchi va ma’n

i ifatida o°qi “tdi *zoarish natijasida

chiqaruvchi institutsional mexanizm sifatida o*qishga o'tdi. Shuo zearish nati)z
f i yuk ik nti — gazeta

medial matnning eng ixcham va eng yuqon yuklamali kompone 24
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Uni endilikda oddiy nominativ birlik sifatida emas, balki kognitiv fokusatsiya.

R i i : e e
pragmatik yo'naltirish va semiotik iqtisodni bir nuqtaga jamlaydigan yuqo

iya sifati in etis i yuzaga keldi.
intensivlikdagi lingvistik konfiguratsiya sifatida talgin etish zarurati yuzaga

Kuzatuvlar shuni ko'rsatadiki, axborot oqimining tezlashuvi, digqat

o i e .. o st
isodini inlashuvi v stribusiva rejimlarining transformatsiy
igtisodining keskinlashuvi va raqamli distribusiya r¢)

ini radi ayte i erdi: u me '0* llovchi,
sarlavhaning funktsional statusini radikal qayta belgilab berdi: u matnga y

xabar mazmunining “ctiketi” yoki annotativ ramka bo‘lishdan chigib, auditoriyani
xabar maz g

ii iyani oldind: i va medial
muloqot rejimiga mobilizasivalovchi, interpretatsiyant oldindan sozlovchi va media

” 3 av M 1 ot g ln.
vogelikni kadrga oluvchi performativ nuqtaga aylandi. Shu bois sarlavha bugu

“matnnine kirish qismi” emas, balki kommunikativ hodisa markazi sifatida
¢ g : S
qaralmoqda. o
H e - L rdi:
Zamonaviy  lingvistika  sarlavhani uchta = qatlamda  o°qly
£ 3 g

iqarishning k atsi : nati;
— semiotik qatlam: ma‘'no ishlab chigarishning kondensatsiyalashgan forma

— kognitiv qatlam: konseptual kadrlash va digqatni majburiy fokusatsiya qilish

vositasi; : : et
— pragmatik qatlam: auditorivani  belgilangan interpretativ  trayektoriyag
kirituvchi strategik operant. ) T
Bu uchchala qatlam medial diskursning o°zini qayta tashkil etish jarayoni bilan
izchil uyg*unlashmoqda. o
Rinobarin, sarlavha endi konvensional stilistik detal emas, balki ijtimo1y
idrokni modellashtiruvehi discursiv instrument sifatida ilmiy muomalaga kirmoqda.
i identini i % : PF-5850-

O zbekiston Respublikasi Prezidentining 2019-yil 21-oktabrdagi PF-385

sonli “O*zbek tilining davlat tili sifatidagi nufuzi va mavgein tubdan oshirish chore

tadbirlari to* g risida”, 2020-yil 20-oktabrdagi PF-6084-sonli “Mamlakatimizda




o‘zbek tilini yanada rivojlantirish va til siyosatini takomillashtirish chora-tadbirlari
to*g‘risida”, 2020-yil 29-oktabrdagi PF-6097-sonli “Ilm-fanni 2030-yilgacha
rivojlantirish konsepsiyasini tasdiglash to*g"risida™ Farmonlari hamda O*zbekiston
Respublikasi Vazirlar Mahkamasining 2017-yil 11-avgustdagi 610-sonli “Ta’lim
muassasalarida chet tillarini o‘qitish sifatini yanada takomillashtirish chora-
tadbirlari to*g'risida” va 2020-yil 11-martdagi 139-sonli “O*zbek tili va adabiyoti
bo*yicha fundamental va amaliy tadgiqotlar samaradorligini yanada oshirish chora-
tadbirlari to‘g‘risida” qarorlari, shuningdek, mazkur faoliyatga oid boshqa
me’yoriy-huquqiy hujjatlarda belgilangan vazifalarning bosqichma-bosqich amalga
oshirilishiga mazkur monografiya ma’lum darajada ilmiy-nazariy asos va amaliy
ko*mak sifatida xizmat qgiladi.

Sarlavha bugungi medial diskursda fagat lokal kommunikativ hodisa emas —
u mintaqaviy va global axborot maydonlarining o*zaro taqqoslanadigan epistemik
birliklaridan biridir. Shu sabab ingliz va o‘zbek matbuot sarlavhalarini parallel
o'qish oddiy kontrastiv mashq emas, balki ikki xil diskurs rejimi ganday qilib
diqqatni, ma’noni va interpretatsiyani boshqaradi degan savolning lingvistik modeli
sifatida qadrlanadi. Ingliz matbuoti uchun xos bo‘lgan bozorlashtirilgan medial
logika, narrativning konfliktiv kadrlanishi, ekspressiv kompressiya bilan o*zbck
medial makoniga xos institutsional normativlik, diskursiv ehtiyotkorlik, kollektiv
sub’ektivlik kadridan chigmaslik o‘rtasidagi farq — tipologik emas, pragmatik-
tsivilizatsion farqdir. Bu monografiyada aynan ana shu farqning lingvistik yuzaga
chigish mexanizmlari tahlil gilinadi.

Shu nuqtada tadgiqot “gazeta uslubi tasnifi” darajasida emas, balki
diskursning pragmatik operatsion mantig'i darajasida olib boriladi: sarlavha qanday
leksik va sintakiik resurslar orqali digqatni marshrutlaydi, qanday
presuppozitsiyalarni yashirin tarzda kodlaydi, qanday modallik rejimlari orqali
muloqotning kuch nisbatlarini oldindan belgilaydi va qanday milliy-madaniy
invariantlarni ekspressiv tarzda neylon qatlami ostida tashiydi — ana shu savollar
monografiyaning ilmiy koordinatalarin; belgilaydi.

Monografik shakl tanlanishi ham tasodifiy emas: sarlavha hodisasi bo‘yicha
mavjud ishlarning aksariyati dissertatsion, qisqa, parametrik xarakterga ega;.ular
ob’cktni fragmentlar bo'yicha o*Ichaydi, birog butun fenomenni nutgiy, ijtimoiy va
kognitiv yaxlitlik sifatida qayta konseptuallashtirmaydi. o

Bu esa shu yerda taqdim etilayotgan ishning metodologik legitimatsnyjas.lm
belgilaydi: maqsad — ma’lumot yig'ish emas, balki gazeta sarlavha..emu‘:g
kommunikativ tabiati va lingvomadaniy yuklamasiga nazariy kalit ishlab chiqishdir.
Bunda matn namunalari dalil emas, modelni kiydirish uchun empirik materialning
roli bilan tug*iladi. N

Shunday qilib, usfibu monografiya medial sarlavhani diskursiy ag.em snftfuda
qayta konseptuallashtiradi, ingliz va o‘zbek medial makonidagi pragmatik-semiotik

. . . FTI—
modellami komparativ  tahlil asosida aniglaydi, normativ-institutsiona

vektorlarning yashirin lingvistik oqimini tahliliy ravishda yuzaga chiqa.radi va
lingvopragmatika hamda lingvomadaniyatshunoslik chorrahasida yangi talgin
modelini taklif qiladi. .
Tilshunoslikning so'nggi bosgichida matnni tahlil gilishdan uni ishlab
chigaruvchi kommunikativ kuchlar tizimini tahlil qilishga o‘tish kuzatilmogda. Bu

siljish sarlavhaga nisbatan ham amalda: u endi matnga “kirisl';” emas, balki ma’no

va idrokni Boshqaruvchi mustaqil kommunikativ aktdir. Shu s%bab bu monograﬁ)fa
sarlavhani formal unsurlar yig'indisi sifatida emas, balki’ semantik-pragmatik
operatsiya sifatida o'qiydi — bu yondashuv lingvistikani medial diskursiyatga
ulovchi epistemik ko*prikdir. ' B}
Ingliz va o‘zbek gazeta sarlavhalarini komparativ pozitsiyada Joy.las.htmsilf esa'
shunchaki parallellik emas: u tahlilning optikasini ikki xil semiotik rf:_]m:ml
kesishgan nuqtada sozlashga imkon beradi. Bir tomonda — global mediatsiya
logikasi ostida shakllangan bozor-orientirlangan diskurs, boshqa tomonda —
normativ-institutsional rejalash asosida ishlovchi milliy medial diskurs. Sarlavha
ularda turlicha ishlaydi, lekin bitta epistemik funksiya — idrokni boshqarish —
o‘zgarmay qoladi. Farq — bu boshqaruvning til orqali qanday amalga

oshirilishidadir; ana shu mexanizm bu yerda ilmiy ob’ektivatsiyaga tortiladi.
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‘ azkur ishning ilmiy-nazariy zarurati ham aynan shunda: sarlavha — medial
ongni boshqaruvchi real mexanizm, biroq uning ilmiy
tasnifiy darajada “qamalgan”. Monografiya shu *

pragmatik akt,

talgini hali ham stilistik-
‘ stilistik qafas™ni ochib, sarlavhani
i lingvomadaniy tashuvchi va diskursiy agent sifatida qayta
orma i i

tla.ytfr.'Bu esa nafaqat nazariy maydonda, balki tafjima, medial tahlil, matn
muhandisligi va til siyosati kontekstlarida ham metodik oqibatlarga ega bo*ladi

S . .. .. - ‘
. hu taru.;a, Kirishda belgilangan nazariy vcktorga tayanib, keyingi boblarda
.aravha hodisasi lingvistik-struktural, lingvomadaniy-diskursiv. pragmatik
illokutiv qatlami bo‘yicha sistematik ravishda ochib boriladi; bu esa medial
sarlavhaning hozirgi tilshunoslikdagi hagii '

gi haqigiy maqomini qayta belpilash ; ini

. qayt gilash imkonini

1-BOB. GAZETA SARLAVHALARINING LINGVISTIK TABIATI
VA NAZARIY ASOSLARI
1.1. Gazeta diskursining zamonaviy lingvistik parametrlari va ularni

tahlil qilish

Guzeta matnining kompozitsion qurilishida sarlavha til tizimining oddiy
komponenti cmas, balki matn yaratish va idrok etish jarayonini ishga tushiruvchi
boshlang *ich kommunikativ mexanizm sifatida namoyon bo‘ladi. U leksik birlik,
sintaktik konstruktsiya yoki stilistik belgi sifatida emas, balki diskursga kirish
nuqtasi va mazmunning konseptual ramkasi sifatida faoliyat yuritadi.

Sarlavha til tizimidagi o‘mini belgilovchi asosiy xususiyat — uning ikki
tomonlama tabiati: bir tomondan, u nominativ birlik sifatida matn mavzusini
belgilaydi; boshqa tomondan esa, o*quvchining diqqatini boshqaruvchi, mazmunga
kirish trayektoriyasini oldindan chizuvchi pragmatik operatsion vositadir. Shu sabab
sarlavhaning vazifasi fagat “nomlash” bilan chegaralanmay, balki axboriy,
baholovchi, yo*naltiruvchi, mobilizatsion va ijtimoiy-psixologik yuklami ham o°z
zimmasiga oladi.

Mediamatn sharoitida sarlavhaning funksional \fazifasi uch yo‘nalishda

mujassam ko‘rinadi:
1. Semantik vazifa — matnning asosiy g oyasini ixcham kodlash va mazmuniy
chegarani belgilash;
2. Pragmatik vazifa — auditoriya idrokini ma’lum interpretativ yo‘nalishga
safarbar qilish; :
3. Lingvomadaniy vazifa — matnning ijtimoiy-madaniy kontekstini ramziy
signallar orqali anglatish.

Shunday qilib, - sarlavha til tizimida oraliq bo‘g'in sifatida emas, balki
diskursning funksional ishga tushirish mexanizmi sifatida qaraladi. Uning maqomi
va vazifasi aynan shu ustuvor pragmatik-illokutiv rol bilan aniglanadi.

Mediamatnning strukturaviy-kommunikativ tashkilida sarlavha til tizimining

periferiyada turgan unsuri emas, balki matoni idrok qilish jarayonini ishga



tushiruvchi boshlang‘ich diskurs-trigger sifatida namoyon bo‘ladi. U mazmuniy
yadroni ixcham kodlaydi, matnning konseptual yo‘nalishini belgilaydi va |
o‘quvchining interpretatsiya rcjimini oldindan shartlaydi. Shu bois sarlavha til |

birliklari orasida funksional jihatdan mustaqil maqomga ega yuqori darajali !

kommunikativ modul sifatida qaraladi.
Sarlavhaning vazifasi nominatsiya bilan chegaralanmaydi. U axboriy yuk,

baholash signali, diqqat markazini belgilash, pragmatik ta’sir mexanizmini ishga

tushirish, ba’zan esa ijtimoiy-madaniy identifikatsiya indikatorini bajaradi. Struktur | ‘

jihatdan u qisqa sintaktik konstruksiya bo‘lishi mumkin, lekin mazmuniy funksiyasi
bo‘yicha u matnning illokutiv niyati, konnotativ fonini va aksentuatsiya
strategiyasini o‘zida mujassamlashtiradi.

Zamonaviy medial amaliyot shuni ko‘rsatadiki, sarlavha orqali o*quvchi
matnni emas, avvalo — munosabatni o‘qiydi. Ya'ni sarlavha faqat “nima haqida?”
degan savolga javob bermaydi, balki “qanday baholansin?”, “qaysi nuqtai nazardan
ko‘rilsin?” kabi intcrpretativ buyruglarni ham uzatadi. Natijada sarlavha til tizimida
diskursga kirish eshigi hamda pragmatik orientir sifatida ishlaydi.

Demak, sarlavhaning til tizimidagi maqomi — ichki lingvistik struktura bilan
chegaralanmaydigan, balki diskursiy va kognitiv darajada faoliyat yurituvchi
funksional birlik maqomi; uning vazifasi csa mazmunni nomlash emas,
mazmunning qanday o qilishini boshqarishdir.

Zamonaviy ommaviy axborot vositalari (keyingi hollarda OAV)ning asosiy
tendensiyasi sifatida axboriy jarayonlarning globallashuvi sanaladi. Bugun
auditoriya jahonda kechayotgan jarayonlar to‘g‘risida o'z mamlakatlaridagi
yangiliklardan batafsil ma’lumot oladi. O*zbekiston zamonaviy OAV tuzilmalari
evolyusiyasi mazkur o‘zgarishlaming jiddiyligi va dinamikasini a’lo darajada
namoyish etadi. OAVni “to* rtinchi hokimiyat” deb ataydilar, boisi, ular jamiyatning
turli jabhalari faoliyatini tahlil etadi va yoritadi, boshqaruv organlari va turli

tuzilmalar, tashkilotlar faoliyatidagi kamchiliklarga jamoatchilik va hokimiyat

organlari ¢’tiborini qaratadi, mamlakat rahbari tomonidan daviat tashqi va ichki
siyosatida optimal yechimlarni topish uchun zamin yaratadi'.

Media vositasida kommunikatsiya — birinchidan, manbalar, auditoriyalar, aniq
shaxslar bilan aloga o‘matish bo‘lsa, ikkinchidan, bu‘lﬁrgan normativ talablar
doirasida muayyan manfaatlar, pozitsiyalaming o*zaro munosabatidir. Ular
xalglarning an’analari, mentalitetining o ziga xosligi, jamiyat meyorlari shuningdek,
mazkur jamiyatda qabul qilingan institusional munosabatlar xarakteri bilan
izohlanadi.

T.V.Shayxitdinov bunday o°zaro ta’sir tizimli xarakterga egaligini hamda
media — jamiyat ~ hokimiyat munosabatlari uchun meyoriy modellami ishlab
chigishga xizmat qiladi, deb hisoblaydi®. Jumalistika sohasi nazariyachilari
jurnalistning auditoriyaga munosabati nuqtayi nazaridan farq giluvchi professional
faoliyatini bir nechta alternativ paradigmalar bilan uyg‘unlashadi, deb talqin etadilar
va quyidagi jihatlarni sanab o*tadilar:

Birinchidan, boshqaruv dasturlari translyatori —. jurnalistni bu vaziyatda
boshqaruv obyektiga aylanayotgan auditoriyadan ustun. go‘yadi hamda bunday
yondashuv targ’ ibot yordamida ta’sir o tkazish imkonini yaratadi.

Ikkinchidan, jurnalist doimo auditoriya bilan yaan munosabatda bo‘ladi,
doimiy ravishda informativlik tamoyiliga asoslangan ‘holda axborot oqimida
xabardorlik munosabatlariga yo‘naltiradi (jurnalist auditoriyaga turli-tuman
mavzudagi axborotlardan voqif gilish bilan birga ularning fikr-mulohazalarini bayon
ctishga ko*maklashadi). Aynan matn mulogot jarayonida kommunikantlar tafakkur
harakatlari va nutgiy faoliyatini bir maromga to"plovchi manbadir. Insonning bilim

zaxirasi matnda lisoniy belgi shaklida vogelanadi hamda axborot-kommunikatsiya
vaziyatiga mos ko rinishni oladi. Nutq va tafakkur bir-birini takrorlamasa-da, lekin

matn — nutqiy tafakkur faoliyatining mahsulidir’.
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Uchinchidan, jumalist axborotni ishlash bilan birga, auditoriya maishiy'

muammolarining yechimini hal qilishda ham ishtirok ctadi".

Shu o‘rinda, zamonaviy OAV nufuzi va uning tili hamda uslubi borasida |

to‘xtalib o‘tmogchimiz. OAV tili jamiyatdagi ijtimoiy, siyosiy va madaniy
jarayonlarga ta’sir ko‘rsatuvchi asosiy mexanizmlardan biridir. Matbuot,
televideniye va internet platformalari orqali Jjamoatchilik fikriga ta'sir o* tkaziladi,
ijtimoiy me’yorlar shakilantiriladi va milliy gadriyatlar targ'ib qilinadi. Aynigsa,
ommaviy kommunikatsiya orqali tarqatilayotgan xabarlar il orqali umumiy axborot

maydonini vujudga keltiradi. Shu bois, OAV tilining lingvistik Xususiyatlarini

o‘rganish, uning ta’sirchanligi va manipulyativ Xususiyatlarini aniqlash dolzarb
1

hisoblanadi.

Professor D.M.Teshabaycva ta'kidalaganidek, “OAV nufuzi, avvalambor,

uning keng xalq ommasiga qaratilganligi bilan izohlanadi. Bunda auditoriyaning
o°zi ham OAV xodimlarining professional bilim va malakaga ega bo*lishini taqozo
etadi. Hozirgi vaqtda jamiyat son-sanogsiz OAV orqali yangiliklardan tezda voqif
bo‘lishdek katta va tezkor imkoniyatlarga ega bo*Idi.

Axborot qanday tarzda gabul qilinmasin, u, baribir, til vositalari orqali o'z
ifodasini topadi™. Darhagiqat, “Dunyo axborot ichida yashaydi, dunyo axborot
ummonida mavjud. Dunyo axborotdan tashqarida mavjud bo"lolmaydi, zero,
axborotning berligi — dunyoning borligi, axborotning yo*qligi ~ dunyoning ham,
hayotning ham yo‘qligi demakdir™. Ta’kidlash lozimki, hozirgi globallashuv va
axborot asrida ommaviy axborot OAV jamiyat hayotining ajralmas gismiga
aylangan. Televideniye, radio, internet va bosma nashrlar orqali tarqatilayotgan
ma’lumotlar nafaqat axborot manbai, balki jamoatchilik fikrini shakllantiruvchi
muhim omillardan biri hisoblanadi. Shu nuqtayi nazardan, OAV tilini o‘rganish
nafaqat tilshunoslik, balki sotsiolingvistika, kognitiv tilshunoslik va psixolingvistika
kabi sohalar uchun ham muhim ahamiyat kasb etadi.

1K
ocTomapos B.I". ({i:uxoaoﬁ BKYG Jnoxn, Arami peuesoll npakTiski: Macc-memta. — Mockoa, 1993.
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Anglashiladiki, bugun ommaviy axborot kommunikatsiyalari jamiyatda katta
ta’sir kuchiga ega, ular ko'p jihatdan ijtimoiy munosabatlar xarakterini aniqlab
beradi. Bu, o'z o'rnida, OAYV tilining tadqiq darajasini belgilaydi.

OAV tili dinamik tadgiqot obyekti sifatida jamiyaldé ijtimoiy va generatsion
mutanosiblik o°zgarishiga, axborot-kommunikatsiya aloqalarini iimiy-texnik
ta'minlashda o'z o‘rniga ega. Albatta, an’anaviy OAV (matbuot, radio,
televideniye)ning izchil rivojlanishi, yangi axborot texnologiyalarining paydo
bo*lishi, jahon axborot makonining globallashuvi —~ jurnalistik matn yaratish va uni
kerakli kanallarda tarqatish jarayoniga ta’sir ctmay qolmaydi.

Ma’lumki, vaqt va makon doirasida bizning fikrlashimiz, mulogot va dunyoni
idrok etishimizda ommaviy axborot vositalari muhim rol o*ynaydi. Bunda albatta,
OAV tili axborot uzatish vositasi bo‘lib xizmat qiladi hamda 0°ziga Xos xususiyatga
cgaligi bilan ajralib turadi. OAV tili doimiy o‘zgarish va yangilanish jarayonida
bolib, u jamiyatdagi zamonaviy o‘zgarishlarni aks ettirib boradi. Yangi so‘z va

iboralaming kirib kelishi, globallashuv ta’sirida o‘zlas]girilgan atamalar, jahon
axborot makonidagi trendlar OAYV tilining innovatsiyaviy xususiyatlarini belgilab
beradi. Bu jarayonni o‘rganish orqali til taragqiyots va uning ommaviy
kommunikatsiya vositalaridagi roli haqida aniq tasavvur ho#il qilish mumkin.

Shuni alohida ta’kidlash lozimki, til jamiyatdagi voqea-hodisalar,
o‘zgarishlarga, xalq madaniyatiga va qa@ﬁyatlmiga sezilarli darajada o'z ta’sirini
ko‘rsatadi. Zero, rus tilshunos olimi A.V.Uxtomskiy ta’kidlaganidek, “Tilning
jamiyatda sodir bo‘layotgan o‘zgarishlarga “sezuvchan”ligi avvalo, OAVda
namoyon bo‘ladi. Zamonaviy axborot texnologiyalarining jadal rivojlanishi bosma

nashrlarga katta ta’sir ko‘rsatadi. Olimlarning kommunikativ yondashuv bilan

izohlanadigan tilga mulogot vositasi sifatida qiziqishi turli darajadagi lisoniy
birliklami o*rganishdagi funksional yo*nalishning dolzarbliligini oshiradi. Negaki,
“tilning kommunikativ vazifasiga — uning ijtimoiy mohiyatiga xos tushunchasiga

nafaqat uning birliklari tizimini, balki amal gilish qonuniyatlarini ham “kiritish"ni




talab etadi™. Darhagqigat, “OAVning o°zgaruvchan vazifalari, jamiyatda ro
.bcrtfyolgan o‘tish davri jarayonlari ham bunga bevosita ta’sir ko'rsatadi. Bu es
Jamiyatda madaniyat, siyosat va malkurada ro'y berayotgan jarayonlarni inobat
olgan holda, OAV tilini anglash zaruratini keltirib chiqaradi. Kishilararo mulo
.paytida qo‘llanadigan verbal til o'z asosiy xususiyatlarini ommaviy kommunikatsiys!
Jarayonida o‘ziga xos ravishda namoyon ctadi™. 7

Garchi, internet va raqamli texnologiyalarning paydo bo‘lishi bilan bog'liq,

hodisalar (auditoriyaning media-kontent yaratuvchisi va iste’ molchisiga aylanishi

mumkinligi) media tiliga o'z ta’sirini o'tkazsa-da, axborotni uzatishda har doim |

muayyan modellar (matnlar)ga asoslangan o°ziga xos | isoniy shakllar yaratiladi.

Muloqot dinamikasi ikki qutb orasida yuzaga keluvchi: yaratilayotgan til |

birliklarini *“‘o‘xshash tarzda anglash”ga imkon beruvchi meyor va bunday
bunyodkorlik jarayonidagi tanlash erkinligi zaruratlarini taqozo qiladi®,

Gazeta matnini atroflicha o'rganish adabiy til xususiyatlarini tadqiq ctish |
bilan chambarchas bog‘liqdir.

Shuning uchun gazeta tili madaniyatining  lisoniy muammolarini |

o‘rganishning ahamiyati nihoyatda katta®. Zero, gazeta magqolalari mazmun-
mohiyatini baholash vositalariga bo'lgan ehtiyoj ham kam emas, chunki bizda ;
gazeta yangiliklari xabar qilishning hissiz mexanizmi emas, balki Jjamiyat
manfaatlarini ifodalovchi nashr sanaladi, Aynan shu pozitsiyadan gazeta o quvchige
axborot yetkazadi, targibot-tashviqot olib boradi".

Amerika Qo*shma Shtatlari (AQSH) OAV tilining ilmiy asoslari lingvistik,
medialingvistik va sotsiologik jihatlami o‘rganishni talab qiladi. Amerika
gazetalarining tili mamlakatning madaniy, tarixiy va ijtimoiy omillari kontekstida

el
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shakllangan va uning Xususiyatlarini quyidagi ilmiy yondashuvlar bilan izohlash
mumkin:
o Ingliz gazetalari keng auditoriyani qamrab olishga intiladi, bu esa umumiy
axborot maydonini yaratishga yordam beradi.
.Bu xususiyat o‘zbek OAYV tilida ham namoyon bo‘lishi kﬁzatiladi.
o Amerika OAV tili ijtimoiy hodisalarni idrok etish borasida auditoriyaga
ta'sir qiladi va jamoatchilik fikrini shakllantirishga yordam beradi.
o Ingliz gazcta tilining asosiy jihatlarini quyidagilarda kuzatish mumkin:
o auditoriya asosiy faktlar va g'oyalarni oson tushunishlari uchun
ma’lumotlar aniq va gisqa taqdim ctiladi;
«Rasmiy va maxsus terminlar, aynigsa, siyosiy, iqtisodiy va ilmiy
mavzulardagi maqolalarda qo‘llaniladi;
eMuhim ma’lumotlar maqolaning kirish gismida keltiriladi, qo‘shimcha
tafsilotlar va kontckstdan keyin qo‘llaniladi:
. Manbalardan igtibos keltiradi va turli nuqtayi nazarlarni taqdim ctadi*“.
O‘zbek gazcta tilini quyidagi guruhlarga ajratish mumkin:
— axborot uzatish; ‘

— sharhlash-baholash (ko‘pincha faktlarni bayon etish uldfni izohlash, tahlil
qilish va baholash bilan birga olib boriladi); !

— tanishtirish, o‘rgatish va ma’naviy jihatdan tarbiyalash (OAV madaniy,
tarixiy, ilmiy axborotni uzatar ckan, o‘z auditoriyasining bilim zaxirasini
to‘ldirishga xizmat giladi);

~ ta’sirchanlik vazifasi (OAV bejizga “to‘rtinchi hokimiyat” deyilmaydi:
uning jamiyat fikriga, dunyoqarashiga ta’siri juda kuchli. Bu, aynigsa, katta ijtimoiy-
siyosiy jarayonlar, jumiadan, davlat rahbarligiga saylovlar paytida yaqqol ko‘zga

tashlanadi);

12 Kansrin B.A. Xapaxtepise ueprut coapemeniofi npeccs CLUA. Becti. Mock. Yu-a. Cep. 10. XKypnanucruxa.
-Mocxoa, 2012 - Ne 3




- salbiy xususiyatlari bilan bog'liq bo'ladi va bir xillilik, takror kabi omillarni aks |

= gazetaning ko‘ngilocharlik vazifasi (bunda OAV auditoriya tomonida!

sa
marali qarshi olinayotgani, katta qiziqish va qoniqish hosil qgilayotgani, estelik'
zavq berishi nazarda tutiladi);

! —gedonistik xususiyati (bu yerda gap faqat ko*ngilochar axborot haqida emas:
ar qanday axborot uzatish Jarayonida qoniqish hissini uyg'otsa va adresatning
cstetik ehtiyojlariga javob bersa, u katta ijobiy samara bilan qabul qilinadi)" .

E'tirof etish lozimki, media tilihing shakilanishi ikki asosiy tamoyili,:
standartlik va ckspressivlik Xususiyatlari bilan bog'liq.

Zero, ushbu media tilining zamonaviy tendensiyalari hisoblanadi. O*zbel
tilshunos olimi D.M.Ti cshabayevaning fikricha: “Gazeta targ'ibot, tashviqot
giluvchi, baholovchi, aksariyat hollarda, emotsional ta’sirga asoslangan ochiqdnn—f

ochiq ko*p marotaba ishlatishga mo*ljallangan standartga tayanadi. Standart tilning ?

eltiradi. Biroq standart tilning xilma-xilligigagina zid emas, balki, aynan xilma-
xillikni nazarda tutadi, tildan foydalanishda individual mahorat, betakrorlik. did va
boshqa fazilatlarni ko‘zda tutadi. Bunda tayyor iboralaming borligi (nutqiy
formulalar zaxirasi qanchalik katta bo‘lsa, til shunchalik boy bo‘ladi), ularni |
mahorat bilan tanlay olishdan iboratki, bunda eskirgan, ekspressiv-baholash
Xususiyatlarini yo‘qotgan qoliplar emas, balki yangi, ta’sirchan standartlardan ’
foydalanish muhimdir. Shubhasiz, standart katta estetik ahamiyatga ham cga. Bu har
danday nutqning, shu jumladan, estetik va publitsistik ta’sir ko* rsaushga ]
mo‘ljallangan nutgning ham asosiy qurilish materialidir™. Zero, “andozaviy

birliklar OAV faoliyati mahsuli hisoblanadi. Chunki ular fagat OAV doirasida .
yaratilhdi va qo‘llaniladi™".
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Rus tilshunosi V.P. Moskvin standartning estetik roli “unifikatsiyalangan
detallar"dan individual, betakror asarlar yaratishdan iborat bo‘ladi* deb hisoblaydi.
Ekspressivlik ham media tilining asosiy xususiyatlardan biri bo‘lib, A.Pardayev,
F.Ro‘ziyev va X.Mahamadaliyevlar ckspressivlikni “til va nutqning baholash,
obrazlilik. intensivlik kabi kategoriyalar orqali ifodalanishida™ ko*radilar”. '

Ta'kidlash lozimki, jurnalist jamoatchilik fikd va dunyoqarashini
shakllantirish uchun o*tkir tilga cga bo‘Imog'i lozim. O*z fikrini lo‘nda va aniq, har
qanday informatsiyani yoki turli-tuman vogealamni, jamiyatning iqtisodiy va

* ijtimoiy, ma’naviy taraqqiyoti uchun xizmat gqiluvchi axborotni ommaga

yetkazishda sodda, tushunarli tilda bayon etishlik undan katta mahoratni talab
qiladi®.

Darhagiqat, ekspressivlik keng ma'noli ifodalilik tarkibiga kiradi. Nutq
sifatlari ifodalilikni adresat tomonidan to‘la qabul gilish imkonini beradi.
Ekspressiyada tilning odatiy sintaktik vositalariga so‘zlashuvga xos leksik birliklar
zid qo'yiladi. Bu esa tadgiqotchilaming kuzatishlariga qaraganda, avvalo, elliptik va
nominativ gaplarning qo*llanishi, segmentlashtirilgan va biriklimvém (bog‘lovchi)
konstruksiyalar, parscllyatsiyalar, so‘zlaming subyektiv tartibi tarzida namoyon
bo*ladi®. i

Ekspressivlik haqidagi ta’limotning rivojlanishi tufayli bu ﬁodisa hozirgi
vaqtda nafaqat nutqning ekspressivligi, balki tilning turli darajalaridaéksprcssivli}mi
o‘rganishga imkon beradigan ma’lum vazifalarga ega bo‘lgan mustagil lisoniy toifa
sifatida ham tushuniladi. Ekspressivlik kategoriyasi tilda davomli an’anaga ega
bo*lgan va publitsistikada asosiy ifoda usullaridan biri hisoblanadi.
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OAV tilida “ko'p miqdordagi “hissiy energiya™ bilan ishlashga asoslangan,
jurnalistning nutqiy va aqliy faolivati bilan bog'lig ekspressivlikning yuqori
darajasi, “*jo*shqinlik bilan ko*rsatiladi™.

Auditoriya ¢’tiborini jalb gilishning magsad  qilinishi, medimatnlarda
ckspressiv vositalardan foydalanish “baholovchi, “intimlashtiruvehi™, “hissivlik™ni
kuchaytiruvchi “*qonuniy” vositalar sifatida namoyon bo*ladi.

Standartga moyillik tendensiyasi media tilining ilmiy va rasmiy-
ishbilarmonlik uslublariga xos sipolik, ma’lumotga boy bolishga intilishini
anglatadi. Ekspressivlikka moyillik tendensiyasi badiiy uslub va so*zlashuv nutgiga
xos magbullik va fikrni ifodalashning obrazli shakliga intilishda namoyon bo*ladi.
Shu tariqa, media tilida turli uslublarning o*ziga xos xususiyatlari mujassamlashadi.

Publitsistik uslub adabiy tilda tilshunoslar uchun tadgiqotlarning aytarli katta
gismini tashkil giladi. Bugungi kunda ushbu uslubni belgilash uchun “gazeta-
publitsistik uslubi”, “gazeta uslubi”, “gazeta-jurnal uslubi”, “axborot uslubi™ va
hatto “ijtimoiy-sivosiv uslub™ kabi sinonim sifatida ishlatiladigan bir nechta turli
terminlar mavjuddir. Biz bu uslubni uning ijtimoiy va siyosiy sohalar bilan kuchli
bog’ langanligini ta’kidlash uchun ba’zan “ijtimoiy-siyosiy uslub” deb atashimiz
mumkin. Birog. ushbu vaziyatda bu termin madaniyat, sport mumkin. Birog, ushbu
vaziyatda bu termin madaniyat, sport sohalarida qo*llanilsa, “ijtimoiy-siyosiy
uslubni yo‘qqa chigaradi”™.

Publitsistik uslubni boshqa funksional uslublar doirasida alohida shakl
sifatida ko‘rib chigish ijtimoiy ong, va mulogotning muhim sharti sifatida
sivosatning mavjudligi bilan bog'liq bo'lishi aytib o"tilgan. Shuni hisobga olib.
mazkur uslub uchun “siyosiy uslub”™ yoki “sivosiy-g ‘ovaviy uslub” deb nomlash

o'rinliroq bo'lar edi. “Gazetaga oid” va “gazeta-jurnalga oid uslub” terminlarl
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mazkur uslubni davriy nashrlar kontekstida ishlatilishini ko*rsatadi. “Siyosiy uslub™
termini  axborotni taqdim qilishda bosh rol sivosiy aspekiga qaratilishini
ta’kidlaydi.

V.P. Moskvinning fikriga ko'ra, “publitsistik uslub” va “gazeta tili” terminlari
tilshunoslikda aniq tushunchalarni bildiruvchi turli leksik birliklar kabi ko‘rib
chigilishi mumkin®, Ammo uncha qat’iy bo‘lmagan ma’'noda ushbu ikkita
tushuncha bir-birining o*rnini bosa oladi. chunki gazetalarda qo’llaniladigan til
publitsistik uslubning asosi hisoblanishi mumkin. Zero, “Publitsistik nutqning
ifodaliligi, asosan, ckspressivlik orgali namoyon bo*ladi™.

Bugungi kunda davriy nashrlar ijtimoiy savollar bo‘yicha ommaviy fikrni
shakllantirishda asosiy rolni o ynaydi.

Ular nafaqat real vaziyatni aks cttiribgina qolmay. axborotni o°zining
ideologik ko'rsatmalariga muvofiq interpretatsiyalashtiradi. Bu holat OAVning
jamiyatdagi ijtimoiy va siyosiy jarayonlarga nisbatan ulkan ta’sirini ko' rsatadi.

Darhaqiqat. publitsistik uslub gazeta, jumnallar. radio. televideniye, internet
kabi ommaviy axborot vositalariga oid adabiy tilning alohida funksional shaklidir.
Hozirgi vaqtda ommaviy axborot vositalari nafaqat xabar berish, balki targibot
qilish vazifasiga ega. Jamiyatning jadal rivojlanishi ommaviy axborot vositalari
oldiga muhim masalalarni hal gilishni talab qilmoqda. Jumladan, gazetalar tashqi
ta'sirga faol javob qaytarmogdalar va tilga‘oid ifodalash vositalarini rivojlantirib,
vaziyatga moslashtirmogdalar.

Ta'kidlash lozimki. publitsistik uslub siyosiy, iqtisodiy, madaniy, sport va
boshqa jabhalar bilan bir gatorda, ijtimoiy munosabatlar sohasini ham qamrab
oluvchi funksional uslublardan biridir. Publitsistik uslub siyosiy adabiyotda ham,

ommaviy axborot vositalari matnida ham ishlatiladi. Unga xos bo*lgan belgilarni
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siyosat, iqtisodiyot, madaniyat. sport kabi turli mavzulardagi matnlarda kumlishlz;é
mumkin?.

Ingliz publitsistikasi - gazeta-jurnallar, onlayn nashriyot va boshqa ommaviy
axborot vositalarida keng qo* llaniladigan, auditoriyani vogea-hodisalardan xabardor
qilish, ularga ta’sir gilish orqali ishontirish va jalb qilishga qaratilgan lingvistik,‘
stilistik va ritorik elementlarning noyob birikmasidir.

Ingliz publitsistik uslubi doirasida bir nechta muhim ilmiy asoslar mavjud va .
ular quyidagilardan iborat:

publitsistik uslub qisqalik, aniqlik va ckspressivlikka intiladi, bu, o'z

navbatida, axborotni keng auditoriya uchun ochiq bo‘lishini ta’'minlaydi. Ingliz

gazetalarida ushbu uslub tilning Icksik qatlamining ixchamligi va keraksiz|
murakkablikdan qochishi auditoriya tomonidan matnlarni idrok ctish va qabul
qilishda to*siqlamni yengishga yordam beradi;

publitsistik uslubda auditoriya ¢ tiborini jalb qilish va ma’lum bir reaksiyani |
uygotish uchun ko‘pincha hissiy leksika va turli stilistik ﬁguralardanrs
foydalaniladi. 1

Darhagiqat, publitsistik uslub Amerika jamiyati uchun dolzarb ahamiyatga
cga bo‘lgan voqealami aks cttiradi. Bu esa, mualliflardan ijtimoiy jarayonlarni
chuqur anglashni, asosiy ma’ lumotlarni dolzarb voqealar kontekstida tahlil gilishga |
yordam beradi. Ingliz tilining zamonaviy publitsistik uslubi o‘quvchiga bevosita
murojaat qilish, so*roq shakllaridan foydalanish kabi interaktivlik elementlarini 0z |
ichiga oladi, bu esa muallif va auditoriya o‘rtasida dialogni yaratishga yordam
beradi.

Aytish joizki, publitsistik uslub turli ingliz media platformalari va
formatlariga (bosma nashrlardan onlayn jurnalistika va ijtimoiy tarmoglargacha)
yuqori darajada moslashishni namoyish ctadi. Bu 0‘z o*rnida, magqsadli auditoriyaga

samarali axborot yetkazish imkonini beradi.

7 Jepebino T. B. C10BAPS AHHIBHCTHHECKHX TCPMHHOD. — Haspams: Mumrpuwm, 2005. - C. 292.
1 1 asky, Melvin J. The Language of Journalism. ~ New Jersey: Transaction Publishers, 2000. — 478 p.

Albatta, publitsistik uslub ingliz va o‘zbek jamiyatida ham jurnalistikaning
xolislik, fikrlar muvozanati, faktik to‘g‘riligi va tarqatilayotgan ma’lumotlar uchun
mas’uliyat kabi axlogiy va kasbiy tamoyillariga asoslanadi. “‘Publitsistik uslub bir
vaqtning o'zida ham konscrvativlik, ham harakatchanlik xususiyatiga ega. Bir
tomondan, publitsistik nutqda yetarli miqdorda qoliplar, ijtimoiy-siyosiy va boshqa
terminlar mavjud, boshqa tomondan esa, o*quvchini ishontirishga intilish unga ta’sir
ko*rsatish, yangi-yangi til vositalaridan foydalanishni talab etadi™>.

Shuni alohida qayd etish kerakki, gazeta-publitsistik uslubi zamonaviy
ingliz tilining eng dinamik va ko‘p girrali uslublaridan biri bo‘lib, uni boshga
uslublardan ajratib turadigan o‘ziga xos xususiyatlari mavjud. Gazeta-
publitsistik uslubining leksik va grammatik xususiyatlari o‘quvchilar ¢’tiborini
jalb qilish va jamoatchilik fikriga ta’sir o‘tkazishda jurnalist va publitsistlar
tomonidan qo*llaniladigan asosiy uslub hisoblanadi.

Ingliz gazeta uslubi doirasida shakllangan matnlaming tuzilishi odatda
ekspressvilik tamoyiliga amal giladi, unda eng muhim ma’lumotlar taqdim etiladi
va matnning ma’'noviy rivojlanishi bilan go‘shimcha tafsilotlar achiladi.

Ta’kidlash joizki, davriy nashrlarning tilga oid xususiyatlarini tadqiq gilish
tilshunoslikning, Xususan, o‘zbek tilshunosligi sohasining asosfy yo*nalishlaridan
biridir. Bu sohada ikkita yondashuv ajratib ko‘rsatiladi: néyoriy-uslubiy, bu
yondashuv keyingi hollarda amaliy uslub doirasida ko‘rib chiqgiladigan funksional-
uslubiy yondashuv bo‘lib, ushbu yondashiv hozirgi vaqtda faol rivojlanib
bormoqda. Bu borada rus tilshunos olimi N.LKlushinaning publitsistik uslub

doirasidagi tadqiqotiga tayanib aytishimiz mumkinki, ushbu uslubning murakkab
iyerarxiyaga oid strukturasi manipulyatsiyaning strategiyasi va taktikasi: matnni
o‘quvchining idrokiga cchiqdan-ochiq yo‘naltiriladi va adresatning ong ostiga

bevosita maxfiy ta’sir ko‘rsatadi®.
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Ma’lumki. gazetalar ko'pincha vaqti cheklangan sharoitlar doirasids)
yaratiladi, va bu holat lingvistik materialga har doim ham astoydil ishlov bensll

imkoniyatini bermasligini hisobga olish kerak. Bundan tashqari, gazetalar bir

biridgn uzoq masofada ishlaydigan va o*zlarining induvidual uslubiga ega bo* Igaﬁ?:
mualliflar jamoasi tomonidan yaratiladi.

Har qanday boshqa media janr singari gazeta tili xabardor giluvchi nashrlaf
magsadlariga monand noyob va moslashtiradigan xususiyatlariga ega. Bu holat chOP,_i

ctilgan ko' plab matnlar asosida shakllantirilgan gazcta adabiy tilining bir nechta x05

bo*lgan funksional uslublarining o*zaro harakati sodir bo‘ladigan muhitdir. Ushb
kontekstda “publitsistik uslub™ tushunchasi gazetada chop etilgan matn haqida gBP;
ketganda qo‘llanishi mumkinligini aytish muhimdir. Biroq, ma’lum bir davriy;

nashriyotda chop etilgan matnlar yig'indisi hagida gap ketganda “gazcta tili™.
tushunchasini qo‘llash to*g‘riroq bo‘ladi. Bu holat gazetadagi nashrlar omsidﬂ.ié
badiiy asar yoki rasmiy hujjatlar kabi turli janrlarning matnlari uchrab turishi bilaﬂf;
izohlanadi, va bu matnlarda publitsistik uslubga xos bo*Igan belgilar har doim har®
ko‘p bo‘lavermaydi.

Shunday qilib, adresat — adresant miqyosida jurnalistning lisoniy didi orqalil
muammoni hal qilish, bir tomondan, gazeta tilidagi standartlikning kengayishigs:
ikkinchi tomondan, aytilayotgan xabardagi ekspressiyani uning obyektivligi:
xolisligi orqali haddan ziyod kuchaytirilishiga olib keladi. Bu, ko*pincha,
so*zlarning uslubiy bo*yoqdorligiga ham muayyan darajada ta’sir giladi.

Gazeta matni tushunchasi. Jahon axborot ogimida mediamatnlar alohida
o‘ringa ega. Matn tushunchasi Y.M.Lotman tomonidan a’lo darajada ta'riflab :
berilgan mazkur tushunchadan farq qiladi: “Matn tushunchasining madam'yflt
doirasidagi tugal mazmuni biror fikr matnga aylanishi uchun lingvistik jihatning o'z |
yetarli bo‘lmagan holdagina shakllanadi. Buning natijasida lisoniy xabarlar ‘
nomatnlar sifatida qabul gilinadi, ulaming fonida mazkur madaniyat tizimida

qo*shimcha, ahamiyatli mazmunga cga matnlar guruhi ajralib turadi™*. Zero, “matf

* Tewabaesa M. O i POT BOCHTANAPH TILHIMHKE HYTK MASANMATH ACHCKTIAD TAAKIKIE (V3exsscron
Pecniy6anxacu OAB mucomian). ®unon. au. a-pu. ... mic. — Towxens, 2012. - B.109.

— tartibga keltirilgan, davom etadigan, nisbatan yakunlangan gaplar to‘plami bo‘lib,
uning alohida olingan gaplari lug‘aviy, mantigiy va grammatik munosabatga
kirishadi va ma’ lum bir axborotni ifodalaydi™®. “

Mediamatnning asosiy kategoriyalariga quyidagilar kiradi:

Mediaviylik — matnning u yoki bu mediavositalar yordamida
mujassamlashuvi, tarqalish kanalining formati va texnik imkoniyatlari bilan
determinatsiyalanishuvini o'z ichiga oladi;

Ommaviylik — mediamahsulotlar ishlab chiqarilishi barobarida ommaga
taqdim etiladi;

lntegrativlik — turli semiotik kodlarning yagona kommunikativ yaxlitlikka
birlashuvi bilan kechadigan jarayon bo*lib, mediamatnni yaratishda uning mazmun-
mohiyati, tuzilishi va ochigligini ta’minlaydi®.

Gazeta matnining jihatlarini yoritishda quyidagi parametrlarini ko‘rsatib
o‘tish joiz. “Gazeta matnlarini yaratish va tarqatish usullari ulaming lisoniy hajm
xususiyatlar, funksional-janrli tasniflash, fonologik, sintagmatik va uslubiy
xususiyatlar, talgin etish xossalari, madaniy-xususiy belgilar, ideplogik modellilik,
pragmalisoniy qimmatiga bog‘liq hodisa™*. ’

“Gazeta matnining alohida konsepsiyasini medialingvisﬁkming asosiy
nazariy tarkibiy qismi, deb hisoblash mumkin. Mazkur konsepsiyaning mazmuni
shundan iboratki, an’anaviy lingvistika uchun asosiy hisoblangan matn — “belgili
birliklarning ma’no jihatidan bog‘langan ketma-ketligi. U uzviylik va yaxlitlikdan
iborat"dir. “Gazeta matni universal xususiyatiarga ega. Uning o‘ziga xosligi
shundaki, u turli media tuzilmalarga kiritilishi mumkin™ *,

“Gazeta matni — ommaviy auditoriyaga mo‘ljallangan hamda ommaviy
axborotga taallugli muallif tomonidan tavsiflangan o‘ziga xos usulga ega turli
ko‘rinishdagi matnlardir™>. Géieta matni — turi va janridan qat’iy nazar har ganday

32 Typaesa 3. 1. Jlukroncnixa Texera. - Mocxsa: Mpocsewenite, 1986. - C. 101.
3Conpenennull memiarexcy: yueGioe nocobue / ors. pea H.A.Kyssmitna. - Omex, 2011.- C. 13-15.
* Ilo6 T.I'. Bonpocs! i3y Mezmia Onmt p i anrmidickoil Meaia

pes. - Mockna: MAKC Mpecc, 2000. - C. 32.
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ommaviy axborot vositalarining matni hisoblanib, u orqali ommaviy
kommunikatsiya sohasida nutqiy muloqot amalga oshiriladi”.

N.Feerklou “mediamatn™ terminiga ta’rif berar ckan. uni keng ma’nods
gollashni taklif giladi va unga gazectalardagi maqolalar. intervyu. lelcvizioll5
ko*rsatuvlar va veb-sahifalar matnini kiritadi*.

Ma’lumki, ommaviy axborot matni muallifi ma’lum jinsiy, yosh. millat,

ijtimoiy, diniy, dunyoqarash va hk.ga mansub muayyan guruhga mo'ljallangaf!

kommunikativ aktni amalga oshirish bilan o'z tipidagi adresatni o'zt
modellashtiradi”. .

S.1.Smetanina 1a’kidlashicha, gazeta matnnini madaniyat kontckstida tadqil
ctish nafaqat jamiyatning til madaniyati to'g'risidagi qimmatli axborotlarni olis!leE
balki ularning funksional-uslubiy dinamikasida nutqiy faoliyatlarini tafakkur gilish
imkonini beradi®. ’

Gazeta tilining konstruktiv prinsipi sifatida matnning standart va ekspressiv

scgmentlarini ketma-ket joylashtirish tamoyili tan olinishini ta’kidlashimiz lozif |

Bunda standart deganda, turli ma'noda talqin etilishdan mustasno hamda matndaf
matnga oson ko‘chadigan, tayyor shaklda mavjud markerlanmagan til bnrhklaﬂ
tushuniladi.

Yugorida ta’kidlanganidek, ckspressiya bu - gazeta matnining markcrlangan
clementlari bo*lib, bildirilgan fikrga muallifning munosabati va bahosini ifoda ctadi-
E’tiborga molik jihati shundaki, “har ganday dinamik tizim kabi til takrorlanadigan:
OAV tomonidan ko‘p go*llaniladigan ekspressemalamni standart vositalar sirasig8

“g*tkazadi”. Madaniyat paradigmasida mediamatnlari  tahlil qilar ekats
S.1.Smetanina OAV tilining umumiy konsepsiyasiga o‘ta muhim bo*lgan madanl)' ;

tarkibiy qismni qo*shadi®.
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Ingliz gazetalarida ekspressivlik - gazeta-publitsistik uslubda muhim rol
o‘ynaydi, ekspressvilik o‘quvchiga bevosita ta’sir ko‘rsatishga yordam beradi.
Ingliz gazeta matnlarida ekspressivlik vogealarning ahamiyatini ta’kidlash,
muallifning pozitsiyasini ifodalash va ma’lum bir kayfiyatni yaratish uchun
qo‘llaniladi.

Darhaqiqat, OAV butun dunyo bo‘ylab milliardlab odamlar uchun asosiy
ma’lumot va ko‘ngilochar manba hisoblanadi. Bunda lingvistik (matn) va
ckstralingvistik (tasvirlar, audio va videolar) vositalar kundalik hayotimizning
ajralmas qismiga aylanib bo*lgan. Ravshanki, auditoriyaga turli axborotlami taqdim
gilishda OAV tilida lisoniy va nolisoniy vositalar muhim rol o‘ynaydi. Shu bilan
birga, OAV tilida rang-baranglik effekti mavjudligini yodimizda saqlashimiz kerak.
Bunda, jurnalist mahorati auditoriyaga chuqur taassurot va hissiy aloqani (OAVning
janr xususiyatlari bilan bog'liq vaziyat) yaratish uchun go* laniladigan elementlarni,
ya'ni belgilarni o'z ichiga oladi. Zero, D.Ashurova va M. Gahycvalarnmg fikriga
ko‘ra, “insonning maqsadi, istaklari, talablari, his-tuyg'ulari ‘matn mazmunida
“moddiylashadi. H

Ta’kidlash lozimki, o‘zbek media tilining asosiy muhim jihagaﬁdan biri uning
uslubiy xilma-xilligidir. Bu ingliz media tiliga ham xos bo‘libj u rasmiy usiub

asosida, 0'ziga xos leksikadan foydalanish bilan tavsiflansa, sifat va obyektivlik
meyorlariga amal gilgan holda rasmiyatchilik va nashr turiga qarab farq giluvchi
uslubiy rang-baranglikka cga.

Ekspressivlikka erishishning asosiy vositalaridan biri jumalistlar tomonidan
so*zlarni tanlashdir. Hissiyotli leksika, bo‘yoqdor so‘zlar, neologizm, jargonlar va
hk.dan foydalanish matnga alohida ekspressivlik beradi. Shuning bilan birga, tilning
tasvirly vositalari, ﬁ'azeologlya, paremiologik vositalar auditoriyada axborotga
nisbatan taassurotni kuchaytiradi, yorqin va esda qolarli tasvirlarni yaratishga
yordam beradi. Ushbular gazeta matnlari orqali auditoriyaga nafagat ma " lumot

berish, balki ularning his-tuyg ulariga ta’sir gilish imkonini beradi. Ritorik

42 Ashurova DL, Galiyeva M.R. Text Linguistics. - Touncen: Turon-Igbol, 2016, - P. 130-132




savollardan foydalanish va to'g'ridan-to°g'ri o‘quvchiga murojaat qilish dialt}

illyuziyasini yaratadi. matnni yanada dinamik va jozibador qiladi.

Shunday qilib, tadqiq qilinayotgan tillar gazeta matnlarining ckspressivligig
leksik, stilistik va strukturaviy vositalardan bevosita foydalanish orqali crishiladh
Bu, nafaqat o*quvchilaming e’tiborini jalb qilish va ular diggatini saqlab qollshsf
yordam beradi, balki his-tuyg'ulari va fikrlariga ham ta’sir qiladi. Zems
mediamatnda ckspressivlikni yaratish mexanizmlarini ishlab chiqish jumalistlka\"
tilshunoslik sohasi mutaxassislari uchun muhim vosita bo*lib xizmat qiladi.

Demak, ommaviy kommunikatsiya matnlari tilning zamonaviy holallﬂ

tasvirlash uchun asos bo‘la oladi, boisi, birinchidan, ularda zamonaviy iste’ moldﬂ&'.

nutgning o‘ziga xosliklari aks ctadi va ikkinchidan, unda ko‘plab llsol‘ﬂl

o'zgarishlar aniglanadi. Aynan shu sababli, tilshunoslarning gazeta tiliga Jumlad&'i
gazeta sarlavhalari tiliga bo*lgan qiziqishi yildan-yilga ortib, massmedia sohaSldﬂgl
tadgiqotlar esa hozirda lingvistikaning dolzarb vazifalari qatorida turadi.

Gazeta sarlavhalari tilining tadgiqi uning funksional-uslubiy mavqeiﬂjg

o‘rganishni ham tagozo ctadi. Uning uslubiy mavqeini aniqlashdagi asosiy mezonld!

funksional uslub va uning xususiyatlari ta’rifida oz aksini topgan.

Tadqiqotchilar e'tiborini turli milliy tillar ncgizida gazeta tili sarlavhalarlﬁ"
tahlilga tortishini, uning lingvistik, lingvopragmatik, milliy-madaniy va hl‘
xususiyatlarini va fargli jihatlarini aniqlash zaruriyatining mavjudligi ushb‘l
muammoning dolzarbligini ko'rib chiqish kerak. Zero, zamonaviy axborot ohmld“!
sarlavhalaming tadqiqi muhim vazifalar qatoriga kiradi.

Darhagiqat, gazcta sarlavhalarida leksik va semantik boylikni ta’ minovchi il
vositalari Tadgiqotchilar €’tiborini turli milliy tillar ncgizida gazeta l‘“‘
sarlavhalarini tahlilga tortishini, uning lingvistik, lingvopragmatik, milliy- madanll'

va h.k. aniglash imkonini beradi. Bu 0°z o'mida sarlavha tilini lingvomadaniy v8
il |

pragmatik tamoyillar asosida tadqiq gilishni taqozo etadi. Zero, OAV tilining ta
axborot manipulyatsiyasi, ya’ni auditoriya ongiga ta'sir otkazish mexamzmlarlﬂ‘
aniglash imkonini beradi. Ta’kidlash lozimki, manipulyativ stilistik usullar, ritoriK

vositalar va emotsional yondoshuv kabi uslublar sarlavha tilida keng qo'llaniladi:

Bu holatni chuqur o‘rganish orqali auditoriyaning axborotni qanday qabul qilishi va
uni qanday talqin qilishi haqida muhim xulosalar chiqarish mumkin. Sarlavha tilini
tadqiqi milliy til modellari bilan xalqaro axborot makonidagi til uslublarini
chog'ishtirma tahlil qilish imkonini beradi. Masalan, o'zbek va ingliz gazeta
arlavhalarida til uslubi, so*z qo*llanishi va uslubiy xususiyatlari jihatidan o‘zaro farq
giladi. Bu esa turli madaniyatlarda axborot uzatish mexanizmlarini o‘rganish va
ularning jamiyatdagi ta’sirini aniglash uchun muhim ahamiyatga ega.
1.2. Zamonaviy matbuot sarlavhalarini o‘rganishning ilmiy
paradigmalaridagi yondashuvlar
Sarlavha tilini o*rganish nafaqat lingvistik tahlil nuqtayi nazaridan, batki
jamiyatga ta’sir etuvchi vosita sifatida ham muhim ahamiyat kasb etadi. Shu
bois, sarlavhalarni axborot tarqatish. mexanizmlari, manipulyatsiya usullari,
milli
tadqiqi muhim muammolardan biri hisoblanadi. So*nggi yillarda medialingvistika
yo'nalishida sarlavhalarda til birliklarini lingvopragmaﬁk va lingvomadaniy
aspektda o‘rganishga e’tibor kuchaydi. Zero, qayd eulgahldek, antropotsentrizm

fagat til tadqiqiga nisbatlangan tushuncha yoki paradlgma emas, balki tilning

iy va xalqaro til modellari, jjtimoiy fikeni shakllantirish usullari sifatida

mohiyatiga daxldor hodisadir®. \

Sarlavha mavzusi bilan bog'liq bo‘lgan tadqlqotlarda!lkklta asosiy bosqichni
ajratib ko' rsatish mumkin: sovet va postsovet davrlari. Bu bosqtchlarmng har birida
ilmiy afzalliklar akademik jamiyatda ustan bo‘lgan paradigma bilan aniqlangan.
Ammo qanday vaqt bo‘lishiga qaramasdan, tadqiqotchilarni har doim sarlavhaning
roli, uning funksiyalari, matn strukturasi va mazmuni bilﬁn bog'liq bo*1gan savollar
qizigtirgan. Oxirgi o‘n yilliklarda sarlavhalarning pragmatik aspektiga, aynigsa,
ommaviy kommunikatsiya sohasidagi matnlarni tahlil gilish kontekstlariga qiziqish

o*sgani sezilmoqda.
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Zamonaviy lingvistikada sarlavhalar tadqiqotiga sezilarli darajada gizigis

namoyon bo‘lmoqda, va bu tadqiqot asosan rasmiy nashrlardagi matnlar orqalil
amalga oshirilmogda. |

Ushbu nashrlar ichida asosiy e’tibor avvalo, ommaviy axborot vositalari
matniga qaratilmoqda. Tadgiqotchilar har xil tillar misolida sarlavhalarni tahlill
qilishlarida turli-tuman aspektlarni, jumladan, struktur-scmantik tasniflarni, uslubiy

xususiyatlarni, funksional- pragmatik, potensial va boshqa aspektarni o‘rganishadi..

Zero, sarlavhalar — ommaviy axborot vositalari matnlarining muhim tarkibiy qismil|
bo‘lib, ular o*quvchining c’tiborini jalb qilish, ma’lumotni qisqa va 1a’sircha!
shakida yetkazish, hamda xabarning asosiy mazmunini ochib berish vazifasin
bajaradi. Sarlavhalar tilning pragmatik xususiyatlari bilan chambarchas bog'li
bo"lib, ulamning ta’sirchanligi va funksionalligi maxsus lingvistik vositalar orqa’ll
ta’minlanadi.

D.G.Zagorodnovning aytishicha, ba’zi tadgiqotchilarni sarlavhalarni yaratlsh
jarayonining o'z qiziqtiradi, boshqalari sarlavhalarning semantikasi va kellblz
chiqishini tahlil qilishga ¢ tiborlarini qaratadilar, ayrimlari esa sarlavhalaf
kontekstidagi alohida aspektlar va muammolarni o‘rganadilar. Ammo bugung';
kunda zamonaviy fan sohasida “sarlavha™ fenomenini tadgiq qilishda turli ilmiy
nuqtayi nazarlami hisobga oluvchi kompleks yondashishni qo*llash tendcnsiyaSi',
kuzatilmoqda.

Xorijlik olimlar ham sarlavhalar tadqiqotini turli rakurslarda olib

bormogdalar. Eng ko'p muhokama gilinayotgan aspcktlardan biri bu-sarlavhala,

ganday maqomga ega ckanligi hagidagi savoldir.
Bundan kelib chiqib, ular sarlavhani matnning qismi sifatida cmas, bnlk'
alohida clementi sifatida ko‘rib chigmoqdalar, deb taxmin qilishimiz mumklﬂ

S.A.Suvorova sarlavhalar tadqiqiga o‘z ilmiy ishlarining deyarli katta qlsmlﬂ'

soro Texcta // BeotHo¥

4 Zarop: . Cosp COCTORHKE H3ydeHns (eroMenn 3aranoska Mezti

Yenabisircxoro roc. yu-ta. — Hensbuncx, 2009. - Ne 7(188).

bag'ishlagan*’. Qozoq va belarus tilshunosligida® ham sarlavhalar mavzusi faol
tadqiq qilinmogda*’.

YE.M.Galkina-Fedoruk “barcha sarlavhalar, xoh ot so‘z turkumiga oid yoki
fe’1 s0*z turkumiga oid bo*lsin, odamlarga mazmun haqida ma’lumot berish uchun
yaratiladi”, deb ta’kidlagan™®. E.A.Lazareva ham ushbu nuqtayi nazarni
tasdiglaydi. Bu kontekstdagi asosiy munozara sarlavha mustaqil matnmi yoki faqat
u sarlavha bo*lgan matnning qismimi, degan savolning ustida bo‘ldi. E.A.Lazarcva
sarlavha matn o°qib chiqilishi, yoki u chetga surib qo°yilishini aniglovchi birinchi
signal rolini bajaradi, deb ta’kidlaydi®®. O‘zbek tilshunos olimlari . Toshaliyev va
N.Rustamovning “Gazeta sarlavhasi haqida™ asarida sarlavhaga xos xususiyatlar,
ulaming o*rinli yoki o‘rinsiz ishlatilishi, mazmuni, matnga mosligi kabi masalalarga
¢'tibor berilgan®® bo‘lsa, A.Abdusaidovning “Turkiy izofiy konstruksiyali gazeta
sarlavhalari”®! asari ham c’tiborga molik hisoblanadi. Gazeta sarlavhalariga
bag‘ishlangan ishlar qatoriga shuningdek, N. Abdusamadovnmg “Sarlavha gazeta

bezagi”, M.Parpixo‘jayevning “Sarlavha san’ati” |lm1y-ommabop maqolalanm

} »
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qo‘shish mumkin®2. Ushbu tadqiqotlarda mahalliy va respublika matbuoti
szhifalarida sarlavha qo*llash, jurnalistlar, gazeta xodimlarining bu sohadagi yutuq
va kamchiliklari konkret olingan gazetalar misolida yortib berilgan. Shuningdek,
A.Boboyevaning “Gazeta sarlavhalari haqida”, A.Shomahmudov, I.Toshaliyev,
P.Rustamovlarning “Sarlavha va uning funksiyalari”, keyinchalik B.Yo'Idoshev va
B.Mirzayevning “O*zbek tilida frazeologizm sarlavhalarning uslubiy xususiyatlari
hagida (matbuot materiallari asosida)” va “Ot turkumiga xos bo‘lgan so‘zlarning
gazeta sarlavhalari funksiyasida uslubiy magsadlar qo‘llanishiga doir” kabi ishlar
amalga oshirildi.

Zamonaviy gazeta sarlavhalari tili borasida D.Q.Qurbaniyazovning

_ “Qoraqalpoq  matbuotida sarlavhaning  semantik-strukturaviy va uslubiy

xususiyatlari” dissertatsiyasini kiritish mumkin.

Tadgiqot sodda, qo‘shma, darak, so‘rog, undov, buyruq va to‘ligsiz
gaplarning gazeta sarlavhalari sifatidagi vazifasi, leksik-semantik xususiyatlari va
uslubiy imkoniyatlari tadqiq qilingan®.

Tadqiqotchi fikriga ko‘ra, sarlavha bu-sintaktik strukturaga ega, matnning
mazmunini to‘liq va qo‘shimcha aks ettirishga qaratilgan komponent, muayyan
darajada o‘ziga xos xususiyatga ega bo‘lgan hamda matnning oldida keladigan
mikromatn, uning kuchli pozilsiyasi va ta’sir ko‘rsatish vositasidir™.

I.R.Galperinning yozishicha, sarlavha bu-“matnning prujina singari burab
kompressrlab qo*yilib, ochilmagan mazmunini o'z imkoniyat!an’ﬁi mavzu rivojlanib
borish jarayonida namoyon ctadigan metafora bilan ko‘rsatib berish mumkin™33, det,
ta’rif bergan.

Sarlavha bu-“yaxlit nutq birligi (matn belgisi) bo’lib, matnning ahamiyatj

qismidir va uning matnda belgilangan o*mi bor, ya’ni matndan avval yoki matnning

52 Tmuanues H., Cadapos H. l'mm capnasxac xaxuaa / Myx6up. 1970. - Ne 9. - B. 36-37; XKymauazapon,
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ustida bo‘ladi”*. O.Y.Bogdanova sarlavhani matnning nomi sifatida ko*rib chigadi.
Uninig fikricha, sarlavha kuchli pozitsiyani egallaydi*’. A.S.Lomakina sarlavhani
mazmun jihatdan muhim momentlarda auditoriyaning ¢’tiborini jalb qiluvchi
samarali vosita, deb hisoblaydi’s. A.S.Salmanova ham sarlavha o‘zida asarning
ma’nosini, uslubiy, poetikasini mujassamlantiradi va shuning uchun uni tushunishda
o°ziga xos kalit sifatida ko*rib chiqilishi mumkin, deb aytadi®.

Ye.N.Komarov sarlavhani matnning yaxlitlik, rasmiy va ma'no jihatidan
tugallanganlik kabi matn hosil giluvchi kategoriyalariga ega bo*lgan bir turi sifatida
ko'rib chigadi®.

T.A.Filonenko “sarlavha matnning asosiy g'oyasini ifodalaydi, adresat
e'tiborini istigbolli magqsadlarni ifodalashga yo‘naltiradi va u ma’lum bir
chegaralami aniglab beradi™®', deb yozadi.

Sarlavhani tadqiq qilishdagi ikkala yondashuvning qonuniyatiarga
asoslanganligini c'tirof etib bo'lmasligi ko‘plab mualliflarning ishlarida o°z
tasdig'ini topgan. Y.V.Trubnikova sarlavhalarni talqin qilish bilan bog'lig
kelishmovchiliklarning sababi uning matnning ajralmas gismi sifatida spetsifik roli
va uning asosiy matn o‘rtasidagi mavjud bog'likligidadir, deb tushuntiradi®?.

Mazkur tadqiqotda biz “saﬂayha” teriminini matndan oldin joylashgan
integral lingvistik birlik ckanligini, niatnning mazmuniga urg‘u beruvchi va shu
matnning nomi bo'lib xizmat giluvchi hamda bir vagtning o‘zida uning boshqa

matnlardan ajratuvchi funksiyasi borligini ta’kidlab o‘tmoqchimiz.

“TpyGuixona 10.B. Texct n ero 3aronosox; Npobnema CTPYKTYPHOrO H 0 itersua //
H3sectus Anmaitexoro roc. yn-ra. 2010 - C.121.
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() | AC. O & P 3ar Fa3eTHO-NY xax
HocnTenedl nparmarixy i /N 2015: Marep P ° °
uayunoro gopyma. — Mocksa: MAKC IMpecc, 2015 ~C. 4041.

* Canmancsa C.A. 3aranosox kax i 1 Texcra // Pedy 2013. - Ne 1. - C. 74-76.

% Komapos E.H. Llensoctisie opienmupsl 8 3aronoskax $Gpauuysckirx i py P op
Antoped. mic. ... kaua disien. nayx. — Banrorpan, 2003. -13¢.

S ®unoneixo T A. ATtpaxmusubie 3aroosxi B Hayuofi pewn I n Camap 0 UEHTPR
Poccuiicxoil axanemitn nayx. «[lemrornxa u nm, «® HA B HCKY - Cauapn. 2008. -
N2 ~C291.

“TpyGunxosa I0.B. Texcr n ero 3aran08ok: npoGiseMa CTPYKTYPHOMO Il CEMRNTHHECKOTO BISRMOXCHCTEUR "
Hssecrus Anaiickoro roc. yu-ma. - Anvafi, 2010. ~C. 121



Tadgiqotlarga ko‘ra, matnning sarlavhasi turli vazifalarni bajaradi. Mavjud
bo‘lgan yondashuvlarga muvoﬁq matnning sarlavhasini idrok gilishda odatda uchta
bosqich ajratib ko*rsatiladi:

1) nashrning mazmuni bilan tanishib chigishdan avval;

2) matnni o°qib chiqish vaqtida;

3) uni o*qib chigib bo‘Igandan keyin®3,

L.P. Doblayevning fikriga ko*ra, sarlavhalarni ulaming informativligi asosida
quyidagicha tasniflash mumkin:

- o'z ichiga barcha ma’nolarni mujassamlashtirishi;

— butunlay informativ va matnning mazmuniga muvofiq bo'lishi;

- ma’nogg oid elementlardan iborat bo‘lishi;

— ma’noni ochib beruvchi informativ sarlavhalar, ya’ni matnda ochiq
ifodalanmagan, ammo uning kichik sarlavhasida yashirin bo‘lgan sarlavhalar;

— ma’nosi matani butunlay o*qib chigishga undaydigan sarlavhalar®.

Sarlavhalaming informativligi jihatidan to*la, ma’nodorl igi ularning sintaksik
tuzilishiga ta’sir ko‘rsatadi. Ular murakkab konstruksiyalar va kichik matnlarni
sarlavhalar sifatida tez-tez ishlatib turishlariga olib keladi. X.0.Raximovning fikriga
kora, sarlavhaning sintaksik murakkabligini alohida so‘zlardan boshlab murakkab

sintaksik  konstruksiyalargacha oshirish, ko'p ma’nolikni bartaraf qilishga
yo‘naltilgan. Tadqiqotchi bir nechta oddiy gaplami sarlavhada birlashtirish
tendensiyasi kuzatilmoqda, ya’ni sarlavhaning informativligi oshmogqda, deb
ta’kidlaydi®’.

. Kichik sarlavha, N.A Kojina kichik sarlavhani matnga oid belgi, aniq bir
joyda joylashishi belgilanmagan matnning ahamiyatli gismi sifatida ko‘rib chiqadi®®.

6 O*sha manta. - C.121.
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V.1.Mujev sarlavha ostida matndan oldin turuvchi, uning nomi bo‘lgan, o°sha
matnning mazmuniga ishora giluvchi va nutgning ushbu bo‘lagini boshqalaridan
ajratib turuvchi nutqning yaxlit birligi, deb tushunadi®’.

Sarlavhaning gazeta matnida asosiy va ustun bo‘lgan funksiyasi informativ
funksiyadir. Bunday sarlavhalaming vazifasi matnning asosiy mazmuni va uning
asosiy g-oyalarini ochib berish va batafsil detallarda tavsiflashdir. Ammo, ilmiy
kontckstda T.A.Filonenkoning aytishicha, sarlavha eksperssiya, obrazli ifodalashda,
baho berish va boshqa aspektlarda namoyon bo*ladigan ta’sir ko*rsatish funksiyasini
bajaradi. Gazeta matni, ko'p jihatdan, o'z auditoriyasi uchun yo* naltirilgan bo‘ladi,
chunki auditoriyalar axborotni olishlari uchun doim u bilan o‘zaro harakatda
bo'lishlari kerak®®. Shuning uchun zamonaviy tadgiqotlarda axborotga oid
nashrlarda ckspressiv xaraktcr muhimligiga urgu beriladi.

Tadgiqotchi Y.A.Belova o‘zining “Britaniya OAV matnlarida gazeta
sarlavhalarining ma’nosini talgin gilish strategiyalari” asarida shunday ta’kidlaydi:
“Sarlavha — og‘zaki va og'zaki bo’lmagan til vositalari bilan ifodalangan, grafik
jihatdan ajratib ko*rsatilgan potensial matn belgisidir™®®. A

An’anaga ko'ra, gazcta sarlavhasi lingvis(ﬂ( tadgiqot obyekti hisoblanadi.
Sarlavhani o‘rganishda turli fanlar ishtirok #tadilar: filologiya, jurnalistika,
sotsiologiya, stilistika va boshqalar. Sarlavhani o‘rganish turli tadgiqotlarga

asoslanadi™.

R.Botirxonova gazeta sarlavhasi tuzilishi, sintaktik tabiati, funksional
taraqqiyoti, semantikasi, uslubi, til vositalarining tejamkorlik gonunining namoyon
bo‘lishi nuqtayi nazaridan tadqiq qilinishini kp‘rsatadi". Bundan kelib chiqadiki,
ommaviy axborot vositalarining sarlavhasi turli tomonlardan, jihatlardan, nugtayi
nazarlardan ko'rib chigiladi va o‘rganiladi. Avvalo, uning shakli va semantik
mazmuniga bog'ligligi, toligligi oydinlashadi. OAV sarlavhasining shakli va
tuzilishi turlicha. Axborot xabarida sarlavhalar alohida o‘rin tutadi. Ular asosan

47 Mywes B.C. O ¢y 3ar 11 Bonpocst p P ¢ nn; Yuesisie -M
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butun matnning samaradorligini aniqlaydi. Gazeta va publitsistik uslubning umumiy

xususiyatlari sarlavhalarda eng aniq namo ‘ladi i
yon bo‘ladi, chunk ¥ (sik
va grammatik xususiyatlar jamlangan, Flarda korpab ksl

Yuqorida tilshunos olimlaming sarlavha borasida bildirgan fikr -

mulohazalaridan kelib chigib, ta’kidlash o‘rinliki, jurnalistlarining sarlavhalardan
foydalanish qobiliyati ko*pincha o* quvchining qarorini belgilaydi. Sarlavhalar uning
gizigishini uyg‘otgan nashrlami o*qish yoki masalani chetga surishni bildiradi.
Gazeta amaliyoti sarlavhalarni muvaffagiyatsiz tanlash va loyihalash natijasida
gazeta muhim nutqlarining o*quvchilarga ta’siri keskin kamayishi haqida ko*plab
misollar keltiradi: noto‘gri tanlangan, ifodasiz sarlavhali maqgola ¢’tiborga
olinmaydi. Aksincha, mazmuni va shakli bilan o* quvchini o‘ziga jalb gilgan yorgin
sarlavha ularni o*zidan keyingi matnni o‘qishga yoki uning ostidagi rasmni ko'rib
chiqishga undaydi.

Sarlavhalarnig quyidagi xususiyatlari mavjud:

— sarlavhalar auditoiryaga keng qamrovli gazeta materiallarini o‘rganishga
?'ordam beradi, eng muhim va qizigarli madqolalar, ma’lumotlami baholash
imkoniyatini beradi;

—.sarlavhalarda gazeta maqolalari ma’lumotni yoritishda fikrlarni ifodalashda
neytrallikka intilishadi. Ular odatda kuchli emotsional bo‘yoqli bo‘lishdan gochib
fakt va dalillamni taqdim giladilar; ,

- gazjetalarda 'axborot konkret va aniq tarzda taqdim gilinish talabi
sarlavhalarni konkret tanlanishiga sabab bo‘ladi;

- fsarlavhalarda umumlashtirishlarga yo*l qo‘ymaslikka harakat qilinadi;

—joriy hodisalar va yangiliklarni yoritishga yo*naltirilgan xabarlar sarlx;vhasi
detallar va faktlar asosida yaratiladi.

- "l(‘qu::t:l;lommkl, ga‘zetalar obyf:ktiv va muvozanatlashtirilgan bo‘lishlari
chun ve uammoga nisbatan turli nugtayi nazarlarni taqdim qilishga harakat
qilishadi va bu holat maqola uslubini tanlash imkonini beradi. Ba’zi gazetalar ularga

alohid ikni i ‘ i
ida xoslikni beradigan o zlanuning noyob uslublariga cga bo*lishlari mumkin.
Bu, albatta, gazeta turi bilan bog'liqdir.

Shuni alohida ta’kidlash lozimki, gazeta sarlavhasi har qanday maqolaning
muhim elementi hisoblanib, o‘quvchiga keng qamrovli gazeta materiallarini
o‘rganishga va eng qizigarli magolalami tanlashga yordam beradi. Gazetxonga
magola haqgida qisqa ma’lumot berish orqali uni material bilan tanishishga undashi
yoki qizigishini so* ndirishiga sabab bo*lishi mumkin.

Psixologlarning bu borada olib borgan tadgiqot natijalari shuni ko*rsatadiki,
gazetxonlarning taxminan 85 foizi faqat sarlavhalarga e’tibor berishadi™.

Yugqorida ta’kidlanganidek, gazeta sarlavhasi o‘quvchi e’tiborini jalb qilish
uchun rang-barang til vositalarini qgo*llash zarur, lekin bunda maqolaning asosiy
g'oyasini aniq yctkazish talabi go‘yiladi. Sarlavhalami yaratishda informativlik
xususiyati ustunlik qiladi. Shuningdek, sarlavhalar jamoatchilik fikrini
shakllantirish yoki muayyan nuqtayi nazami targ'ib qilish uchun qo'llaniladi.
Axborot yetkazish xabarning asosiy mohiyati ifoda vositasida namoyon bo‘ladi.
Sarlavhalarda ritorik savollar, so'z o'yinlari va obrazli iboralar, ko‘chma ma'no
turlari va hk. tilning ta’sirchanligini belgilovchi til vositalari qo‘llash jurnalist
mahorati bilan bog‘lig masaladir. Sarlavha matbuot materialida ifodalangan
mazmunai dastlabki axborot tarzida yetkazuv¢hL o‘quvchini tanishtiruvchi va
diqqatni jalb qiluvchi muhim vosita hisoblanadi.iSarlavhaning o'rinli tanlanishi va
qo'!lanishi matbuot materiali rpamining. unda ifodalangan fikr-mulohazalarning
ta’sirchanligi, ekspressiv qimmétini yanada oshiradi. Bu, uning pragmatik jihatdan
tahlilini amalga oshirishini belgilaydi.

OAV tarkibiga gazeta va jurnal matbuoti, radio va televideniye, reklama va
ommaviy auditoriya bilan to* g'ridan-to‘g"ri mulogot qilishning turli shakllari kiradi.
OAV tili bu axborot mazmunini iste’molchiga bevosita uzatish uchun ma’qul
bo*lgan shaklda ixcham ta’minlab beradigan tildir. OAVning vazifasi auditoriyaga
muhim ijtimoiy-siyosiy axborot yetkazishdan iborat.

Gazetalar jamoatchilik fikrini shakllantirishda va axborotni targatishda

muhim o*rin tutadi. Ularda qo* Hanilgan til jamiyat hayotini aks ettiribgina golmay,
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o‘quvchiga ham ta'sir ko i
sir ko‘rsatadi. Gazeta tilj Jjamoatchilik fikrini shakllantiradi

Bunda so‘zlarnij tanlashda, ulamning asl va ko* 'nosi

Jihatlariga urg‘u berish orqali axborotni idrokk:t;::: c:‘: ?r::l’ el sim
Mediamatn kompozitsion tuzjlma va o‘zinin, it s

voqelikka nisbatan bevosita yoki bilvosita

Jurnalistik mahoratni talab qgiladi.

g yaxlit ko‘rinishiga ega. U
yondashuvni hamda muayyan uslub va

Ingliz va o*zb S
bargaror bie Z ftk ;gazetalanmng tiliga oydinlik, xolislik va ekspressivliknin
st oo ast sifatida qaraladi. U nafaqat axborot, balki Jjamoatchilik fikri X

Vvositasi i . ’ ikriga

babolashga, :851 hamdir. Bosma media tilining xususiyatlari ma’lumotni
voqea-hodisalarga ongli rav

beradi. €l ravishda munosabatda bo'lishga. yordam
Gazeta sarl i ;

avhalari zamonaviy axborot makonida muhim o*rin tutad;

muhim xususiyati qisqalik bo* Uning

ll:;r turli janrlarga taalluqli yangilik, xabar yoki

a . . .

I ' lo r.lda qilib yetkazishi lozim, Sarlavha o*ziga
£a cga, uning asosiy vazifasi auditoriya e’tibori va qizigishini

oshirishdir.

. . i. Gazeta - . .
uslubiy vositalardan t0*g'ri foydalanishdis sarlavhasining o°ziga xosligi —

‘Mubharrir va ; i
Jumalistlar sarlavha i

¢ . arat| N
0'quvchida kuchli taassurot goldirish o gt mallumo berish. balki

. ga intilishi ;
shakllantirilgan sarlavhalar auditoriy. ishi ham zarurdir. Muvaffagiyatli

. . aga ta’sir gilj ; .
fikrini muvofiqlashtirishda asosiy vosita bo* quISh ordali ularning xabar asosida

giluvchi rol o*ynaydi. Sarlavhalar tjl magolani

ifodalash imkonini beryvchj vosita hisob'anadl-ng asosly g*oyasini qisqa va samarali
i

11-BOB. INGLIZ VA O*ZBEK GAZETA SARLAVHALARIDA MILLIY-
MADANIY KOMPONENTLARNING TALQINI

2.1. Sarlavhalarning lingvomadaniy qatlamlari va ularning identifikatsiyasi

Dunyo tilshunosligida har bir xalqning qardosh xalglar bilan ijtimoiy-
madaniy, iqtisodiy-siyosiy aloqalari yuzasidan zarur bo*lgan lingvistik faktorlarni
o‘rganish, turli sohalar media tilini shakllantirish singari dolzarb masalalar
yechimiga garatilgan ishlar tadgiqiga keng o‘rin ajratildi. Shuningdek, turli millatlar
media olamida il jarayonlarini qiyosiy aspektda chog'ishtirish, ularning
shakllanishida ijtimoiy-madaniy omillami aniglash, gazeta sarlavhalarning
matbuotda vogealanish xususiyatlarini o‘rganishga qaratilgan ilmiy tadqiqotlarning
yuzaga kelishida muhim ahamiyat kasb etadi.

Lingvomadaniy belgi bu-o'zida madaniy ma'no va assotsiatsiyalarni
mujassamlashtirgan tilga oid element yoki ifodadir. Bu tushuncha til va madaniyat
kuchli bog'langanligi, va tilga oid elemeni!ar ma’lum bir madaniy me’yorlar,
qadriyatlar, urf-odatlar va identiklikni aks ett%rishi va uzatib berishi mumkinligini
tasdiglaydi. Zero, “Madaniyatning o*zgarish telzligi va tilning ifodalash va mazmun
berish imkoniyatlarining o*zgarish tezligi doim:f) bir xil bo*ladi”™.

Lingvomadaniyatshunoslik tadqiqotlari doirasida sarlavhaning tahlili
madaniy qadriyatlarga oid afnamiyatga ega bb‘lgan alohida boshqacha axborotni
aniqlab topishga yo*naltirilgan. Ma’lumki, til madaniyat bilan kuchli bog'langan
bo‘ladi: til uni jonli tasvirlaydi, uning kontckstida rivojlanadi va uning

xususiyatlarini aks ettiradi. "

Aynan shuning uchun ham lingvomadaniy omillar tahlili tilnig madaniy
aspektlarini tushunishda muhimdir™. Darhaqiqat, madaniy leksikalarda milliy-
madaniy belgining mavjudligi haqida gapirish uchun asos bo‘la oladi. Gazeta
sarlavhalari misolida olib qaraydigan bo‘lsak, til va madaniyat o‘rtasidagi
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qaratilgan. Zero, lingvoma daniyatshunosiii agl  ma’lumotlarni aniglashga
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: usg l-qhklamn O'rganadigan tilshunoslik 50|
‘ usn).'auar, Qadriyatlar, meyorlar va an’ang]

ko*rsatishni tadgiq qiladi,

= til va madaniyat o'rtasida o*zaro
hasidir. By yo‘nalish tilda madaniy
amni aks ettirib, qay tarzda ularga ta'sir

Lingvomadaniyalshunoslik

C tilnj i .
ishlatilishini i i Mg turli  madaniy muhitlarda qanday

) Bu urf- s
xususiyatlar  bilaq sttty -odatlar, an’analar, din va tarixiy madaniy
an farq]aml 0'z ichi
ichiga  o*rganishnj i
oladi.

ngvolnadanly q qO y y
tad 1 "al ant hl '8] f
q 1 madanl a[ga qanda SOz
s 1 Odalal va

Gazeta sarlavhasining ma’

. nosinj ishi .
belgilarni aniqlashda, “mg’po» ' anglatishi mumkin bo‘lgan til va madaniy

tush , -
unchasiga aniglik kiritadigan bo‘Isak, bu

akkur i i
va inteliekt faoliyati bilan bog'liq hodisa

munosabatlar tizimining obyektiv in’ikosi bo‘lsa, ma’no tushunchaning ma’lum bir
dagiqa va vaziyatga ko‘ra subyektiv tomonlarini Kiritishdir"?.

Demak, ifoda ma'nosi bu holda sarlavha ma’nosi gapning mazmun-
mohiyatini belgilab beruvchi va o*zaro ta’sirining yakuniy nialisuli bo‘lib, semantik
til birliklari va ularning birilanalaﬁning ma’nolari, shuningdek, kontekstual,
situatsion va ensiklopedik ma’lumotlar bilan o‘zaro ta’siri natijasida shakllanadi™.

Sarlavha tarkibiga kiruvchi so‘z va ifodalar o‘zlarida alohida madaniy
ma’noni mujassamlantirib, madaniyatshunoslik markerlari bo‘lib kelishi mumkin.

Madaniyatshunoslik jihatidan markerlanganlik madaniy xususiyatlar tilga oid shakl

va vositalarda ifodalanagan holatlami aks ettiradi. Madaniyatshunoslik jihatidan

markerlanganlik jarayoni “logoepistema”, “Jingvokulturema”, “kulturema”, yoki

“madaniyatshunoslik komponentasi” kabi turli nomlanishlarga ega bo‘lgan
lingvomadaniy birliklarni faollashtirish yo'li bilan amalga oshiriladi. Ushbu
terminlar til va madaniyat o*zaro harakatda bo* lishini va madaniy ma’nolar tilga oid
vositalar va ifodalar orqali namoyon etgan holatlarni aks ettiradi”’.

Boshqacha aytganda, til madaniy qadriyhtlar va xususiyatlarni uzatib beruvchi
vositadir va u o'z ichiga madaniy me’yorlar, urf-odatlar, tarix va madaniyatni
boshqa aspektlari bilan bog'liq bo*lgan axbo}omi ham oladi. Madaniyatshunoslik
komponenti tildagi madaniy aspektlarni ochishda yordam beradi va madaniy
konscptlarni va g‘oyalarni il vositalari orqali ifodalashi mumkin.

Gazeta sarlavhalarining lingvomadaniyatshunoslik aspekti mazkur til va
uning hamjamiyatining madaniy va jjtimoiy xususiyatlarini hisobga olib
sarlavhalarda ishlatiladigan tilga oid holatlarni o'rganish bilan bog‘liqdir. Ushbu

aspekt bir nechta muhim holatlarni qamrab olishi mumkin.
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uqon‘da ta’kilaganimizdek, ingliz tili yorgin, ta’sili sarlavhalarni yaratishda
metafora, alliteratsiyalar, takrorlanishlar va bosh

) " qa turli uslubiy vositalarga boydir.
Bu o‘zbek tiliga ham tegishlidir. i

Ingliz gazeta sarlavhalarida modal ifodalardan fo
Xususiyati kuzatildi: *Wgjs a  Minute,
Joumal".l0.0l.24). “Wait a Minute "

ydalanishda milliylik
Mr.Postman” (“The Wall Street
= bir dagiga kuting. Ushbu ma
. 10012 . qola pochta
Xizmat ishi i
. i h:odlmmmg aytishicha, shikastlangan pochta qutisini qayta bo‘yash uchun
ir n ‘lishi i

1 ec‘ oy kerak bo‘lishi mumkin. “Waijt q Minute, Mr.Postman™ murojaat

ma’nosida ham ishlatilgan. “4 mantra

some just can't shake" (*
Journal”. 02.01.24) — s ¢ ("The Wall Street

ilkitib bo*Imas” idiomasi qo*llanilgan,
Ushbu i i qo‘yi
- tushrmcha biror narsani qo Yib yubora olmaslik Yoki undan xalos
shni anglatadi, Shy nuqtayi nazardan, by ba’z odamlar duch kelishi mumkin

| S c .
gan qiyinchiliklar yoki to siglarga qaramay, Amerikaga sarmoya kiritish va

Yevropad A i e
pada yashash istagidan voz kechish qiyinligini anglatadi. “Who is 0 blame for

Nature» (
muammolariga kim aybdor? Qnq tabiat aybi

2024). ilisti i

" ). Ushbu sarlavhada stilistik qurilma metafora qatnashgan, ya’'ni jonsiz narsani
onli shax ¢ i i tabi ,

:n o lsia o'xshaush orqali tabiat onaga giyoslangan, Magqolaning qisqacha
ma alom.lyada tabiiy ofatlar natijasida Kaliforniya hukumati moliyaviy
Inqirozga, ya’ni salbiy ogibatlarga uchragani haqi

da so‘z boradi. Yana bir misol:
“Steve Garv ’ a bir misol:
€y touts “family values” in, pis Senate bid. Some of his kids tell another

story” (“Ne » .
ry” (“New York Post 02.02.24) misolida “Stiy Garvi o‘zining Senat aklifida

farzandlari ba’zi boshqa vogeani aytib
o . “oilavi{; qadrivatiar” iborasida Garveyning “oilaviy
yadar mma oldida targ'ib qilishi va o'z farzandlari
0°rtasidagi kontrastni taqdim etisp orqali kinoya qo*llanilgan ,

Ingliz gazeta sarlavhalarida o

bot
boc

California’
alifornia’s budget woes? Try Mother “Kalifornivaning byudjer

") (“Los Angeles Times”. 01.02.

“oilaviy qadriyatiar "n; targ‘ib giladi. Uning
berishdi. Ushbu sarlavhada

qadriyatlar”
degan ma’no

“nanksgiving Feast: A Tradition of
Fourth of July Fireworks: Celebrating Freedom

Across the Nation™: “Super Bowl Sunday: Where Football, Food, and Friends
Collide”: “Hollywood's Red Carpet Glamoyy-

Togetherness and Gratitude";

The Oscars Sparkle Once Again™;

“Black Friday Frenzy: Americans Hunt for Bargains Amidst Chaos” (“New York
Post”. 02.04.2024.) kabi misollarda Amerika madaniyati va an’analarining Shukrona
kuni, Mustaqillik kuni, Chegirmalar Kuni kabi turli an’ana va madaniyatini hamda

Amerika jamiyatining qadriyatlari va manfaatlarini ham aks ettiradi. “Homeless in

LA.: Not every life is a ‘success story’ but everyone deserves dignity” (“Los

Angeles Times™. 01.02. 2024). .
Ushbu sarlavha murakkab sarlavhalar guruhiga tegishli bolib, ikki gismdan

iborat. Birinchi qism “Homeless in L.A. (Los-Andjeles) geografik kontekst bilan

bog'liq bo*Isa, ikkinchi qismi “Not every life is a ‘success story ™ (har qanday hayot

ham “tarix muvaffagiyati® bo‘lavermaydi) ijtimoiy standart va natijalar bilan

bog‘liqlikni anglatadi, “but everyone deserves dignity” (har qanday inson gadr-
qimmatga loyiq) birikmasi umuminsoniy qadriyatlarga urg‘u beradi. ‘

O‘zbek gazeta misollarida milliy-madaniy kontekstdagi so‘zlar orqgali
bunday hollar o‘zbek gazeta sarlavhalarida uchrashi

sarlavha yaratish: masalan
.11.01.20). Ushbu sarlavhada

kuzatildi: “Elning obro‘li ogsogoli” (“Zarafshon”
» so‘zi orqali el ichida hurmalga sazovor shaxs
Shunigdek, l“Mohiyat milliyligi” (“Xalq so'zi”.

ckanligiga ishora qilingan.
12.08.2023); “Yuragimga yaqin kishilar” (“karafshon”.27.02.20) sarlavhasida xalq
quyidagi

shoirasi Zulfiya hayoti va ijodi yoritilgan. Shuning bilan birga,
“Saodat yo'li”

“ogsoqol” leksemasi “‘obro

sarlavhalarda milliy-madaniy xususiyatlar namoyon bo‘lgan:
(“Zarafshon”. 02.03.21); “MEHR” (“Zarafshon”.19.02.22); “So‘z gavharin —
termoq  saodati” (“Zarafshon”.28.01.23); “Ustoz ibrati — hayot xikmati”
(“Zarafshon”.11.02.23); “Tarbiya va obro‘ning asl ildizi nimada?”
(“Zarafshon™.11.02.23); “limli ayol — jamiyat ko*zgusi!” (“Zarafshon”.15.02.24);

“Ey ogila ayol” (“Zarafshon”. 15.02.24); “Adolatning tamal toshi”. ("Oila

davrasida”. 23.06.20) vah.k.
O‘zbek gazeta sarlavhalarining miliy-madaniy xusus iyatlari borasidab

jihatlar aniglandi-ki, bu millatni namoyon giladigan va u uchun qadrli bo‘lgan TIL
Igan e’tibor sarlavhalarda

a’zi bir

masalasidir. Aynan gazeta sarlavhalarida o‘zbek tiliga bo*

namoyon bo‘ladi: -




‘/Men o 'zbek egan har b r Z n 17 mog 't rak!
man d ir i p
8 ir inson o ..bek ”1’ llch’l kll aSh ¢f g‘. ke ak "

( Milliy tiklanish” -
. 21.10.2 ), “Til nomusi "ni qachon his qilami" ” (“Xalq
0.20 7 -

§0°zi”.20.10.20); “73/
Chdomt s o romus masalasi®, “Til ~ mifjar onasi, uning or-nomusi"
. va h.k. Ushbu sarlavhalarda ona tilini tasvirlashda millat
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Ritorik savol orgaji j
qali murojaatda ham
ik s shukronali ‘usi

boriga nima Yetsin?” (“Xalq so‘zi”, 12 08 2023)lk oo s o
(“xal Cpes 2 ) ' . .

q so‘zi”, 12.08.2023). Ushpby misolda do's
sarlavhada milliylik aks etgan,

Metafora va simvollarni
kelib chigadi,

“Do‘stlik va birdamlik bayrami®
tlik va birdamlik so‘zlari orqali

balki
- ;0 ‘1lhqat mazkur madaniy hamjamiyat a’zolariga
‘ o et £an madaniy kod i
:‘; ot St o - hamdir. Masalan: “7griy
.11.2023) kabj
— l.sarlavhalarda ko‘chma ma’no qo‘llanilgan illi
alar orgali gazetxonga sharq olami haq -

— it oo ida ma’lumot berilmogda. Yoki yana
2 naos. i (“O* i
B 2023, Yuraklar sadosi” (“O zbekiston adabiyoti

tushunarli bo*lishj mumk;

zbekiston adabiyoti va san’ati”

Ushbu misoda qondosh so‘zi o

raali bir hiri -
g qali bir biriga yaqin bo‘lgan turkiy millatlar

misol qilish mumkin, “4;,
a In. “Ajdodlar ruhiga mangu entirom™ (O sbek;
va sa’ati” 17.11.2023). O shebon adpiel

Bunda Vatanimi iyasi
1z madhiyasidan parcha keltirish orqali sarlavha yaratilgan

A .dodl ’ i i
_/ g'”- kab] SO‘ZI&]‘ O.Zbek xalqining Vﬂtﬂnga muha t issi
ar, man, eh“’ om bba 1 lllSSlni

tasvirlaydi. “Men nechun sevaman O ‘zbekistonni?” (“Milliy Tiklanish”.
22.06.2022) ritorik shaklida berilgan ushbu misol ham pretsedent ifodaga misol
bo*la oladi. Bu ritorik savol auditoriya uchun oldindan tanish bo*lgan she’riy misra

bo‘lib, vatanga muhabbat, ishonchni anglatadi. Bu misra Abdulla Oripov qalamiga

mansub bo'lib, “Men nechun sevaman O ‘zbekistonni, Tuprog'in ko ‘zimga aylab

fo 'tivo?" misrasi sarlavhalarda beriladi.

Bu ritorik savolning gazeta sarlavhalarida turli usulda berilishi kuzatiladi:

“Men nechun sevaman O ‘zbekistonni... ". Sarlavhada so‘roq belgisi tushib goldirilgan
va uch nuqta orqali berilgan. Yana bir misolga murojaat qilamiz: “Odam borki
odamlarning nagshidir” (“Milliy Tiklanish”. 22.06.2022). Ushbu bayt Alisher
Navoiyning "Odam borki odamlarning nagshidir, odam borki, hayvon undan
yaxshidir” baytiga mansub bo‘lib, magola mazmunidan kelib chigib, “odam borki
hayvon undan yaxshidir ” salbiy gismini tushirib qoldirish orqali insonlar harakatiga
ijobiy munosabat bildiriladi.

Shuningdek, o'zbek gazela sahifalarida !“Vatan” mavzusiga oid materiallar
orqali sarlavhalarda aks etishi kuzatiladi: . Vatan ildiziga tutashgan ijod”
“0O*zbekiston adabiyoti va san’ati” 17.1 I.2023);: “Mardlik nasmlari esgan Vatan bu”
(“Denov ovozi”. 29.01.22) va hk.

Shunday qilib, sanab o‘tilgan lingvomadaniy belgilarni kompleks ko‘rib
chiqish kerak, chunki ular bir-birlari bilan o° zaro harakatda bo* lishlarini aytib o‘tish
muhimdir. Gazeta sarlavhalarida so‘z ma’lum bir tushunchaning vakili rolini

bajarishi, hamda etnik guruhning stereotip obrazlari uchun ta’rif bo*lib xizmat qilishi
mumkin. Bu til va madaniyatda so‘zlar, tushunchalar va stereotiplar singari

elementlar o*zaro bog' langan bo'lib, bir-biriga ta’sir giladi. Ularni kompleks holatda

ko*rib chiqish madaniy ma’no va me’yorlar tilda, aynigsa, gazeta sarlavhalari kabi

kontekstlarda qay tarzda uzatib berilishi va tilda namoyon bo‘lishini to‘laroq va

anigroq tushunish imkonini beradi.
Gazeta sarlavhalari madaniy belgilari gazeta tilining milliylik xususiyatidan

kelib chiqadi.
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Bazetasi. 17.11.2023). Ushby sarlavhada metafora hosil
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tilining milljyjj .
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29.01.22); "Halollilrd?v j;o-/(Zl - 2101.22); By Xovuch xikmar” (“Denov ovozi”
, ikmat ko 'p” (“De) :
09" (“Mil; . nov ovozi” . .
‘ Y7 (“Milliy Tiklanish 22 06.2022), Qadimi 29.01.22); “Orzu-havasli
Tafakdeur Mergani . s “Qadimgi

OAV

it 2. qgadriyatga turist bahosi”
Milliy Tiklanish”. 22.06.2022) va h.k o

Shunday gilib, sarlavhani talqin gilishdagi semantik strategiyalar
sarlavhaning tilga oid birliklarida mavjud bo‘lgan ham to‘g'ri, ham ko‘chma
ma’nolamni aniglashga yo'naltirilgan. Sarlavhaning leksik-grammatik strukturasi
clementlari sarlavhaga kiruvchi kontekst, so‘zlarga bog'lig bo'lgan to'g'ri yoki
ko‘chma ma’noni aniglashga va undan aniq va informativ ma’lumotni olishga
yordam beradi.

Xalqimiz ma’naviy xazinasining durdonalaridan hisoblangan maqollar fikmi
mazmunli, ifodali, ta’sirchan, ixcham ifodalashda muhim vositalardan biridir.
Shuning uchun ham magollardan so'zlashuv nutqida ham, badiiy asarda ham,
matbuotda ham keng foydalaniladi. Gazetaning omma xabarchisi, ma’lum ma’noda
tilimiz ko'zgusi ekanligini nazarda tutganda uning sahifalarida maqollarning
ishlatilishi nihoyatda katta ahamiyatga ega ekanligini tushunish qiyin emas.
Gazetalarda maqollar gazeta matnida va sarlavha sifitida ishlatilgan. Magollarning

sarlavha vazifasida ekspressivlikni ifodalashda ma’lum darajada o‘mi bor.

Milliy-madaniy belgilarni o'zida mujassan'} gilgan magollardan foydalanish

o'zbek gazcta sarlavhalariga xosligi aniglandi: “Yerni e’zozlagan baraka topadi”

(“Yangi O‘zbekiston”. 22.12.21); “Hamal kirdi, amal kirdi" (“Xalq so‘zi”.
27.03.2019); “lzlagan imkon topadi’ (“Zarafshon”. 16.09.2019); “Odam odam
bilan tirik"” (“Sport”. 26.02.2020); “Qari bilganni — pari bilmas” (“Sport”.

6.10.2020); “Ish quroling soz bo lsa, mashaqqating oz bo ‘lar (“Sport”. 6.01.2021)

va hk.
Sarlavha har qanday gazeta yoki jurnal materialining markaziy qismini tashkil
etadi, chunki aynan u nashr bilan tanishishda o* quvchining etiborini birinchi bo‘lib
jalb qgiladi. Uning asosiy vazifasi auditoriyada giziqish uyg‘otish va matnni to‘liq
Hozirgi zamonaviy axborot makonida internet,

o'qishga undashdan iborat.
arlavhaning ifoda va

televideniye va radio tobora ommalashayotgan bir sharoitda, s
ta’sirchanlik funksiyasi yanada ahamiyatli bo* lib bormogda.
Sarlavha har qanday gazeta materialining tuzilmasida muhim o'rin tutadi,

chunki aynan u nashrga nazar tashlaganda o*quvchining ¢’tiborini birinchi bo‘lib
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tarjimasi jarayonida madaniy signallarni uzatish

Lingvomadaniyatshunoslik s'm't e
ailish v talgin qiish . “‘lﬂl mad.aniyatlar o‘rtasida matnlami tarjima
aspektir tajimaning g ug ullz‘mac'h, Bu o'z ichiga matnning madaniy
qsadi va auditoriyasiga muvofiq va tushunarli bo‘lishi

uchun madaniy as .
pektiarn e
! qanday qilib uzatib berish mumkinligini o‘rganishni

oladi. Zero, “media tili tadqiqotchilari ommaviy axborot vositalari mediamatn
kommunikativ janr xususiyatlaridan qat’iy nazar ko*pchilik hoHarda tarjima qilish
asosida yaratiladi"”.

Jamiyatning rivojlanishi tufayli tillaming aloga aralashuv jarayonlari keskin
o'zgarib ketdi. Bu vaziyat, xususan, oldin ma’lum bo‘lgan so‘z va barqaror s0°‘z
birikmalarining ma’nolari o‘zgarishiga olib keldi. Bunday holatlarni ommaviy
axborot vositalarining materiallariga murojaat qilgan holda kuzatish mumkin™.
Darhagqiqat, ingliz va o‘zbek gazeta sarlavhalari tilining lingvomadaniy jihatlarini
hisobga olgan holda tadqiq qilish jamiyatning milliy-madaniy jihatlarni inobatga

olgan holda sotsiumning tili va madaniyati mavqeini o‘zida aks ettiradi.

Lingvomadaniyatshunoslik. shuningdek, yana madaniyatlararo

kommunikatsiya jarayonlarini tahlil gilish, jumladan, tushunish va mulogotdagi
madaniy to*siqlarni yengish bilan shug’ ullanadi. Bu soha til va madaniyat qay tarzda
bir-biri bilan o*zaro harakatda bo*lishini va ular bizning dunyoni talqin gilishimiz,

turli madaniy kontekstlarda mulogotimizni qanda)!( shakllanishini tushunishda katta
!

rol o*ynaydi.
S.V.Ivanova “madaniyatshunoslik komponenti” tilga oid ma’no bilan birikib,

til tizimining turli qatlamlarida joylashgan madaniy qadriyatlarga oid axborotdir,

deb ta’kidlaydi. Madaniyatshunoslik  komponenti lingvomadaniy konsept,

pretsendent fenomeni yoki etnomadaniy stereotipni ifodalash uchun ishlatilishi

mumkin.
Lingvomadaniyatshunoslikning ushbu sohasi ijtimoiy madaniy omillar tilga

qay tarzda ta’sir gilishi va til qanday gilib ijtimoiy madaniy dinamikaga ta’sir

ko* rsatishini o*rganadi.
G.V.Shatkov muqobilsiz leksika tarkibiga quyidagilami kiritgan: atoqli otlar; milliy

realiyalar; milliy-spetsifik ekspressiv tus olgan so‘zlar; subyektiv baholash suffikslari bor
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the establishment of the Union of Cinematographers of the TURKSOY states was
signed in"; “Uzbekistan received a new “Afrosiyob” Itigh-speed train” (“Xalq

so0*zi™. 13.04.22) va h.k.

Shuni alohida ta’kidlash lozimki, ijtimoiy-siyosiy voqelik shu turdagi
Icksikaning bir qismini tashkil gilib, ma’lum bir mamlakatga xos hodisa va
tushunchalarni o‘zida aks cttiradi. Bu voqeliklari muayyan daviaming tarixiy-
siyosiy voqea-hodisalari bilan uzviy bog'lig holda ko‘'rib chigish kerak.
Sarlavhalarda davlat mukofotlarining nomlari, respublika hamda mahalliy fondlar
va h.k.larning nomlanishi rcaliya sifatida go‘llangani kuzatiladi. Gazetada, asosan,
davlatning ichki, tashqi yoki xalqaro siyosat muammolari yoritiladi. Siyosiy axborot

ommada siyosiy ongni shakllantirishning asosiy manbasi hisoblanadi.
Bundan tashqari, har bir xalqda vogelikni aks ettirishning o°ziga Xos vositalari

va olamning lisoniy manzarasini idrok etish usullari mavjud.
Ma'lumki, sarlavhalarda realiyalar, ulamning turlari paydo bo‘lishida ham

tillarning turli sohalarda giyoslanishi hamda lingv&madaniy xususiyatlari alohida

kasb etadi. O'zbekistonda chop e{iladigan inglizzabon gazeta

ahamiyat
arda, mamlakat

sarlavhalarida o‘zbek realiyalarining berilishini asosan yangilikl
ijtimoiy-siyosiy. madaniy hayotini yoritishda kuzatish mumkin. Tahlil qilinayotgan

matbuot materiallarida tanlab olingan o‘zbek leksikasi, ya'ni realiyalar soni

«Samarkand is declared the cultural capital of the Islamic

sarlavhalarda kuzatiladi:
». “The theater

world in 2025; “Abu Rayhan Beruni exhibition opens in Paris

award “Crystal Turandot” was awarded to the master of the Tashkent VGIK

Rustam Sagdullaev
conservation of the Khiva Tash-Ki hauli Palace

soul and love” will be presented in the Turkish city of Bursa
ar nomlari, loyiha

% “The US Embassy announces the completion of the
»: «The ballet “Lazgi - the dance of
» (“Xalq so‘zi”.

23.06.23. onlayn) va h.k. Sarlavhalarda buyuk tarixiy shaxsl

nomlari, bayram va festival nomlari, pul birligi va boshqa atogli otlarning

go‘llanishi kuzatildi.
Misol uchun, bayram va fes
will be held in Surklmnddrya ” (“Xalq so‘zi”. 8.02.23. onlayn)

tival nomlari: “The festival “Boysun Bahori”
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t’kidlaydilar.

auditoriyaning unga ehtiyoji kuchliligini®

Xulosa sifatida shuni ta’kidalsh
madaniy

Komponenti (i st Joizki, ingliz va o‘zbek gazeta sarlavhalarida
mAZmnin belo: vositalaridan foydalanish sarlavhalar orqali
i belgilab berads. qali magqola
Ingliz va o'zbe
uzatilayotgan material ‘ gazela sarlavhalarida mediamatn uyg‘unligi va uning
ok murakicab Simakﬁ;’:i;ml bll'an bevosita bog'liq bo*ladi. Sarlavhalar ma'lum gap
bo'lgan tarzid“a b .utu'nhk ichida takrorlanib kelishi, mazmunan unga yagin
atilishi uning asosiy xususiyatlaridan biridir.
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Har ikkala til kesimida gazeta sarlavhalari yaratilishida so‘z, so‘z birikmasi
va gap shakllaridagi ma’lum bir andozalardan iboratligi kuzatildi. Gazeta
sarlavhalari so'z shaklidagi, birikma shaklidagi va gap shaklidagi sarlavhalarga
guruhlanadi.

Gazeta sarlavhasi yaratishda ma’no talqin gilishining lingvomadaniy
strategiyalari mavjud bo'lib, uning ma’nosini bilimlar, baholash va matnga oid
axborotni qabul giluvchining avvalgi tajribasi tizimiga “ko*chirish” sifatida qarash
mumkin. Sarlavhadagi mazmunga oid va matn osti axborotni qabul giluvchining
madaniy qadriyatiar va ham o°zining, ham chet tili lingvomadaniy hamjamiyati
mentalitetining xususiyatlari haqidagi bilimlarni o‘z ichiga oladi.

Atoqli otlar gazeta matni tilida, aynigsa, ulaming sarlavhalarida, magsadli
ta’sir ko'rsatish uchun samarali vositadir, deb tasdiglash mumkin. Bu ulaming
madaniy, ideologik va emotsional-baholovchi ﬁxbomming aytarli katta hajmini
o'tkazib bera olish qobiliyati bilan bog'liqdir. Atogli ot auditoriya ega bo‘lgan

bilimlarga murojaat giladi va mazkur otlarning maéhhurligi bilan keltirib chiqarilgan
ma’lum bir assotsiatsiyalar bilan bog‘liq bo*lishi thumkin,

Til ma’lum bir xalq madaniyatining tarkibiy gismidir. Demak, tillardagi

farglar ushbu xalqlaming madaniyatlaridagi farglaridan kelib chigadi. Ravshanki,

chog'ishtiriladigan tillarning o°ziga xosligi ularning milliy-madaniy xususiyatlari
bilan belgilanadi. Ma’lumki, dunyodagi barcha mamlakatlar o‘zining tarixi,
ijtimoiy-iqtisodiy taraqqiyoti, madaniy rivojlanishi va turmush tarzi jihatidan bir-
biridan farq qiladi.

Gazeta sarlavhasining yaratilishida media tilining milliylik xususiyatlari 0°z
{a’sirini o‘tkazadi. Aynan milliy-madaniy leksika ishtiroki sarlavhani yaratishga va
maqolani tavsiflashga yordam beradi . :

Gazeta sarlavhalari jurnalistlar gazeta dizaynini hisobga olgan holda

.ko‘pincha asosiy fikrni bir necha soz bilan yetkazishlari kerak bo‘ladi.

Ta’kidlanganidek, qisqa va 1
hisoblanadi. O‘zbek gazeta sarlavhalari iloji boricha ixcham bo*lishga intiladi, lekin

hiyatini aniq va to'g'ri yetkazishga qaratilgan bo‘ladi.

o‘ndalik gazeta uslubining asosiy Xxususiyati

magolaning mo!



Ko'pgina sarlavhalar shaxs olmoshlari yoki manzillar yordamida bevosita
o‘quvchiga murojaat qiladi. Bu bevositalik effektini yaratadi va maqola va o’ quvchi
0’rtasida aloqa o*matadi. Gazeta sarlavhalari uslubiy ifodalar va alliteratsiyani oz
ichiga olishi mumkin, bu ulami yanada Jozibali qiladi va eslab qolishni
osonlashtiradi. Shuningdck, u tilda o‘yin elementini qo‘llash esa sarlavhalarni
Yanada jozibadorligini ta’minlaydi.

Fe’llar va sifatlar ishtiroki sarlavhalarni yorqin va ta’sirli chigishiga yordam
beradi. Ushbu uslubiy qurilmalar o‘quvchi ongida yanada yorginroq tasvirni
yaratishga imkon beradi. Ingliz sarlavhalarida diqqatni jalb gilish uchun go*pol
so‘zlardan foydalanish kuzatildi. By, aynigsa, hodisaning g'ayrioddiyligini yoki
ahamiyatini ta’kidlash kerak bo'lganda qo‘laniladi. Bu medianing milliy-madaniy
Jihatlari bilan bog‘liq.

Kuzatishlar shuni ko rsatadiki, magollar gazeta matnlarida aynan va turli
O‘zgarishlar, qisqartirishlar bilan qo‘llaniladi. Bunday holatlarni quyidagicha
guruhlab ko*rsatish mumkin;

1) aynan, o*zgarishsiz ishlatilgan magollar;

2) bosh (birinchi) qismi saglangan maqoliar;

3) yakun (ikkinchi) qismi qoldirilgan maqollar:

4) bosh va yakuniy gismlaridan olingan s0°z yoki so°z birikmasi ishtirokida
hosil gilingan magollar;

5) asosiy shaklj (tuzilishi) saglangan holda ayrim so‘zlar o‘zgartirilgan
magqollar. Maqollardan by xilda foydalanish matn mazmuni, gazeta talabi nuqtayi
nazaridan yuz bergan,

Axborot berish funksiyasining mutlaq ustunligi auditoriyaga ta’sir qilish
nuqtayi nazaridan, yetakchi vazifalar informativ va pragmatik funksiyalarini
ko‘rsatish mumkin, )

Tadqiq etilgan materialni tahlil qjlish natijasida o‘quvchiga ta’sirini
kuchaytirishda muhim ahamiyat kasp, etuvchi bir qancha ko*p qo*llaniladigan leksik-
stilistik vositalar aniglandj. Ujq, orasida aynigsa metaforalar, metonimiyalar va
perifrazlar keng tarqalgan,
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Sarlavha informativ funksiyani bajaradi va nafagat ma’lum bir faktlarni

taqdim qilibgina qolmay. yana maqsad va pragmatik vazifalarga ham cgadir.
Ingliz va o' zbek media tilining pragmatik-ekspressivlik xususiyatlari quyidagi

rasmda o'z aksini topgan.
3.1.1. chizma: Media tilining pragmatik-ekspressivlik xususiyatlari.

+ ommaviy
kommunikatsiya \ - ﬂ;‘bﬁfmga ﬂl;ﬂlﬂiﬂbat
maqsadi \ va emosional yu
» kontekst va S‘CI{';:DI_IPIRT va
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mahorati

Ta'kidlanganidek, ingliz va o'zbek gazeta sarlavhasi ckspressivligining
pragmatik aspekti maqsadli auditoriyaga bog'lig bo'lib, bunda sarlavhalarda
a. idioma, ko*chma ma’no va h.k. kabi til vositalari, ya'ni
mumkin.

qo*llanilayotgan parcmiy
ari turli magsadlarda,

ma’no mazmunini yanada jozibali bo*lishini ta’ minlashi

Shuningdek, gazeta sarlavhasining ekspressiv elementl
ma’lumot berish yoki hissiy reaksiyalarni

aniq kommunikativ
hga

masalan. ishontirish, ko*ngil ochish.
qo*zg'atish uchun ishlatilishi mumkin. Pragmatik tahlil
maqsadlarga erishish uchun gaysi ifoda vositalari eng mos kelishini va uni tanlas|
yordam beradi. Zero. Sh.Safarov fikricha, “Mulogot magsadi oddiygina axborot
alanib qolmaydi, axborot uzatishdan “hamkor”ga ta’sir
akatga undash maqsadi

a namoyon

almashish bilan chegar
o*tkazish, uni biror narsaga ishontirish. bo*ysundirish, har
kutiladi”. Olim shuningdek. “mulogot jarayonida lison matn shaklid
bo*ladi. Zero. lisoniy harakatlar alohida-alohida tarzda bajarilmaydi, ular guruhlar

matnda o°z o*rni bor. Har bir

davrasida paydo bo‘ladi, ularning har birining lisoniy
ashuvi (“joylashtirilishi™) desak, ma’qul

lisoniy tuzilma (gap)ning matnda joyl



ham
da mazmunan tarkib topishi uchun ham™*’

Sh.Sararov ma .

tnni mulogot j .

: . Jarayonida ki :
va nutqiy faoliyatin bi ommunikantlar taf; .
bilim zaxi _yallm bir maromga toplovchi manba sifatida . a::k“" permkatar
rasi - . qarar ¢ o
Kommunikats matr'nda lisoniy belgi shaklida voqelanadi o
1ya vaziyatiga mos korinishnj tad adi
I oladi.

nsonning
hamda axborot-
Nutq va tafakkur bir-birini

taklo”aﬂ]asa-d i matn — nutqi la' f Su d"‘ 88
a, !ekln q y T y 1
akkll aoh a"nlng mﬂh. ]

L.A Kiscleva bo‘yicha pragmatika;
a) nutqning yuza i ’
' ga kelishi bilan bop*[;

it Y ' n bog'liq so'z va qurilmalamni ¢

o So‘zl:ju'snyatlamlgina ¢mas, bakki turli sathdagi yo ':ag qo
o ,va 1rfkmasn, gaplarga xos pragmatik xususiyat| e
o nuigning pragmatik funksional qonuniyatl y -

nolingyvistik vaziyatning tipik shak|ari- o

8) sotsial ma .
qsad, vazifalar: .

suhi . > Vaziyatga m cr
batdoshlariga qaratgan magsad, vay; 8a muvofiq ravishda ifodada shaxsning

falarini o‘rganad"s‘)

i s0'z va

nomini bilishi hamda ma’ .
i Kifoys kiimapa. o ::/ci'fmma}lk qonun-qoidalar bilan tanish bolishining
bilishi kerak. By, bt s ; "“'q"y vaziyat tushunchasining mohiyatini ham
niyatning to°g'ri ifodalanishidaz PoN bayon qilmogehi boslgan kommunikativ
nutqiga xos kommunikatiy p; at, f‘ﬂuhlm' emally ahamiyat kasb ctadi. So'zlovchi
urf-odatlar bilan bog'lig ijtim())/l')’l::rgluanlq Yla 10°€'ri fodalanishi uchun yana milliy
Obyektl;/l.:u:kimo\f “n.gw'su‘k pmgmaﬁkn qoidalarni bilish ham talab qilinadi®.
i q Vazu.'atl bilan bog‘liq ra
Y masalalarni o*rganishin; taklif

anin, i i
. 8 Xususiy masalalari nutq subyekti, nutq
visi s
hda yuzaga kelishini ta’kidlab, quyidagi
qiladi:
"h\
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1. Nutq subyekti kommunikativ niyatining ifodalanish darajasiga ko‘ra

ifodaning oshkora va yashirin shakllari. So*zlovchi nutqiga xos ifodaning oshkora
yoki yashirin shakllari, o'z navbatida, kommunikativ strategiya uchun yo‘l ochadi.

2. Kommunikativ niyatni ifodalash strategiyasi lingvistik pragmatikaning
bosh masalasi hisoblanadi. So‘zlovchi bunda o'z ichki magsadini tinglovchiga
bayon qilish uchun u yoki bu ifoda usulini tanlaydi. Fikr ifodalashning bunday usul
belgilaydi. Fagat semantik va

va uslubi sozlovchining kommunikativ strategiyasini
tiy gonun-qoidalami bilish va

grammatik ilmlami bilish bilangina emas, balki hayo!
unga amal qilish natijasida kommunikativ strategiya mahoratiga ega bo‘lish
mumkin. So‘zlovchi nutqiga ‘xos bir ifoda aktida turlicha mazmundagi
kommunikativ niyatning ifodalanishi kommunikativ taktika tushunchasini namoyon
unikativ taktika, kommunikativ strategiya tushunchalari mohiyati

ctadi. Komm
gma’no

ta'sirida lingvistik pragmatikaning xususiy muammolaridan yana biri - ta

yuzaga keladi®'. \

Gazcta sarlavhasini o‘rganishning pragmétik yo'nalishi bizga turli xil
lingvistik va ckstralingvistik ta’sir vositalari (shrifl, rang, kursiv va hk.)ni ko‘rib
chigishga imkon beradi. Bu matn tuzuvchi, tahririyatning kxommunikativ niyatiga
crishish uchun ularming magsadga muvofiqligi nuqtayi nazaridan amalga oshiriladi.

Ta'kidlash joizki, mediamatn bilan yaqin munosabatda bo‘lishiga qaramay,
ratilgan clement hisoblanadi: u doim boshqa shriftda

formatlanadi va bi Sarlavha
butun asaming ixcham ifodasini belgilovchi matnning avtonom vakili sifatida

i. Kichik o‘lchamda sarlavha siqilgan buloq kabi ulkan energiyani o'z ichiga
an tanishish va asamni

sarlavha undan har jihatdan aj
rinchi xatboshidan ma’lum masofada joylashtiriladi.

ishlayd
Ushbu energiyani ochish va undan foydalanish matn bil
hlab individual xususiyatga €ga

bo‘ladi. Bu davmi shartli ravishda matndan oldingi deb atash mumkin, bu yerda
anadi. Aynan shu toifalar kelajakdagi .

oladi.
o‘qishga bo‘lgan munosabatni shakllantirishdan bos

istigbol va pragmatizm toifalari yangil
o*quvchiga ta’sir qila boshlaydi, uning ¢’tiborini jalb qilish va umidlarni yaratishga
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qaratilgan. Shunday qili
’ y qilib, .
etadi va “kutish” qilib, sarlavha o*quvchi munosabatini sh »
tish” effektini yaratad;?? ini shakllantirishda ishtirok
Aytish joizki : )
, matnn .
sarlavhasi ostida, biz yn; INg pragmatik potensiali tushunchasi ostida, demakki
pragmatik tobelikig o ’;8 t:mots:onal va kommunikativ effekt keltirib ch‘tma hl
0 . iqarish,
qobiliyatini tushunamiz, p gan axborotni qabul qilib oluvchiga ta'sir ko‘q .
pragmatik tasniflarini '. fmday holatni o‘rganishda olimlar sarlavhani 'SauslT
“har qanday sarlavha aratib ko‘rsatadilar, V.G Kostomarovning k aning turli
avha faqat . . ’ ing ko'rsatishi
jihatdan maroqi; qat mazmuniy-ratsiong} bo*libgana gol . foha.
o 9, zavq keltiruvchi bo*lishi ham Keralc qolmay, balki emotsional
.M. Maks crak™”,
Yyutova gazetada bah .
sozlarni tahlil gj olovchi pragmati .
1 tahlil gilar ekan, u bu so*zlarnj uch tg.uruhg a.t ) ml'mosabam. ifodalovehi
=~ 0°z-0‘zini baholovchj: 8a ajratadi:
- bilvosita baholovchi:
- assotsx'ativ.baholoV .
ch ;i .
qayd etadi®, b ulaming o'quvchiga ta'sir qiish qobiliyatini
ini
—  T.AFilonenko
matnlarni ;
sarlavhalar eng katta rof o lami turlicha strukturalashtirishlar usullari ichid
kontekstda samaraliigi O'ynaydi, deb ta’kj daydi. Matoming. ko K;( ida
i vi : : mmunikati
shuningdek, iy nasﬁr l vizual dizayn, shriftning o‘Ichami, betda i lm .au‘v
ishlatishga bog'liq bo'l :’ga Qaraganda gazetalarga xos bo‘lg,an - b{"y ashishi,
. ) ubi .
Ko'rsatish holati magg adi, deb taxmin qilad;*s, A.A Lyutaya audit 'y usullarni
aynan informat; itoriyaga ta’sir
bo‘Isa ham, b ativ axborotni i .
unday ta’sir ko‘rsati uzatib berishga mo*ljallan
0 rsatish har qanday matnda ham bor bo‘lishiJ kg'an
mumkin,

deb hisoblaydj?
ydl . Bu matnni .
shu singari ta’sir ko*reati ning ajralmas qismi bo‘lgan informati
ir ko‘rsatish mavjud bo“lishini bildirai P selalelasda o
iradi.
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Ingliz va o'zbek gazeta sarlavhasi bilan bog'liq bo‘lgan pragmatik
muammolar to*plamini

muammolar sohasi nafagat qabul giluvchi bilan bog'liq

ya’ni:
o0°ziga xos mulogot holati (tezkor fikr-mulohazalaming yo‘qligi);
pragmatik taxminlarni o‘rganish bo‘yicha

gazeta sarlavhasidagi

vazifalar to*plami;
- qarashlar, psixologik holat va gabul giluvchini tushunish gobiliyati;
- har bir sarlavha ma’lum bir perlokatsion effekt uchun mo‘ljallangantigi;
ishi;

har ganday gazeta sarlavhasining pragmatik effektga ega bo'l
~hk. o'z ichiga

- auditoriyani maqolani o'qishga undash zarurati va
oladi.
Ma’lumki, matn mazmunida tashqi olam, vogelik idroki aks topadi hamda

o‘ziga xos tarzda talgin gilinadi. Matnni turli jihatlarc_ian tavsiflashga bo‘lgan

qizigishning kuchayishi zamonaviy fan sohalarida tilni ko'p jihatli hodisa,
insonlararo mulogotning asosiy vositasi sifatida tLqun qilish amaliyotining keng
yoyilishi bilan bog'liq. Bu esa, 0°Z navbatida, ﬁlning inson faoliyatining turli
tomonlari bilan alogadorligi, ushbu faoliyatning main vositasida amalga oshirilishini
izohlaydi. Ayni paytda tilning mohiyatini tavsiﬂaéh uchun matnga murojaat qilish
kerak bocladi. Bu siz doimo harakatda bo‘lgan til tizimiga Xo0s qonuniyatlar

majmuasini aniqlashning imkoni yo‘q, chunki ushbu qonuniyatlar til birliklarining
u yoki bu ko‘rinishdagi matnda, ma’lum kontekstda faollashuvida “o‘z kuchini”

ko' ratadi”.
Ma’lumki, matn ham, kontekst h
klari faollashadi.

am nutqning asosiy kategoriyalari
hisoblanadi, ularning doirasida til birli Matn va kontekstning har

ikkalasi ham nutgiy jarayonni amalga oshirish formalari
ar bir til birligi qo‘llanishi uchun asos va s

dir, bu jarayon nutqning
haroit yaratadi.
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Matn va konteks
!ocz'- . i )
belgilari bilan o‘zaro farq nn :‘g bu vazifasi bilan o*xshash bo*Isa-da, Ickin qat
. qiladi. Ko i qator
h Lo mmunik
olatini hisobga olinishini talab gilad;® aliv yondashuv matnning ikki tuzilish
Har xil turdagi .
B! gazeta sarlavhalarini 1ahlj
1utq akilari nazariyasi arni tahlil qilish zamonaviy ti
i til -
Lingvop yasi deb ataladigan sohasiga Kiritilishi mumki )")‘)lshunoshknmg
ragmatika doirasi . ] mkin®.
usulidan ham foydalanishn; :dagl tadgiqotlar nafaqat in dhoksi, balki dodi
o . n! talab qiladi .. 8 uksiya
tilnin qgiladi. Anig lingvisti o
g pragmatik xususiyatlarini va unin q lingvistik materialni tahlil gilish

ani
iy iqlash uchun asos bo‘lib xizmat
irliklaming maxsys tizimini belgi)

a

g']nut.?:a ishlashining pragmatik qoidalarini
qiladi'®, E'tiborlisi shundaki, pragmatik

Xususiyatlari ydigan, tantib .
yatanga pragmema va informemal ga soluvchi, ta'sir etuvchi

pmgmatﬂ( ﬂlazmun (! i

i i 'y OImiy prag]ﬂatik ma,l
luh yat va Xatli-harakaﬂ ini y‘ y

o annlng hI.SS. i Vi h uChu"

' " 1 |r0da 1 Si h i i

' f . . 0 aSIga la’s"’ qi“s
- li dal'a'ﬂdagi ti' birl iklari bo‘ lib '

mo fJa a“ga" infor ”TE”WIW tur , ular axbOIOl

mazmunini to*];
q yelkazishga Xi .
: . 1Zmat : .
bajaradi. Ular ma’lumot ajm lads faqat intelicktual

arni kiritish mumkin, Pragmemalar

umotlarning tashuvchisi bo'lib, inson

‘ va axboriy funksiyani
ashish uchun ishlatiladj'®, Ulaming bu x 'yam
Xususiyati

. arlavhalarni s
bog‘liq holda ko‘rish imkonini beradi Ing ta’sirchan birliklarini qo‘llash bilan
1.

axboriy xabarlarga tegishlj s

axborotni qabul g;
qilib oluych; ’si
vchiga ta’sir ko'rsatish vositasi sifatida keladi
cladi va

auditoriyaning digqati
g diqqatini .
pragmatik birlj maqolaning eng muhim co
irlik ko‘pincha matnda k aspektiga jamlaydi. Bunda ushbu

butunlay aniglab topmay,
tanishib chiqishga undayd

o‘rib chigiladi
—— c'htqlladxgan muammoning mohiyatini
ining mazmuni bilan batafsil, detallarda

i, bunda sa
rlavhalar orgali 8azeta matniga murojaat qilishi

_—
* l'aaposa 33 Ma
.3 Mamut axGopor
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riyani xatti-harakatlariga hissiy-irodaviy sohasiga

uni idrok etishga hamda audito
ta'sir qilishga yordam beradi.
Bizning kuzatishimiz bo'yicha infonnemiar axboriylik vazifasini bajarganligi
sababli ingliz va o‘zbek sarlavhalari uchun ham xos xususiyatga ega bo’lib, ingliz
tilida aksariat sarlavhalar informemalardan iborat bo‘ladi: “Missing dog returns
». “Soccer star eals banana thrown at him

after mystery surgery (US Web Daily)”;

(CNN News)"; Graduate Fashion Week heads to east London and the heart of the
industry” (CNN News), “Spain: 14 students killed, 30 injured in highway bus
crash” va hk. Oxirgi gazeta sarlavhasi misolida sarlavhaning tuzilishi allagachon

hayratlanarli, muallif parallelizm va faktik ma’lumotlar yordamida o*quvchilar

¢’tiborini tortadi.

Sarlavhalarda informemlar auditoriyaga maqolaning mazmunini oldindan

ko‘ra olish imkonini beradi. Ingliz gazeta maqolalarida eksplitsit sarlavhalar

nominativ funksiyani ham, informativ funksiyani ham bajara oladi. Ammo,
ativ funksiya ko*pincha eng katta ta’sir ko-rsatuvchi funksiya bo‘lib qoladi.

“There isﬁno sense in feeding someone who

on humanitarian aid in Gaza";

inform
Masalan, ingliz gazeta sarlavhalarida:
will be killed the next day” - Joseph Borrell|
“Ramaswamy, Haley blaze busy campaign trails'in b

Romney compares Trump 1o ‘human gumball machine
D.C. roast, Joe Manchin jokes he could be the slightly younger president America
07.2024.) va hk. Ko'rib turganimizdek, ingliz

id for Republican vote "y “Mitt
» over dictator remarks s At

needs”(New York Times. 15.
ma ma’'noda

matbuotida axboriy janr sarlavhalarida so’z o‘yinlari va ko‘chi
qo*lanilishi kuzatiladi.

Ta'kidlash joizki, o‘zbek gazeta sarlavhalarida
bajaruvchi sarlavhalar ham vogealanishi o‘ziga xos bo'lib, ingliz tilidan farqli
o‘laroq ularda ta’kid ustunlik giladi. “BIRMIZ! QALBAN BIRGAMIZ!” (“Milliy

ng” (“Oila davrasida”. 23.07.20); “Bahor

tiklanish”. 21.10.20); “Qanotlarini kesma
».19.02.22); “Barcha e 'tiborimizni O ‘zbekistonga qaratishga
» 16.10.15) va h.k. Ushbu axboriy janrga tegishli bo‘lgan

ham nominativ funksiyani

yaqin” (“Zarafshon

qaror qildik” (“Xalg so‘zi
sarlavhalar informemlarnin

g ta’siricuc[xini ko*rsatadi.




“Pragmemalar ¢’tib
0 i b
Qaraladi. Pragmemalar hol :8: 10¥iq bo'lgan noyob baolash clement"1e sifatida
. altda subyektiv bah Sadi ) ’
ayni paytda v auditorj 0 beriladi, obyckt yoki hodi .
) . d
rlya ongida mavjud bo'lgan ma'lum bir model bil lS:o'ckm
1lan g‘liq

bO‘lgan dun . .
yoning id -
ongda s eallashtirilgan tasviriga asoslanadi h
tahkamlangan bo*ladi. 1 hamda ba’zi hodisalar

Pragmemalar
tafkfbign oladi: ) a sifatida ikkita matnni L
i: 1. Ekspressiv — uslubiy; 2. Funksional - uslub ® tdarint o7
- uslubiy.

Pragmem
alar ushby tagdarajalarda quyidagi nutq

1) stilema; birliklarini dolzablashtiradi:

2) uslubiy qurilma;
3) kengaytma i
turlari (konver i takro:
gentsi 'lani
> " ya, bog'lanis ' i
o Safarov “pragmemani (i} tizimini ; it o
asosiy birliklar, ¢ o
: gabo‘la oladigan turl; «
aholashning mohiyati jkki

Xususiyati bilap belgilanadi. prg
0‘zida Namoyon bo* o

~ urli sathlariga oid va shu sathlarning
emik” birlik sifatida qaraydi'®,

¢ -

omonlamaligi baholovchining  sintaktik

aning ikki tomo P
ladi nlama tabiati j i
adi. Subyekt baholash obycktinin yrayonine

tayanadi. Ba’zi
. xXulosalarni oqj
Pragmemads . arni oqilona anglagan holda chiqarishga i
aholash komponent ustunligini ani ga yorlam beradi.
ani ivi

ekspressivlik har hir:
biri uchun indivi
emotsional leksika orgalj " Individual bo'ladi. E’tiborli jihati
orqali baholovchi ko*chma m Jihati, pragmemalarda
a’nolar:

Biz i
Pragmemalarn;j ekspressivlik

g o'ziga xos fazilatlariga

ni yuzaga keltiradi.

til  vositalarida ko‘ramiz. Zero
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fikrlash va ulami o'z

Ko'p ma'noli sarlavhalar auditoriyalarni faclroq
usullariga ko'ra talgin qilishga undaydi. Ingliz gazeta sarlavhalarida bu ko‘p
hollarda idiomalarni go‘llash bilan erishiladi: « Americans Looking for Love Are
Getting Killed by Gangs in Colombia™ (“Washington Post”. 25.05.2021). Ushbu
sarlavha ostidagi magolada AQSH elchixonasi sayyohlarni Medellinda ikki oy
ichida sakkiz kishi, ko‘pincha ayollar bilan uchrashganidan keyin qotilliklar yuz
bergani haqida ogohlantirgan. Ushbu sarlavhada “Looking for Love"” —sevgi izidan
ko*chma ma’nosi orqali kinoyadan foydalanilgan.

Bunday usullar o*zbck gazetasiga xosligini ko*rishimiz mumkin:
" 23.06.20); “Monopollar walmaysisz?!"
davrasida”. 23.07.20); “Telbavor haqiqatlar” (*Oila davrasida”. 23.07.20) va b.

Sarlavhalar mediamatnning eng muhim pragmatik birligidir, degan xulosani
ta'kidlash lozimki, sarlavhalarda
ma’lum turdagi xatti-harakatlar yoki ta’simi
1abul qiluvchiga ta’sir o‘tkazishni

“Nobakorlar
gismati” ("Oila davrasida (“Oila

chiqarish imkonini beradi. Shuni alohida
pragmatik ta’siming namoyon bo‘lishi

shakllantirish uchun mo‘ljallangan ma’ lumotni
{

anglatadi.

Ingliz gazeta sarlavhasi dalillarni keltit;’ish funksiyasi odatda ani
ta’kidlashlar, qoida yoki nuqtayi nazarlarni msdiqlash yoki asoslash bilan bog'liq
bo*ladi. Dalillar migdori ko*rinishida bo*lishi sarlavhaning dolzarbligini oshirishga
xizmat qiladi. Masalan: “3 dead, nearly 2 dozen injured after a tornado tears
through the middle of Tennessee " “Marylandiupsets No. 3 Ohio State 82-61 in Big

Ten “Tournament to seize familiar spot in semis” (“Washington Post”. 25.05.2021)

q bir

vahk.
O'zbek gazeta sahifalarida raqamlardan foydalanish ingliz gazetalari singari

nlardan quyidagi usulda foydalanish sarlavha
Kkuzatish mumkin: “Yangi
“BIR FUQARO — BIR
gi o‘zgarishlar, olib

dolzarb emasligi kuzatildi. So
oshirishga xizmat gilganligini

ta’sirchanligini
tasining 2024-yil 28-fevraldagi sonida

O‘zbekiston™ gaze
ovoz" nomli sarlavhasi ostida chop etilgan maqolada tizimda;

borilayotgan islohotlar va berilayotgan takliflar muhokama gilingan.
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auditoriyanj taqdim qilgan

qo*llab-quvvatlovehi - dalillarni

axborotning to* o*riljoi m_umkm' Ba'zi sarlavhalarda
holatga nisbatan auditorivanine filers g to"g'riligiga ishontirishga yoki vogea yoki
Iyaning fikrini 0*zgartirishga yo* naltirilean ek H h_.( i
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remote Arizona bord, opish mumkin. Masalan: ar bil
er crossing, ove,

25.05.2021). va h.k.

ta’minlan asdi i
gan tasdiglarnj N
“Smugglers bring migrants o

rwhelmi; /.S, »
Iming U.S. agents” " (“Washington Post”

. Ranglardan foydalanish ysulj
qo*laniladi: "Oftobday -
ingilobi  yoxud Yyangilikka
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1a plangan o't ishi S
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il s hi, birinchi planga esa

I o y mumkin. Tadai
matnlarda kuchlj kommunikatiy- kin. Tadqiqotlar buriday sarlavhalar

) I pPragmatik ta® sir ko* tishi
etadi. Savol S]lak”(]-. i sarls 1 a’'sir ko rsatishi lﬂl[Il]kjl]liL.'illf namoyon
{ e ag sarlavha auditor Iy chti qlab opishg
Yo naltir [[ddigﬂ bo ish : - - | m Keltirib
R £ A vojini - aniglat topishg:
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S . Bus

ham  materialga

tayanib, m
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sbatan a ‘d'lorfya]i . « a ha o1m

bermasligini  bildiradi et liziqishi vujudga kelishiga imkon
' “iviar S

“r ErS ! A" ]
(“Zarafshon™.11.01.20) va h k rokiindan nimaso'radi?”  (so*ashuv)

u funksiyaning magsadi

Sarlavhalarda mulogot o°rnatish funksivasi. Ushb
ga vonaltirilgan informativ funksiyadan farqli o‘laroq

axborotni uzatib berish
ar fatik va informativ

mulogot jarayoni o*zini {a’ minlashdan iboratdir. Ba'zi oliml
kommunikatsiyani bir-biridan ajratib ko*rsatishni noto*g'ri deb hisoblashadi, chunki
fatik kommunikatsiva clementlari ko' pincha in formativ axborotlarda uchraydi'®.
Biz bu nuqtavi nazarni qn‘llnh»quvmla_vmin chunki siyosat bo"yicha gazeta
magolasi sarlavhasi bir vaqtning o'zida ham fatik, ham informatik funksiyani
ashrda nima hagida gap ketishini m

naltirilgan bo‘ladi.

bajaradi: har bir sarlavha auditoriyaga n a’lum
qiladi, qizigayotgan auditoriyaning ¢'tiborini jalb gilishga yo'
Masalan: “Alex Jones might return to Musk's X if poll says yes 106 ya h.k.

Fatik funksiya turli-tuman til vositalari bilan amalga oshirilishi mumki
ara oladigan maxsus

adigan va mulogot effektini keltirib chiq
bunday turli-tumanligi ~ “fatik
a nafaqat alohida

n. Bu

kontakt o*rnata ol

leksikadan iborat bo‘ladi.  Vositalarning
ati bosgichida shakllanadi v
rli sohalarida farglanishi

usullarida  ham

kommunikatsiya mulogot qilish niy
tilga oid clementlarda, balki kommunikatsiyaning tu

mumkin  bo'lgan  matnni tashkillashtirishning ~ maxsus

s 107

mujassnmlungnnligign guvoh bo’ ladi’
dent fenomenlarni kiritish,

Fatik funksiyaga yana tilga oid o‘yinlar, pretsen

arni ishlatish orqali erishish mumkKin.

allyuziyalarga murojaat qilish va boshga usull
N.Y. for annual Santa-themed bar

Masalan: “Thousands of revelers descend on |

crawl SantaCon" vah.k.
O'zbek gazeta sarlavhalarida audi

ani jalb etish usulidan keng Ihydﬂlnniludi:
14.01.20) nomli sarlavh

chi jonivorlar guruhiga

toriya uchun tanish bo‘Imagan leksika

orqali auditoriy “ Bugalamunning rangi
a qonun’. a ostidagi
a'ni sudralib yuruv
qlangan “bugalamun vaziyat

Magolada giyoslash

qanagaligini bilasizmi? (“Inson v
magqolada “bugalamun” (xameleon, ¥

ganday hayvon ckanligini maqola lidida ochi

mansub)
artirib turadigan jonivor™.

va sharoitga qarab rangini 0°zg
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usulidan foydalanilgan va salbiy holat

a ; .
qilmish — keltirar tashish” 82 baho berilgan. Shuningdek. “Qing ir

odamlarming ishonchiga kiribsasf:jvha osti sa'ulavhasidan foydalanilgan. Magolada
kimsalaming kirdikorlari g fgra ulami aldov yo'li bilan chuv tushirayotgan
yoritilgan,
Sarlavha o‘zj w . .
i, pragmatik v:;?:; g?;o:m grjlalnnmg Qisqartirib ifodalangan mazmuni”'®® bo'la
funksiyaga qarab ozgartradi.
¢’tiborini jalb qilish bo:
bo‘lgan”

lig bo‘ladi, va 0'zining strukturasini ustun keluvchi
" Sarlavhaning bosh magsadi — magsadli auditoriya
—— xb,' ko pl.ncha bunga ushbu auditoriya uchun muhim
e » Savol yoki faktni ko*rsatish yo'li bilan erishiladi:
guilty in riverfront bren/: charge dismissed o
laking over Hollywood?” va h k.

“Boaters plead

against riverboat co-captain™; “Is God

O‘zbek tilida quyidagi holatlar kuzatildi:

fopiladi™ (“Zarafshon”.09.01.20), "Mas uliat his gilinsa, imkon

23.06.20); “GAP ishonchda el - e ol il s
osa o N mas, GAP qadrivatiarda” (“Milliy tiklanish™

fir uchun gilinayotgan EHSONLAR b; ‘
xalgmiz..mi?!" (“Qjla davrasida”, .
mashinasining narx;i nega xalg
10.04.20),

N rostdan ham birdam
01.21); Kinoyadan foydalanish orqali: “Xalg

cho ‘'nagiga Yarasha emas” (“Oila davrasida™.

sarlavhalar ifodalj igishi
iroq chigishi uchun ishiatilad;. “Sarlavhadagi takrorlanish til

9ayta ifodalanish sifatida ko‘rib chigilishi
ish

m zbek gazeta sarlavhalarida quyidag i
endan UGINA, Yana sendan BUGIN4

birligining rasmiy va semantik jihatdan
mumkin™!® Q¢
i takrorlarni kuzatish mumkin:

(“Zarafshon™.19.02.2
Sarlavhada takrorlami qo*Ifash muall P

uni magola mavzusining ma’lym bir
guvohlik giladi.

ifning auditoriyaga ta’sir ko‘rsatish va
aspektlariga ishontirish xohishi haqida

:: Jlazapesa 3.A 3arancsox 8 razere — C
K Beparosck: Han.
osanuyk H.10. TTosT0p 1 €10 dymcegsesy B rexere: 8O Vm.c Yu.-,:a. J:s:;“; ;6 c.-C.11. ,
Tex, . . wayx. [amropex, 2005.
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“Shevada gapirmang
(“Farg‘ona

Auditoriyaga murojatlar orqali aloga o‘matish:
hamkasb ™ (“Zarafshon".02.03.21); “Lan’at ayting hiyonaiga onajon”

hagiqati”. 22.09.23).

Ingliz gazeta sarlavhalarida qo*llaniladi
qilish uslubiy figurasining namoyon

gan antiteza usuli ritorik jihatdan

qarama-qarshi taqqoslash va keskin farq
truktura yoki ichki ma'no orqali bog‘langan

bo'lishidir. U sarlavhada umumiy s
“No clear

ma-qarshi qo'yilishidan iborat. Masalan:
». “Texas Supreme Cour! pauses
" (“Washington

tushuncha yoki obrazlarning qara

vision of victory clouds in U.S. debate on Ukraine
lower court’s order allowing pregnant woman 1o have an abortion’
Times™ 23.06.2024) va h.k. o
liz tilidagi nashrlaming sarlavhalari ko* pincha auditoriyalarning e’tiborint
Bu o‘z ichiga sensatsion elementlar, savol
un ilmogli sarlavhalarni olishi

Ing|
jalb qilish magsadida ishlab chigiladi.
ko*rinishdagi sarlavhalar yoki qizigish uyg'otish pch
mumkin. Masalan, “Saturday Night Live * invited.the University of Phoenix to the
House antisemitism hearing": “Buying Quiet’: Inside the Israeli Plan That Propped
“Run, Rudolph! Black bear attacks %‘eindeer Christmas decorations

y
1

Up Hamas":

outside Florida home"; ' }
. : H 0!

Sarlavhalar informativ :va magolaning mazmuni hat?xdagl .:s y

ma’ lumotlardan iborat bo* lishi kerak. Auditoriyalar sarlavha ularga nima haqida gap

ketayotgani hagida tasavvur berishini kutadilar. Shuning uchun ularda ikkita g?p
ants to change how il asks

iborat sarlavhalar kuzatiladi. Masalan, “Census Bureat
i “FBI seizes NYC Mayor Eric

» 93.06.2024) va hk
keltirib

about disabilities. Some advocates don't like
«Washington Times’

toriyaga emotsionallikni
abatiga ta’sir ko‘rsatishi

Adams’ cell phones in campaign probe” (°

Ingliz matbuotidagi sarlavhalar audi
bo‘lgan munos
mumkin. Ingliz gazeta sarlavhalarida quyidagi holatlar Kuzatildi: “The Bible gets ¢;
digital makeover for a new generation of readers”; “Pope Francis says transsexud

ith i ican society free”
Catholics can receive baptism™; «Faith is necessary 1o keep Amer

(“Washington Times” 23.06.2024) va hk.

chiqarishi va bu holat ularning maqolaga




Sarlavhalar ma i ;
nisbatan auditoriyani qolz.amng mavzusi yoki sarlavhada ko'tarilgan savollarga
qarashini riyaning qiziqishini keltirib chigarib, ularning ushbu ma d
ini o*zgarti o . 5 vzuga doir
omen i::s nshgz; erishishi mumkin. Masalan, “CDC report finds non-White
) triplets most at risk of intensiv, S b
Post” 07.08.2024) va h k. of intensive care childbirths” (“Washington

saﬂavhalar nlaqsadll audltOI lyall n q
1 g ku"shlarl va lZl(]lSlllﬂl 'ga

moslashtirilgan bo* lishi .
et Saﬂa‘g,ha] .dlxshl mumkin. Ular nashming turiga qarab farqlanadi. O*zbek
arida auditoriyaning gizigishini - Uz
. qizigishini oshiri ; . ..
foydalanish orqali crishilganligini ko'ramiz: irish magsadida so'z o'yinidan
(“Farg‘ona hagiqati” .
at
Joritigan bo‘ll qati” 05.08.20) sarlavhali magolada “Tez yordam™ faoliyati
o 1b, shahar hokimining kech soat 22:30 da aolivad
stansiyalariga tashrifi yoritilgan, =0
hokirmning shaha,.:.- yoritilgan, “Tunni tongga ulamogq " iborasini qo*llash sababi
ing o‘nlab qishloglarini -
tonggacha ko . qlarini tez  yordam ivalarini
gﬂt ko*zdan kechirib, tibbiyot xodimlari bilan mul sanshyslanin sahar
keraki . u
t'yordamni berganlig; Yyoritilgan °
o ’

Hokim nega tunni tongga uladi?”

keyin tez yordam

qot olib borganligi hamda

Zbek gaze:a .

foydalanish wafi & l:::{:'halanda pragmatik niyatga asoslangan *
i ldi. Ushbu usul salpj s
ishiatilganligini ko‘rishimiz mumiin: 'y ma'no kasb etib,
Jazava..” -

chet” so°zlardan
jargon sifatida

" “EGOISTKA - - "
(“Farg'ona hagiqati”. 30.10.20); xudbin, “isterika” asabiy

sarson ayol” (“Qila davrasida”
izlayapti” (“Farg‘ona haqiqati”

25052 Qonun va “zam” hokim o ‘rtasida
06.20); “Ra‘noxon “zakunchi” emas, hagiqat

. 18.1 i “Teki
0.22) yoki “Tekin pishlog operarsivasi”

(“Farg‘ona hagicasr
qiqati”. 16.03.21); «

e . W5.21); “Bu - RO,

(“Oila davrasida™. 25.06.20) va MANTIKA emas, so'ngi imkoniya®

Ingliz va o

‘zbek gazeta sar] i
qgilishda, ularni arlavhalaning pragmatik aspekti auditoriyalarni jalb

axborotni idrok e

maqolalarga nisbatan « e"_Sh’ munosabat bildirishda va ta’sir ko*rsatish va

Chog'ishtirilayotgan til} '4qat-c’tiborni  shakllantirishda muhim rol o'ynaydi
lllarda gazeta sarlavhasi kuchli kommunikativ vosita sifalidz;

maqolaning mazmun .
-m L .

masadli tari ohiyatini uzatib beribgina qolmay, balki L

qsadli ta’sir ko‘rsatadi, y, balki yana auditoriyaga
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Ingliz va 0'zbek tillarida sarlavhalaming pragmatik nugqtayi nazardan tahlil
ctish jarayonida chog'ishtirilayotgan tillarda gazeta sarlavhasi axborot tagdim

qilinishda manipulyativ ta’sir ko'rsatuvchi turli elementlar va parametrlardan

iboratligi aniqlandi.

Aytish joizki, pragmatik aspekt media tilidan foydalaniladigan kontekstni
hisobga oladi. Masalan, yangiliklar reportaji uchun xos bo‘lgan iboralar
ko*ngilochar shou uchun mos kelmasligi mumkin. Kontekst va vaziyatni tahlil gilib,
si ifoda vositalaridan foydalanish kerakligini aniqroq aniqglash mumkin.

Bunda til vositalarini tanlashda OAV janr xususiyatlarini inobafga olish
muhimdir. Gazeta sarlavhasining ckspressivligi gazetxonga kuchli hissiy ta’sir

ko'rsatishi mumkin. Pragmatika qo'yilgan magsadlarga erishish uchun hissiy
arali va magsadli go*llanilishini baholashga imkon

qay;

clementlaming qanchalik sam
beradi.

Ma’ lumki, pragmatika tilni muayyan aloq
Lingvistik va ekstralingvistik eleine
ta’siri  va samaradorligini

a Kontekstlarida foydalanish nuqtayi
nazaridan o‘rganadi. ntlarni o'z ichiga olgan

media tilida, pragmatika mediamulogotninig

shakllantirishda muhim rol o ynaydi. |

Gazeta sarlavhalaridagi ekspressivlik gaz'etxfmlar ¢'tiborini ja
ularda ma’lum bir emotsional ta'sir ko‘rsatishda samarali usul bolishi mumkin.
anri va mavzusiga muvofiq tanlash
fektga erishish uchun magsadli

Ib gilish va

Biroq ekspressivlik darajasini magolaning j
muhimdir, shuningdek, xohlagan kommunikativ €
auditoriyani ham hisobga olish kerak.

Yugorida ta’kidlanganidek, bunda albatta, OAV tili
jihatlarini ¢’tiborga olish zarurati tug‘iladi. Zero, har bir davl
qadriyatlari negizida shakllangan milliylik xususiyatlari, urfodatlari, mentalligi

kabilar bilan bog*liqdir. albatta, bu sarlavhalaming pragmatik tadqiqi uchun

istigbotli yo*llarni ochadi.

Pragmatik jihatlarni tahlil gilishda turli
ingliz va o‘zbek tillarida gazeta sarlavhasining ifo
ko' rsatishi mumkin bo*lgan mad’ani)j xususiyatlar va stereotiplari hi

ning lingvomadaniy
fat, jamiyat o'zining

jamiyatlarda, bizning misolimizda
da vositalarini idrok etishga ta’sir
sobga olish

—_—_



zarur.  Sarlavha tilining ekspressivligiga pragmatik yondashuv magsad va
auditoriyani hisobga olgan holda aniq vaziyatlarda qanday ckspressivlik vositalari
samarali ekanligini kengroq anglashga yordam beradi.

3.2, Ekspressivlikning gazeta sarlavhalarida aktualizatsiyasida

pragmatik omillarning ahamiyati
Yugorida  w’kidaganimizdek, “ta’sir ko‘rsatish - har qanday
kommunikatsiyaning obyektiv tasnifidir, Ommaviy kommunikatsiya sohasida esa,
Xususan gazeta matnida ham, mulogotning ushby komponenti alohida ahamiyatga

egadir, chunki odamlaming fikri, ko‘rsatmalari va xulq

o -atvoriga ta’sir ko‘rsatish
axborot vositalariga Yyuklatiladigan asosiy vazifa sifatida

vosital aniqlanadi™!'°,

» Lingvistik ekspressivlik — tilning hissiyotiylik, baholash va uslubiy
yoqdorlikni ifoda etadi, Lingvistik ekspressivlikning pragmatik jihati muayyan

magsadlarga erishish uchyn muayyan kommuni

kativ vaziyatlarda tildan qanda
foydalanish bilan bog'lig. -

daEkspressivlik haqidagi ta’limotning rivojlanishi tufayli bu hodisa hozirgi
. . N .

vtaq .nafaqal nutqning ekspressivligi, balki tilning turli darajalarida ckspressivlikni
o’rganishga imkon beradigan ma’lum vazifal

. arga ega bo‘lgan mustaqil lisoniy toifa
sifatida ham tushuniladit"!. ¢ ! g

So‘z yoki ibora ma’lum darajadagi har qanday birlikka qo‘shimcha
ek,S]')l’.eSSl‘Vlikni, ya'ni qo*shimcha ma’noga tasviriylikni beradigan maxsus usullar
ta Slf‘l 'natijasida til tizimida ekspressiv magomga egadir' 2, Ekspressivlik
belgining semantik Xususiyatini, tasvirn; yaxlit ko‘rgazmali taqdim ctilis
shaxs, predmet, hodisaning ahamiyatini,

“lisoniy
hi orqali

o subyektning, muallifning  hissiy
baholanishini ifodalash magsadida uning lisonj

o y bo‘lmagan mazmunni ifoda etish
qobiliyatiga ega

1113 . .
- Darhagiqat, tilda ckspressiv vositalar fikrlashni tasvirlangan
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idagi bog' liglikni ani ‘naltiradi. Tasavvur va
predmetlar va hodisalar o° rtasidagi bog' liglikni aniqlashga yo "

ish j ini tiradi' .
tafakkurning faollashishi matnni idrok etish jarayonini ancha osonlgsh "
V.N.Teliya ekspressivlik voqca-hodisaning hissiyligini va obrazlihigh
. . . - . . ‘ e
15 geb tasvirlasa, T.V.Matveyeva ekspressivlik baholovchi xusrxsnya 'ga ga
ekspressivlikning tarkibiy qismlari
matnda

oshirishi'

- . w: ik
ckanligini aytadi''®. Ta'kidlash joizki, st .
va intensivlik ekanligi isbotlangan. Biroq

tasviriylik, cmotsionallik arda kuzatilishi

. . o ocival
ckspressiv leksik birliklar ma nolariga qarab, turli kombinatsty:

mumkin. - ) bo ilmiy
Yugorida nomlari zikr etilgan olimlarning matn ustida olib borgan

iq bo‘lgani ressivlikni

a ekspressiv-emotsionallik bilan bog'liq bo‘lgant uchnn’ el:pdalangan"
ifa”, “ek v-ifo ,

nomlashda “ckspressiv vazifa”; “jfodalangan vazifa”, l‘\spress;l b
» kabi sinonimlar keltirilgan. Ayrim mualli -

i ir xi isa, deya olma

1 biz ekspressivlik va ifodalilikni aynan bir xil hodisa, deya o
it fodalilik tarkibiga kiradi'"”. Nutq sifatla
beradi. Publitsistik

izlanishlarid
“ekspressiv-hissiy vazifa’

Fikrimizcha, ekspressivlik keng ma’noli i e
jlish imkonint
ifodalilikni adresat tomonidan to‘la qabul QIllfh iml Zo g
. s PR ali na\n‘oyon 8 .
nutqning ifodaliligi asosan ekspressivlik orgq i N eyt —
Ekspressiv Ieksikani qo‘llashdagi keng ko'lamli . ot
Izarblashganidan dalolat beradi va bu ayni p

i uslubdagi leksikaning

zamonaviy gazeta tilining do .

i qo'yi ida
vositalarini bir-biriga qarama qarshi qo yish asos .
yoqdorli

til vositalarining qo*llanilishi
hganligi bois yanada

li so‘z
i ¢ kka ega kontrast

avvalgidan ham zich birga go*llash uslubiy bo
birikmalarini hosil giladi. An’ anaviy ta’kidlabo tilgan

. - - os
samonaviy gazetadagi lisoniy bag rikenglikming
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Ingliz va o'zbek gazeta  sarlavhalarining ekspressivligi - sarlavhaning

emotsional jihatdan mazmundor va ifodalilik darajasini aks cttiradi.

L. Ekspressivlik
darajasi aniq bir magolaga,

sastan nashrning turj va mualliflaming magqsadlariga qarab har
xil bo*lishi mumkinligini tushunish muhimdir.
o :mlavhmmg eng muhim vazifasi o‘quvchi ¢’tiborini jalb  qilishdir.
ar . .
N :; alar unga nashrning mazmuni bilan tezda tanishishga, uning nashrlari nima
qf ek.anllgml, unga taqdim etilayotgan ma’lumotlarda nima muhimligini, uni
ayniqsa nima qiziqtirayotganini tushunishga yordam beradi,
Ruorik savol orqali ekspressvilikni oshirish ingliz gazctasi uchun odatiy holga
aylangan, Misollarga murojaat qilamiz:

Hit New High " “Will They Ever Learn? Pollution Levels

. 4 sarlavhasida ckspressvilik quyidagi til vositalari orqali amalga
oshirilgan. Birinchi navbatda o*quvchinj

e . “Will They Ever Learn?” ritorik savol
¢’tiborini tortadi. Ushbu ritorik savol iflosl

anish darajasi uchun mas’ul shaxslarning
ti- Lo .
Xatti-harakatlari yoki ekologik siyosatlarini amalga oshirishga shubh

:a;rfda'unin'g ishtiroki sarlavhaning ta’sirchanligini kuchaytirishga qaratilgan bo*lib,
A: ‘:l(l){l::::l ;l::;g»:(”n'mammo .haqid.a o'ylashga jalb giladi. “Pollution Levels Hit

e e ‘zt I.Vew High” idiomasini ishtiroki ifloslanish darajasi yangi
maksimal darajaga ko tarilganligini ko‘rsatadigan axborot bayonoti bo‘lib, sarlavha

kontekstni va . o
ifloslanish Muammosining mumkin bo‘l gan yechimlarini tushunish

qib, ekologiya muammosini va uning yechimini

ani anglatadi

uchun magqola mazmunidan kelib chi
Yanada O'rganishga undaydj.
O‘zbek frazeologizmlaridan fo
aylanganiga qaramay,
tom yoki ko‘chma
sarlavha orqali
bo*

ydalanish gazeta sarlavhasi uchun odatiy holga
ulami qisqartirish va hazi) yoki hajviy cffektni yaratish uchun
ma’nolami birlashtirishni oladi. Iboralarning  qo‘llanilishi

magolani yana

ladi:“Vid,
“Oirhel: coselektorlarda berilgan topshiriglar havoga uchganga o‘xshaydi”
(“O*zbekiston bunyodkori®,

o*qimishli qilishga sabab
“t 10.08.2023) sarlavhasi ostida chop etilgan

avoga uchmoq” iborasi qo‘lanilgan va ta’si
Magqolada mamlakatimizda kommunal

magqolada
rchanlikka crishilgan.

i ligi boi . tizimidagi kamchiliklar - tanqid
gilinganligi bois salbiy-neytra) ibora ishlatilgan. Yana bir salbiy ma’noni

" (“Denov

“Nafsi hakalak oigan pochtal’'on

anglatavchi iboraga misol sifatida ‘
. n". 24.02.2021.) vahk. berish

ovozi”. 29.01.22): “Qilmish qidrmish™ (*Chag‘oniyo!

mumkin. ,
O*'zbek gazeta sarlavhalarida ijobi
«Islohotlar har bir oila hayotida bo'y ko

«DUNYO umid bilan ko'z tikkan kuch
‘ngli 10°q” (“Farg‘ona

ma’noni anglatuvehi iboralarni ham
srsatmoqda” (*“Yangi
kuzatamiz: B
O*zbekiston™ 11.02.2023);
O‘zbekiston™ 30.06.2022); “Dehgonning hosildan ko

04.10.22); *Fermerning yelkasiga oftob tegdi”
(“Denov ovozi”. 29.01.22) -

kelgan. “Bo yniga

(“Farg‘ona haqiqati”.
haqiqati”.
04.10.22) va h.k. “Endi qarilikni bo‘ynimga oldim

“qarilikni bo ‘vniga olmoq * iborasi maqola mazmuniga (o {a mos

olmogq " iborasi biror narsaga igror bo*lmoq ma’nosini anglatadi.

. re i *quvchiga
Yangi iborani yaratish ham sarlavhaga ekspressivlik berad::a 2: :12 221
ta'sir ko'rsatadi: “Hokim endi quruq hisobot bermaydi” ( o f;yning' q:;rong i
“Ko zlari o ‘tkir. Ko ‘zoynak tagmaydi” (“Hurriyal” 2019.)e14); in” (“Hurriyat”
ra‘oRi ! :
romtomi™ (~Hurriyat”. 2021. Ne.14); “Oila go‘rg‘oniga darz kem:snning tiborini
. | i i sarlavha gazetxo
Ne 14) va hk. “Ndizi baquvvat xalqmiz nomli sar #

ii ish va auditoriyada
tortib, undagi emotsiyalarni uyg‘otgan holda ijobly obraz yaratis

milliy ruhni shakllantirishda muhim rol o‘ynaydi. ‘ et et
Misollarda frazeologizmlardan sarlavhalarning asosiy QIS

ii foydalanish kuchli
boshqa so‘z va birikmalar bilan birga yangl iboralardan ham foy

ekspressiv-uslubiy ma’noni anglatishini ko* rish mumKin. .
o . sir
Sarlavhalar gazetxonni idrok qilishga maksimal ta’s!

ijobi i shakllantiris
berilayotgan axborot hagida ijobiy taassurotlami shakll o g
«Chagqaloglar yig‘isiga oshufta ko‘ng
rlavha maqola mazmuniga mos kelgan:
‘ruq komleksi

ko*rsatishi va yetkazib
hi uchun turli ifodali

lcksika va manbalardan olinadi:
O*zbekiston”. 11.02.2023). Ushbu sa ‘ o g
Magqolada Uchgo‘rg‘on tuman tibbiyot blrlflshrrta? < gor .
mudiri Shoira Ahmedovaning kasbiy faoliyati yoritilgan. irobi qo‘shig‘i"
h.” (“Madaniyat”. 29.12.2022): «Shamollarning O toral”
P 01.10.2022); *“Rais mahallani “ipidan ignasigacha bilishi

(“Hurriyat”.

—-—_



(*Mahalla”. 12, 07.2022. Ne

18); “H,
Nel) va h.k, ar narsaga yeigan aglingiz " (“ishonch™ 2021.

Publitsistik i igini
o ﬁmksiya]anl,ls::j::,[;i :oyobllglm belgilaydigan asosiy tasniflari — bu ikkita
i et :nr:)r::e:sk: :: stzsai’sn:.ko‘rsan'shning birikishidan iborat.
ketma-ketlikda bir-birin; o‘mini egallab kelish)i,:u‘;na‘
va mazmunida kuzatish mumkin, |

Gazetalarda matnlarning
mo‘ljallangan maqolalar va fak
ma’lumotlar, Bunday turii
shuningdek, yana umumiy
mo‘ljallangan gazealarn;
beradi.

“standart”lar clementlarining

m rol o*ynaydigan strukturasi

uﬂ(ki.ta turi mavjuddir: ommaviy ta’sir ko'rsatishga
_tuma::: il)(!etl'(‘::::) berishga mo ljallangan axborotga oid

' qat nashr turli uslubda ckanligiga.
magsadga yetishish, ya’ni o‘quvchiga ta'sir ko' rsatishga

ng lisoniy ji
2 lisoniy jihatdan moslashuvchanligidan ham dalolat

Tildagi eks; ;
Pressiya axborotga oid ma’

turish uchun ma . ma’lumotlarning neytral uslubi i
qolal . slubiga qarshi

ancha rasmiy bo‘lganarda ifodalash vositalarini ishlatish natijasidir. Bu gazetalarda

yangiliklar tiliga . )
qaraganda o*zinine ifodalilio: hilan aiml:
turuvchi  (j] ishlatilishini Banda o‘zining ifodaliligi bilan ajralib

‘ bildiradi
intellektuallashtirilgan ement ildiradi.  Ushby tamoyil  baholovchi va
ami  birlashtiradi

janrlarini . .
arning har xi vositalarini ishlatip, axborot,

funksiyalarini birikt;
iriktiradi; « ,
Har kun umrimizning bir safaridir”; “Xa ofsizlik va ong

hlmayasi”; “1;
xlar edi
Beruni Kolumb ham hali yoki ulug* .
yning aql mashqy; 2° bobomiz Abu Rayhon

“G‘urur va iftixorga yo ‘o
ham vatani bor”; “Uyg

hamda matnning ikkita turli

ga oid va ta'sir ko‘rsatuvchi

e
s “Axborot i 7
Xizmatining “xizmati” nimadan iborar? "y

‘rilgan ;

o ffk Yillar”; ‘Adashgan ekanmizmi? Yoki daraxtning

™ T tarbiyasi

yo'lidagi sa’l-harakatlar”; “Kechinm
a:

suhbari” (“Yangi 0¢
25.08.2022) va h.k.

Gazeta nutqida eksp
ressivlik fagat ¢ . .
cheklanmay, turli usuijar bilan ha:1 ayyor tilga oid ifodalash vositalari bilan
namo

o‘quvchiga maksima]

Yoxud Yangi Renessansni bunyod etish
JSermerni, igi bi j
sbekiston™, 30 e ing Jilvon arig‘i bilan xayoliy

-06.2022; “Hurriyat”.1.10.2022; 28.10.2022;

e yon bo‘lishi mumkin. Bu gazeta
r ko‘rsati
ko‘rsatish uchun kontekst va kommunikativ

arini tanlashi kerak bo‘igan

maqsadlaridan kelib chigib. eng mos keladigan til vosital

muallifdan uslubiy mahoratni talab giladi.

Publitsistik uslub asosiy nutq uslublaridan biri bo‘lib, jurnalistika,
publitsistika, siyosiy chigishlar va jjtimoiy  faoliyatning boshqa sohalarida
ishlatiladi. U ma’lum bir leksik, sintaktik va frazeologik belgilarga egadir:

Gazeta sarlavhalaridagi ko*chma ma’noli so*zlar — assotsiatsiyalar va obrazlar
mulohazani ifodalash uchun ishlatiladi.

Ko-chma ma’noli so‘zlar sarlavhalarni jonli, qiziq va tushunarli qilish, shuningdek
mualliflarga 0"z fikrlarini ochigroq va samarali ifodalashda yordam berishi mumkin.
bir nechta misollari keltirilgan. Masalan,

“Vatan mehr qo‘rg‘oni”; “Vatan ganotlari; «Ko‘ngil odami” (“Hurriyat”

yordamida axborotni uzatib berish yoki fikr-

Quyida gazeta tilidagi metaforalaming

11.01.2022) va h.k.
Ko'rib turganimizdek, gazeta tilidagi metaforalar yana gazeta o‘quvchilarga
murakkab konsepsiyalar va vogealarni yaxshi tushunishlarida yordam beradi,
shuningdck, matnlarni yorqinroq va esda qoladigan qiladi.
Mazmuniy-konseptual axborot ham talgin qilishning semantiklangan
ifrovka _qilingah. Axborotning mazkur  turi
hi subyektiv modallik
" (“Yangi

strategiyalari  yordamida rassh
qadorligi bilan ish yyurituvc
Kategoriyasi ko' rinishida amalga oshiriladi: «Omon bo ‘Isang, olam seniki”
O-zbekiston™. 02.05. 2022); “Qachondir aytgandi buyuk Navoiy” (“Bekobod
ovozi”. 01.01.2022.); “Keyingi bekat-OY" (“Hurriyat” 2022. Ne 14); “Duryo bo'ldi
“Yangi O‘zbekiston™. 02.05. 2022) vahk.

uslub o‘zining ifodaliligi, oshkora
sodda va tushunarliligi

umladan, balandparvoz
elementlarni

adresantning adresatga alo

chamanim manim” (¢

Shunday qilib, publitsistik
mi qo‘llashi, shuningdek, nutqining

baholashi,

chaqiriq va murojaatla

bilan ajraiib turadi. Unda ekspressiv vositalarning turlari, j
da ckspressiv

leksika faol qo‘llaniladi. Publitsistik usiub o‘zi it
N . . halanda

birlashtiradi. Tahlil gilinayotgan ingliz va © zbek gazetar sarlav e
*sirli so‘z birikmast kabi

frazeologizmlar, metafora, pretsedent ifoda, magola va 1a ]
i ‘laniladigan
vositalar faol ishlatilishi bilan ajralib turadi. Bunday sarlavhalarda qo {laniladig
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cks .o . .
pressiv til vositalarj nafaqat ma’noni anj

baholovchi vosita sifatida ham ahamiyatlidi q va adckvat tarzda ifodalaydi, balki
ir.

Informativ matnlarda odatda axborotnj i
sl g e i uzatib berish uchun neytral bo* lgan til
komponemga . bc: lsan;il:: lr)sat'xshga yo‘naltirilgan matnlarda esa ckspi:ssiv
- 'foy(mannadi. o :::[:i :c::mht.llarda cmotsional, ifodali til birliklari
mate~nallarda uning vazifasi baholovchi clcr:1l o
mol'nya‘tini gisqa va aniq aks ettirishdj
::?ltonm ma’lum bir emotsional va b
lib xizmat gjlag;,

ol o'ynaydi va informatsion
cntlami ishlatmay turib, mazmunning
r. i

Informatsion matnlarda sarlavha

aholash talqiniga yo‘naltiruvchi vosita

Zamonaviy ti
y tilsh .
" i g va momia d:mslik kommunikatjv Strategiyasining ko*plab ta’riflarini
a L ini va
Muloqot  strategiyasini ma.lga oshirishga turli xil yondashuvlami taklif qiladi
harakatlarini jonatuvehi :"h']'ashdan maqsad qabul qgiluvchiga uning qxattil.
ohlagan yo*nalj . o
op'zaki 1o ishda ma'lum daraj . .
vaz]‘a'z‘d; ang zaki 1@’sir ko*rsatishdir. Shy sababli, jo‘nat arajada o‘zgartiradigan
e . ’ uvchi o‘zini
ta’kidl ga n,bor Garatib, kommunikativ harakatn; Idi
ashi muhimdir, by uning mulo o
Go‘shadi.

ndan rejalashtirayotganini
v ganini
qot qilish harakatlarining muvafTaqiyatiga hissa

S .
arlavhalammg ekspressivlik tenden,

aram Siyasi i . .
q asdangazeta-publitsistik uslubinii yast janrlarning turli-tumanligiga

vositalaming milliy-ma daniy xususi ung asosiy belgisidir, Biroq ularda ekspressiv
“Pay for Slay” Tyatlari yorqin nam ‘ .
" Keeps Growi ) oyon bo‘Imaydi: “ Palestinial
terrorists 1o the P: ) rowing Blinken tous reform while the PA "
w Payroll” (The Wall Street Journal 15 adds more
What Tesla Stock Volagy; 1501, 2024);

Wi ty Says Ab, ’ o _
all Street Journal 02.02. 2024) vy 1, k out Tech’s “Magnificent Seven” (The

aratadi ¥

q , dfgan bo‘lsak, birinchj misolda Pa
ma’nosida qo*llanilgan, Pay
keladi. Ushby maqolada

Ushbu keltirilgan sarlavhalarga c'tibor
y for Slay - shahidlar uchun to‘lov

-to‘lamoq, Slay - i

N Falastin @ - vahshiylarcha o‘ldirish ma’nosida
ma muriyati gonuniga ko‘ra, 2023
terrorchilar moliyaviy tovon olishi

.' 7va Isroil o‘rtasidagi nizolar va Falastin
“vil 7~ 1

y‘ oktabrdagi amalga oshirilgan qirg"in uchun
ari kerakligi bayon gilingan.

“Pay for Slay” iborasi “Shahidlar uchun

Ushbu magola sarlavhasida berilgan
olga murojeat giladigan bolsak,

tovon" degan mazmunga ishora qiladi. Ikkinchi mis
“Magnificent Seven” - ~Muhtasham yettilik” birikmasini metafora sifatida
ishlatilishi sanoatda nufuzli va qudratli hisoblangan yettita texnologiya

kompaniyalari guruhiga ishora qiladi. Ulami “Muhtasham yettili” birikmasi orqali
ularning ahamiyati va ta’sirini ko' rsatadi.
O'zbek gazctalarida ingliz gazeta tilidan fargliroq sarlavhalarda xalgning urf-

tuvchi til vositalaridan foydalanish kuzatiladi: “Sarishtali uyning
" (XS., 21.10.10); “Hamal

- deydi xalqimiz “XS.
12.01.14). “Ish

odatlarini yori
Jarishtasi bor” (XS., 17.04.17). “Bola odobi bilan aziz’
kirdi, amal kirdi" Burj (rukn) “Hamal keldi, amal keldi "
Qilmish qidirmish(rukn) " (XS,
“Holva degani bilan og'iz chuchiydimi?”
" Ko ‘ngil

27.03.17); “Isitmasi oshkor qildi
bilganga ming tanga” (XS. 7.0L.11);
Mulohaza uchun mavzu (rukn) (Z.,30.10.10); “Olma tagiga olma tushadi’
qatidagi gaplar (rukn), “Elimizda “olma tagiga olma tushadi” degan bir nagl bor”

g'isht ham Chunki, gonunga chap bergan

(Z., 28.09.10); “Ish ham pishmadi,
(sarlavha osti izohi) *Jinoyatga jazo mugqarrar

1(Z., 16.09.14) va bk Ushbu
arida tarbiyaviy ahamiyatga
iz" misolida o‘zbek oilasi

tadbirkorning biri ikki bo ‘Imaydi”
(rukn) " (Z., 15.06.12); “Imkoniyatni izlagan fopadi’
umkinki, o‘zbck gazeta sarlavhal
“Bola odobi bilan az
farzandlarga vatanga sadoqat,
“Sarishtali

misollardan ko'rish m
cga madollar to‘liq shaklda berilgan.

atida bola tarbiyasiga katta ¢’tibor berilishi,
arg'ib gilgan bo‘lsa,

itetida oilaning muqaddasligi,

va jamiy
kattalarga hurmat, kichiklarga izzatda bo‘lish t
bor” magoli orqali o‘zbek mental

wyning farishtasi

urf-odati, yashash tarzi namoyon bo‘ladi.
y holat deyarli Kkuzatilmaydi.

ik tamoyiliga amal
bir gat’iy standartlarga rioya
rssiv Konstruksiyalarni

Ingliz gazetalarida bunda Bu ulamning gazeta
gilishi bilan

matnida axboriy materiallarga va informativl

bog'liqdir. Ma’lumki, ingliz gazeta matnlari ma’lum

giladi. Ammo matn ifodali chiqishi uchun unga €kspe

qo‘shish ham uchrab turadi.
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'Gazem-publitsistik uslubda ne
uslubiy usullamj ishlatish mumkini;

bo‘Igan dinamika va Qizigish berish

ytraldan tortib, 10 ifodali bo*lgan turli-tuman

gl va ko'pincha bunday birikma matnga zarur
Int aytish muhimdir!20, ‘

tasniflari s
niflaridan birj sifatida ajratib ko‘rsatadi
1.

Ochiq va Og‘Zaki
xarakater; el
8 cga ckaniligini aytib o*tadi. Ushbu ifodalilik ovini
zining

kllob-onuV .
1 .. i gaoldbo‘ln e .
eksikasini ishlatishdan kelib chiqadi 8an publitsistik nutqda og'zaki autq

Ingliz matbuotidagi
kommunikatiy funksiyalarj va

U gazeta Icksikasi uni ifodali qiluvchi

sarlavh i
i alarning pragmatik  aspekti ulaming
itori ’si
e dnyaga ta’sir ko‘rsatishi bilan bog‘lig bo*lgan
‘ oladi. ida inpli ‘
bo'lgan by'a pragmat e 'Quylda ingliz matbuoti sarlavhalariga xos
P, . pektlar berilgan: Masalan, “The Dod,
- on to hit and pitch — but also be, e
el e cause he can sell” va h.k.

Masalan, “The yga :Z::mc Updates” (“The USA Today”. 14.03.2024.
a;’ Bazetasining 14.03.2024 yil sanada “Kamala

l.:rtia.n clinic: Updates™ sarlavhasi ostida chop
q‘s’ ;:‘:;moq qo*llanilishi ta’sirchanlik e fektini
" hmka:;aisl;fam?la Harris” subyekt sifatida
ra qilgan, “historic visit to abortion

s , arakat obyekti hotlik “%
qo‘shimcha ma’no bergan vy — Yekti bo‘lib, “historic™ tushunchasi matnga
10°ta muhi

clinic” birikmasiga Yo'naltirilgap

Hfzrrlls' makes historic Visit to
etilgan magqolada sarlavhada
yaratishga Qaratilgan. Ushpy,
qo*llanilgan bo*Jsa, “makes"” fp’
clinic” birikmasida - “Visit”

mligini ta’kidlangan, “/o abortion

1% Kocromapos B.T". Pycckntii a raze

; : T 360K 1y

121 Caaranyk . 8. Cruns penopraxa. - Moc::: “f;'“m ~Mocxza, 1971. -~ 267
L1970, - 175 .=267c.

Ushbu sarlavha orqali Kamala Xarrisning tashrifi, ijtimoiy, siyosiy va

atga egaligi ta'kidlagan hamda sarlavha Kamala Xarrisning

madaniy ahamiy
“yoki inson

harakatlariga ¢’tibor berishga qaratilgan. Bu siyosai,' muammolar
huqugqlari bilan giziquvchilarning digqatini jalb gilishga qaratilgan.

yana bir misolni tahlilga tortamiz: “"Conservative pundit says retirement isa’

stupid idea.’ I agree. Let us work until we die " sarlavhasi ckspressiv elementlardan

tashkil topgan. U uch gismdan iborat bo‘lib, nuqtalar bilan ajratilgan. Birinchi

qismda konservativ sharhlovchining iqtiboslari, ikkinchisida muallifning uning
iriqdir. Bu 0z o‘mida sarlavhada mantiqiy

“Conservative pundit” (konservativ
birikmalar polemik
cha ishlaylik)

fikriga roziligi va uchinchisi esa chaq
zanjimi hosil qilgan: bayonot — tasdiq — taklif.
sharhlovchi), “stupid idea” (ahmogona g'0ya) kabi

«Let us work until we die” (o‘lgunimiz
abatni uyg'otish uchun

bo‘lib, nafaga va mehnat
“l agree. Letus work...”

elementlardan tashkil topgan.
iborasi orqali ta’sirni kuchaytirish va hissiy munos
giperboladan foydalaniladi. Ushbu sarlavha provokatsion
qimmati haqidagi bahsli mavzuni ko*taradi.
(Roziman. Keling ishlaylik) birinchi shaxs ko*pligining qo*llanishi o‘quvchi bilan
birdamlik tuyg' usini yuzaga keltiradi va hamkatgé chor?aydi. Sarlavha nafaqa va

qidiga ishora qiladi, radikal mugobil —

axloqining qadr-

mehnatga oid zamonaviy qarashlaming tan
uzluksiz ishlash foydasiga nafaqadan voz kechishni taklif giladi. Maqola magsadli
da siyosiy va ijtimoiy masalalar, shuningdek, mehnat

auditoriyaga garatilgan. Un
dolzarb ijtimoiy muammo

axloqi va mehnat munosabatlaridagi farglar yoritilgan,
' camarali foydalanilgan.

ko*tarilgan. Sarlavha yaratishda uslubiy vositalardan’
Klassik (mumtoz) adabiyotda sitatalar va mumjaatlaming ishlatilishi: Ba’zi
bir gazeta sarlavhalarida mashhur adabiy asardan sitatalar yoki madaniy simvollarga

murojaatlar bo‘lishi mumkin, va bu holat auditoriya ushbu obrazlamni bilishlari
ko*zda tutilishi bilan bog'liq bo‘ladi.

Sarlavhalarda murojaatlaming go*llanilishi:
says Ukraine will have to ‘cede S

urt issues a

«Listen: Supreme Co
ome territory” Va

code of conduct”; “Sen. Vance

hk.




Gazeta sarlavhalari auditoriyaning ¢’tiborini j

keltirib chiqarish uchun madaniy
mumkin,

alb gilish va ularda ta’sirlanishni

stereotiplar va assotsiatsiyalarga asoslanishi

Ingliz gazeta sarlavhalarida so*z 0"yini

va kinoyadan foydalanish keng
tarqalgan, «

Donald Trump has a woman problem: Too many of them just won 't vote
Jor him" (“The New York Times”,

02.02.24.). Sarlavha Amerika jamivati va
clckloraldagi chuqur fjtimoiy va siyosiy muammog

a gender mavzusiga ishora giladi,
U siyosat, gender  masalalari

va  saylovlarga qQiziqgan  auditoriya uchun
siyosiy
tafovut Muammosiga ¢’tibornj

mo*ljallangan, Shuningdek, nomzodni - qollab-quvvatlashdagi gender
qaratish uchun tarkibiy, leksik va stilistik

elementlardan samaralj foydalanish orq

ali munozarali mavzuni yoritgan. Sarlavha
va biroz provokatsion uslubg
saylov oldidan duch kelayotgan my

lo"g'ridan-tog*rj a ¢ga bo'lib, Donald Trampning
ammosini yoritib bergan. Yana bir misol. “Biden
Jinally strikes back too lide, too late™ (The New York Times”. 02.02.24)
sarlavhasida “ro0 litrle, 100 late”

"(juda oz, juda kech) aforizm bolib, umumiy fikrni
ifodalovchi qisq

a bayonotdir, Magqolad
Vashinglondagi Kapitoliyda milliy ibo
bo‘lib, AQSI armiyasi

berish boshlangan]igi h

a Prezident Jo Bayden 2024-yil fevral ovida

dat nonushtasida so‘zlagan nutqi yoritilgan

askarning 0'limiga sabab bo‘lgan hujumga javoban zarba
agida so*z boradi,

O'zbek gazeta sarlavhalarini yaratishda Jurnalistlar transformatsiva usuliga
murojaat gilishadi, By usul yangi ekspressiv ma'no yaratishga yordam beradi va
originallik hamda Jozibadorlikka erishilad; O'zbek gazeta sarlavhalarida quyidagi
magqollar tranformatsiyasj kuzatiladi: Gy Yo'qotsang ham, obro ingni vo'qotma”
(“Farg*ona haqiqati”, 22.09.23) misolida “pul ketsa ketsin obro* ketmasin® maqoli
transformatsiyaga uchragan. “Zamon Senga bogmasa ... " (Huriyat. 28,12,2022);
“Holva degan bilqy,.. -

2 ("Huriyal. “14.05.2022); “Buzogning yugurgani....”
(“Sport”.18.06.201 0):

“Mehnat gilip lopganing... " (Zarafshon.24.02.2010) va h.k.
“Inson va qonup” gazetasining 2020-yil 7-iyul 32-sonida “Kasalini

vashirsang...” sarlavhasi ostida “Asr vaposi nomini olgan giyohvandlik illatlar
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gazeta o*quvchini ma’lum pir lurdagi
. i
Ular gazeta o quvchida hodisa yoki axb
9 . . ax
ta’sirlanishni keltirib chiqarishga j no
intilis

Shunday qll b (lﬂ]]da (l VT Vi A\ ]IIIllIg 0'Z ga
10, har y y y
a’ ajaml 8lda zamona i gmcta ti ini i
1

X0S asosiy xususi .
yatlaridan biri b ;
uslubj , u'eksprSSIV]ikka intili .
Y Vvositalardan foydalanishni nazarda tutadi intilish va buning uchun turli
1

bajaradi i i
pmgmatin ayrim vazifalar bilan bog‘liq deb hisobl
aspekti bu-OAV tilining muayyan mulog

mediamatnnin itori
8 auditoriyaga til vositalari orqali ta’sir

Bu o'z o'rnida publitsistika

aymiz. Medialingvistikaning

ot holatlarida qo‘llanilishi va

ini o‘rganadi

3.3. Kommunikag; |

ikativ-pr. i i
pragmatik strategiyaning strukturasida modallikni

ikning

ahamiyati

Modallik tjlnj
ing e ivligi
ma’lumot yoki 8 cekspressiviigida muhim rol o‘ynaydi va so‘zl ini
i arakatga munosabatini ko*rsatuvchi I
o irishga yordam beradi Maxsus modal iboral l
sge - 0
arab farq gilishi mumkin, Tildagi modallik e
SO

bayonotlaming ma’nosini
va ulaming ma’nolari tilga
zlovchining biror-bir harakat, holat

yoki hodisa
ga munosaba ildiri Vi
t blldll‘lsh usu“ hiSOblanadi U SO"IJO Ch' i
. lnlng ma.lum bil

haqidam; :;:_l]lanshga ?anchalik ishonganligi,
o mot berish uchun ishlatiladi,

. modal fe’llar, qo*shimchala ¢
tuzilmalar bilan ifodalanishi mumkin "

xohishi, majburiyati va hokazolar
Tilda modallik turli yo'llar bilan,
z birikmalari va boshqa grammatik

Gazeta (ili ato s

murakkab I::‘:’:i:hiz :omga o o
tilning asosiy axborot
Bazetada chop etilgan
aniq, obyektiv bo‘ladj
aks ettiradi. Ushbuy tj]

lib, gazeta matni 'lit::q;m yonidan vujudga keladigan
funksiyasi hujjatlar aniqli I.S ld.a ?Smlylasmimadi' Mazkur
va ushby I Iqligiga intilishni ko‘zda tutadi, ya’ni
va bosiq uslubg 82 muvofiq bo‘lgan matnlar odatda rasmiy,

an foydalanadi. Ular real voqealar va faktlarni

o ning ikkinchi aspektj — ta’c;
obyekti inson bo*lib, uning mgs ; 1 —ta’sir ko‘rsatish funksiyasidir. Uning
adi

ko*rsatishdi -0 i
rsatishdir. Gazetadagi matnjar vari mmaviy fikrlar shakllanishiga ta’sir
i

yatni turli nuqtayi nazardan ko‘rib chiqadi,
ta’sirlanishga olib chiqishga harakat qiladi.
rotga nisbatan avvaldan o'ylab qo*yilgan
hadi. Gazeta tilida bir matn doirasida

ko'pincha ikkita funksiya o
1ya 0°zaro harakatda bo*lishini aytish muhimdir.

Modallik publitsistik matnlardagi faol komponent bo‘lib, u xabar muallifi

tomonidan o' ylab topilgan va rejalashtirilgan samaraga erishish va turli magsadlarda
an universal vositadir. Publitsistikada

faol qo*llaniladigan modal kategoriyalar j llifiga kerakli ma’noni
ctkazish imkonini beradi. Gazeta matni orqali
tlaridan kelib chigib,

ar bir qismida uning janr xususiya
maylari bilan chambarchas uyg'unlashgan
grammatik vosita sifatida ifodalanishiga duch kelamiz. Gazeta matnlarida
ifodalangan modallikning turli-tuman, rang-barang semantikasi tilning tipologik
isoniy olam manzarasining milliy xususiyatlarinio‘zida aks ettiradi '2.
Modal so‘z birikmalari — bu modal so*zlar (masalan, modal fe’llar) boshqa

so‘zlar yoki iboralar bilan birikib, imkoniyat, zarurat, ehtimollik kabi turli modal
‘zlovchining harakat yoki hodisaga
tkazishga yordam beradi.
minlab,

qabul giluvchiga ta’sir qilishni ta minlaydig
urnalistik matn mua
jonli, obrazli va gisqacha tarzda y
berilayotgan xabarlarning h
modallik kategoriyasining fe'l

jihatlari val

ma nolarni ifodalovchi til birliklaridir. Ular so
arli shaklda ye
ardq ma’no anigligini @’
va munosabatini yanada aniq ifodalash imkonini yaratadi.

Chunonchi, gazeta o‘quvchiga taqdim qiling'hn har ganday axborot uning
a’sir ko*rsatar ekan, ko‘rsatiléyotgan 1a’sir bilvosita bo‘lgan
An’gino axborotsiz ta’sir ko‘rsatish
«..urli kommunikativ

bo‘lgan munosabatini anigroq va tushun:

Modal iboralar turli kommunikativ vaziyatl

so*zlovchiga o'z fikr

mantiqiy xulosalariga t
taqdirda ham, baribir doimo mavjud bo‘ladi.
mumkin bo‘lmay goladi'?. Shu nugtayi nazardan,
harakatlarni farglovchi tanlangan ifoda vositasi va ifodalanayotgan mazmunning
o‘ziga xosligi, modallik belgilaridir. Mulogot aktining magsadi 0‘zaro bir-birini
% Darhaqiqat, sarlavha 8‘zining modallik wramka”sini hosil
mlangan modallik ifodasidan iborat bo® lib, maqola
Sarlavhaning modallik
mponenti bo‘ladi va

anglashga crishishdir™

giladi, va u axborot matnining ja

matnining ma’nosini qabul qilish ko* rsatmasini yaratadi.
asosiy ko

ramkasi bir vaqtning o‘zida matn modalligining
modallik kategoriyasini amalga oshiruvchi mustagil birlik sifatida ham ishlaydi.

ik kntegoriyssining milliy 0'ziga xosligi.

a olamning lisoniy manzarasida modall

dis. - Toshkent, 2024. - B.13. o7
xe aHraHiicxoro a3s. Mocxea, 1958. — C.97.
_ Towkent, 2008. - B. 58.
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Modallik ramkasi
sar]
trla va tekai avhada mayl shakllari, gapning kommunikativ .
Sik-grammatik vositalari (moda Je vastrkuraviy

fe’llarning, ksikaning, performativ va modus

mualliflik konstruksi
- iyalarning), so*z hosil ai )
eksplitsit ravishda namoyon bo*ladi B). s0°z hosil giluvchi vositalar orqali
Masalan, “So erki ’
» Erkm/igiga f? .
ke, 9 s ayyor bo ‘II h .
rak” (“Zarafshon”. 07.01.20) va h.k >4 emas. unga taqiq qo yilmaslik

Ingliz va o‘zbek gazetalari ij
e o dea:a;afl sarl'avhalarl Jurnalistik uslubning asosiy clementi
e bty 13 lla.ml 0°z ichiga oladi, bu ularga maxsus semantik
— .l Jahon miqyosidagi kommuni
ydi va OAV olamida borgan sari muhj ¢
Yetkazib berish vositasi bo* o
va uslubini shakllantiradi. |

lingvistik aspektlarini ko‘r

katsiyada markaziy o*rinni

I lib bormogda. U nafagat axborotni

N qiladi, balki ko‘pgina nashrlarning strukturasi

tlidagi

. agi matbuotda mazkur til ishlatilishining ba’zi

- ib chigamiz. o
nghz gazetalari sar| ij

avhalari jurnalistik uslubning asosiy elementi bo*lib, ul
ib, ular

ko*pincha modaf
fe’ll 0t inhi
chuqurlik beradj ami 0°z ichiga oladi, bu ularga max . .
i. Shuning bilan birga, in sus dinamika va semantik

axborotni shakllantirishda muhim rof o
noaniqlikni ta’kidlaydi.
ma’lumotni to*g*ri talgin

gliz gazetalari sarlavhalaridagi modal fe'llar
et ynaydi, aniglik, imkoniyat, yo l-yo riq yoki
grammatik xususiyatni tushunish o‘quvchilarga

) . qlhshga va muallifni .
idrok etishga yordam beradi lifning magsadiga muvofiq sarlavhalarni

Ingliz tilida modal so‘zlarnin

yuqoriligi kuzatildi: 8 gazeta sarlavhalarida uchrash chastotasi

“Could N,
“Should ;w Technology Sotve the Energy Crisis™
" ”
Might overnments Prioritize Environmental Policies?
ey . icies?";
wCon 4 fv Tax Regulations Impact Small Businesses?"
rtificial Intell;, s? "
K gence Enhance H,

“Shall G ce Healthcare Services?"';
Wil overnments Collaborate Jor Global S ,wes. '
the New Edycayi ] ecurity?"';

cation Policy Improve Student Performance?"';

“Must Compani
'panies  Adopt .
Change?": Pt Sustainable Practices to Combat Climate

rnments to Invest More in Renewable Energy?™
Their Lifestyle  for Environmental

“Qught Gove
“Need Individuals Rethink

Conservation?";
~Government Must Take Actio
«Scientists Can Unlock the Secreis of the Universe "

“Businesses Should Adopt Sustainable Practices™ “New Education Policy
; “Experls Recommend Vaccination Jor

n on Climate C. hanée "

May Transform Learning Landscape”

Public Health"; *Possible Breakthrough in Cancer Treatment
Varn Analysts™;

«Economic Recovery Could Be Delayed. |
“New Technology Might Revolutionize Communication”;
Proposes Changes 10 Immigration Policies ”; “‘Investors May Face Challenges Amid

Market Volatility” va h.k.
Ko'rib turganimizdek, juda ko'p hollarda ingliz gazeta sarlavhalarida 0‘z
yasi ma’ lumotni to'g'ri talqin gilishga va

arlavhalarni idrok etishga yordam beradi. Masalan,

“We Must Act Now to Save Our Oceans from Disaster!” sarlavhasida ekologik
muammolarga ¢'tiborni qaratishda lingvistik va uslgbiy vositalardan unumli
foydalanilgan. U ekologik ofatning oldini olishning dp bligi va muhimligini
ta’kidlab, jamoatchilikni harakatga safarbar etadi. Bu sarlavha tilning jamoatchilik
fikriga ta’sir qilish va ijtimoiy o‘zgarishlarni rag‘batlantirish uchun qanday
zarurat yoki majburiyatni ifodalovchi
lgan harakatlarning o‘ta muhimligini

Research™:

“Government

1a’sir kuchiga cga modallik kategori

muallifning maqsadiga muvofiqs

go*llanilishining ajoyib namunasidir. “Mus(”
modal fe’1 bo‘lib, amalga oshirilishi kerak bo’
ta’kidlash uchun go‘llanilgan.

«We” koplik shaklini go‘llash auditoriyani harakatga safurbar etadi hamda
ekologik falokatning oldini olish uchun umumiy mas’ uliyatni oshirishga qaratilgan,
«10 Save Our Oceans from Disaster” iborasida muammoning ko*lamini va uni hal

ini ko‘rsatish uchun Kkuchli hissiy wSave”, “Disaster” so‘zlari

etish zaruriyat
go*llanilgan. ' -
Ingliz tilidagi modal birliklarni tahlil qilish ko‘plab lingvistik hodisal
unday savollar,

keltirib chiqarishi tabiiy hol. B

bo*lgani kabi turli ma’no masalalarini




|
I

asosan, ingliz tilidagi modal fe’Nlamin,
bog'liq bo*ladi.

mohivati L
g mohiyati va bajaradigan funksivalari bilan

Modal iz, i
lar, shubhasiz, ingliz tilidagi bosh

a0 bo Qa grammatik shakllar singari. ergash

laklarida ham
. uchrashi .
sintaktik xususiyatlariga bag*i mumkin, Modal konstruksiyalarning semantik v
modallik faqat semantik i 8 'fhlmgan ko*plab tadgiqotlar mavjud. Sh a
modellar uchun ham 4 lza'zhmsmar uchun emas, balki barcha na/' . 1 sababli
i olzarb i zariy sintaktik
imkoniyat va 2 ) mavzu hisoblanadi, Ingliz tilidagi ) i
oo ruraming turl ko'rinishi gi modal birl
omrasini 'ﬁ)dalaydi' 1
O‘zbek tilida
: modallik —
"“soblanadi_ ik bu

iklar csa

arini o'z ichi
0°z ichiga olgan muayyan ma'no

rux Lo
sat yoki majburiyatni ifodalash usuli

Masalm “Hoki
okim * wa L
sarlavhadagi “mas /" 08" boyicha

“Mutaxassi i
- assislarning fikricha, iqtisodiyot  keyingi
o‘ ] ’ v ad ", Te??
quvchi ma’lumotdy hagiqatni ¢ L
0*li

“Mutaxassi;
slar 1a'lim ¢
« tizimiga o
tavsiya qilish” 0 zgartirish kiritishni
ni tavsiva qilmogda’” misoli
gda’ misolida

. an foydalani
turdagi sarlavha magolaga muno anish maslahat yoki taklifni bildiradi. Ushbu
zarurat emasligini ta’kidlaydj #2122 'xshash sifat beradi, ekspert fikri mutl
) i, A > utla
ehiimoli bor, balki, mumpi .NOamqllkm bildiruvchi sarlavhalarda: ehti %
qo*llaniladi: “Kelgust ilda inligi kutilmogda kabi so‘z va  ehtimol.
. ilda solj 4 so‘z birikmalari
davrasida”. 25.06.20), Shuni q qdqay"”g’ o‘zgarishlar kiritilish ehtimoli bor " (*Oil l
s o . . ayd etish lozimki na
so0‘zi singari sarlavhap; ozimki, “ehtimoli bor™ biri .
ani noania il 4 oli bor” birikmasi * : s
mumbkin yoki mumkin o, aniq qiladi va tyrl; harakatlarga joy goldi ld'm:mkm
as, iradi, bo ‘lishi
, ushby uslubdan foydlanish O‘Zgaruvchanl ? 1,:hl
vogealar

aglab qolish imkonini beradi.

chorakda tiklan;
anishi mumpcin”
so‘zi imkoniyatni bildiradi va

sharoitida maqolaning dolzarbliginj
ini s

arida modallik ifodasi sifatida ta’kidlarning vogealanishi

Gazeta sarlavhal
misollarda

salmoqli ckanligi va ularning har biri ta’sir kuchiga cgaligini quydigagi

ko' rishimiz mumkin: H
«Hamisha sen xizmat eigil xalq uchun” (
“KUCH ADOLATDA™ (*Oila davrasida”. 23.06.20);

«Qila davrasida”. 25.06.20);

«Oila davrasida™. 23.07.20);

“Qila davrasida”. 25.06.20);

“Tangid kimga kerak”
«Uni ASRANG, uni AVAYLANG™ (
“Shevada gapirmang hamkasb!” (“Zamﬁihon".OZ.OZi 21);

- “Bolaga kitob bering!” ("Zarafshon".09.01.20);

“Yurt shanini sharaf bilgan el” (“Farg'ona haqiqati”. 27.02.21).
Namning ishtiroki 0°zi

Ingliz gazetalari sarlavhalaridagi modal fe’
shakHantiriladi. Ular aniglik, imkoniyal, yo'l-yo'riq yoki

ga xoslikka

ega, ular orqali sarlavha

noaniqlikni ifodalaydi.

Gazeta sarlavhalari ham axborot orqali baholashning muhim vositalaridan

ar ,va vaziyatlaming rivojiga

biri hisoblanadi. Ular jamiyatdagi vogea-hodisalar ,
an muharrir yoki jurnalistning shaxsiy yondos!mvini ifodalaydi. Shuning
paholash ma’nolari nisbiydir

balki ularga subektiv

nisbat
un ham gazeta sarlavhalarida shakllanadigan

uch
ta tavsiflamay,

chunki ular hodisalarning mohiyatini bevosi
munosabatni aks ettiradi.

Ommaviy kommunikatsiya jaray
sarlavhalari ta’sirchan va shaklan ixcham baho

moiy vogelikni baholashga‘yo‘nalt
muhim o‘rin tutib, sarlavhalarda

¢ yoki baholashning boshqa

onida til orqali axborot yetkazishda gazeta
I'ash vositalari sifatida doimiy
ravishda yangilanib, ijti irilgan nominatsiyalami
boyitib boradi. Bu jarayonda modallik kategoriyasi
isbatan ishonch, shubha, ehtimollik, zarura

voqealarga n
ko* rinishlarini aks ettirishda xizmat qiladi.
Ingliz va o'zbek gazeta sarlavhalari bir qator il birtiklaridan tar b topgan,
bo‘lgan vosita

ma’lum magsadga yo‘naltirilgan va pragmatik xususiyatga €gd

a bo‘lish, bu qismlar
nolar o'‘rtasidagi

hisoblanadi.
Matbuot matnining m
birliklari va muallif

antiqiy tahlili uni gismlarg
matnning mazmuniy aks ettirgan ma’




bog*lanishlarni o‘rganishga asoslanadi.

Matn gismlari o‘ntasidagi mantigiy
mkon qadar soddalashtirish, tushirilgan

bog‘lanishlarning to*g'riligi mulohazalarni i
qismlamni tiklash, mazmunli qismlamni bir- biriga moslash, muvofiglashtirish
kabilarni oz ichiga oladi.

Sarlavha baholovchi-ekspressiv vazifani  bajargan  holda gazcta

materiallarining emotsional ta’sirini shakllantirishda ishtirok etadi. Sarlavhaning
muh'imligi muallif ilgari Surayotgan fikrlarga o*quvchini ishontira olishi. uning
ongiga singdirishida ko‘rinadi,

Gazeta sarlavhasining pragmatik jihati -
sarlavha yaratishda qanday kommunikativ mg

sarlavhaning auditoriya tomonidan samarali qabu

bu nashming, ya’'ni Jjumalistning
gsadlami ko‘'zda tutgani hamda
1 qilishi bilan bilan bog‘liq bolgan

Sarlavhaning asosiy maqsadi 0*quvchi e’tiborini jalb gilishdir. U gisqa, yorqin

kerak.
kerak. U
mat giladi va barcha tafsitotlarni bermasdan

va qiziqarli va auditoriya digqatini magqolaga jalb qjlishga qaratilgan bo‘ lishi
Sarlavha magqolaning asosiy ma’lumotlarini va jihatlarini ko*rsatishi
tarkibning qisqacha mazmuni bo‘lib xiz
ma’lumotga €ga bo'lishj kerak_

G : s
azeta sarlavhasi vogea yoki vaziyatning muayyan ko‘rinishini ta’kidlash

yaning idrokiga ta’sir gilish uchun ma’lum so*zlar
z ichiga oladi.

Gazeta i ko‘pi
’ sarlavhalari ko pincha makonda cheklangan va mualliflar asosiy
ma’lumotlarnj yetkazish vy g;

matndan maksima| darajada foy,

uchun ishlatilish; orqali auditor;

yoki so*zlardan foydalanishni o*

99atni jalb qilish uchun cheklangan miqdordagi
;i dalanishga harakat qilishadi.
ta sarlavhalaridag ckspressivlik auditoriyaga hissiy reaksiyalarni

uyg‘otishga qaratilgan (| Vositalari orqali ifodalanar ekan, sarlavhalaming magsadi
nafagat ma’lumot berishgy balki ularda uzatilayotgan axborotga gqizigish

lgan hodisa bo'lib, u

) ikatsiyaviy mazmunga ega bo’
Modallik — bu kommunikatsiyaviy m ® Gazeta matnlarida

i adi.
media matnlarda yoritilgan vogea va hodisalarga tayan:

. ish
i i i ‘lib, axborotni yetkazis!

i i shakllantiruvchi omil bo’lib, . .
T Shu bois, gazetalarda sarlavhalar orqali

. . e igini oshiradi.
jarayonida uning ta’sirchanligini oshi i modal konstruksiyalardan

vogelikka bo‘lgan munosabatni aks ettiruvchi tur
foydalaniladi.

XULOSA o
jamoatchilik fikrini shakllantins

layotgan vogealar hagida turli
Gazetalarda sarlavha
*tiborini jalb qilish

Matbuot — g oyalami targ'ib qilish,
ifodalash, shuningdek, mamlakatda sodir bo' o
ma’ lumotlami tarqatishning eng muhim vositalaridan ' ..a :

osiy rol o*ynaydi uning vazifasi birinchi navbatda audntonyl. ot
as : .
mazmunni qisqacha, lekin aniq tarzda yetkazish or'qal i
w axboriy funksiyani bajaruvchi maqolaning qisq g
‘ ivatlarini ham aks € .
ifodalash bilan birga, uning ckspressiv va pragmatrk tfusus;:':hunos“k’ i
i i ilish  masalalari H
Sarlavhalarni  tadgiq Q! 9 e a s
dabiyotshunoslik va madaniyatshunoslik kabi }fanlamro integrats
adabiyo!

. : gi
. likka tadqiqot uchun yan
. integratsiya tifshunos .
dolzarb ahamiyat kasb etmoqda. Bu Incg sarlavlm"s larning funksional va madaniy

qaratilgan. Sarlavha

vositalar va yondashuvlarni taqdim etadi, .
. ini o‘reanish imkoniyatini kengaytiradi. ' N
qlmm::‘ni :a’kidlash lozimki, mavjud adabiyotiarni tahlll. q'lll:0 T
fi nksion:I uslubdagi mediamatnlarning sarlavm )msus|yat!lsfrulm!0‘i1 - :m i
lf i ircha yetarlicha amalga oshirilmagan. Shu sababli, T e madany
B ot gazeta sarlavhalarining lingvistik, gmal
ativ .
miy hissa sifatida baholanadi.

asida turli

lingvopra .

ingliz va o‘zbek ; samaradorligi va ekspressiv

iihatlarini o'rganishga, ulamning kommuniki

J i im il ) )

funksiyalarini aniqlashga qaratilgan muhim o ash, ronchl

Jurnalist axborot bilan ishlash jarayonida dolzar bul\'wﬂifoda i onlagdi

dalillami topish va ulami qayta ishlash bilan birga, maq " e o vin utadi
o iy janri sifatt uhim .

Sarlavha esa axborotning ifoda shakli va uslubiy janrt oy i og urilsh

ar o o
Bu jarayon jurnalistning mahoratiga bog'liq bo’lib, danin




(kompozitsiya) asosi
y magsadni o‘ziga xos rejalashtiri
amalga oshirilishini ta’minlaydi. J s ot

Sarlavha tanlash i
_— - dan l'>oshlab. matnni shakllantirish va uni kerakli auditoriyaga
s V va xolisona yetkazish jumnalist mahoratining namunasidir. Bu

un yukl ¢ '
i o y:a):h, larz::lnl:r bo‘lganda kengaytirish yoki gisqartirish, o‘rin
lash, shunin . .

' yoki , gdek, bo*lakl jrati i
matnning wzviy qirralarini ochishga imkon beradi o et
Ingliz va 0*zbek .

gazeta sarlavhalari tarkibiy ij
oo ‘ ty jihatdan ularning boshqa kom i
o iy bog'langan matn elementi sifatida qaraladi . -
av a a I . . 3 '
- .r ikki va undan ortiq qismlardan iborat bo*lishj tinis
am - . )
. INg pragmatik qiymatini belgilashi mumkin. Shy
arda sarlavha tuzilishini shrift, rang va boshqa vizual bel
ua

I .
mazmun-mohiyatni belgilashda muhim ahamiyat kasb ctadi
adi.

Ingliz gazetalarda
h belgilarining roli
bilan birga, o'zbck
gilar tashkil ctadi va

Matn nomlar i ;
faksiasi o kon:’:nz::gt:r ui(')rdamzdzf ‘if(?dalanadi. Mediatnning nominativ
imkonini beradi, Gazeta sarlavhallng. tarkibini alohida komponentlarga sjratsh
bajaradi, o' quvchilardy aiiaih ﬂl‘l es.a fikrlashni faollashtirish funksiyasini
ma’lumot beradi, shu bilan b “5:8 Oladl' v2 madola mazmuni hagida gisqacha
ashaar, suravha sudioriying pon e o7 8 qlad Bundan
Ko'rsatadi hamds tadim et an"g ,ﬂlhl)’all va madaniy ko.ntckstigu ham ta’sir
Ingli va o'gbet gawga m:“’l'“'_“otlarga ¢’tiborni qaratishga xizmat giladi.
qatorli bo*lishi mumkin, bu esa gal:e:lfia el Ko'Pincha bir. i yok uch
tilda mavjud so‘zlar, iboralar, ko‘chr:nzn';::s e o bOE . Har gy
birliklardan jjodi 7. paremiya va ingisti
minaydi jjodiy foydalanish sarlavhalaming l'an;--barant;(l)isghi::ii h:fl:l:::
Shuningdek, sarlavh .
bam standarik. b Ckspra::sfi:?:onaw?' OAV tili tendensiyalari orqali ularning
Xususiyatlarini namoyon giladi. Ta’sirchanlikni

oshirish va “qolip”, i
qolip”ga tushirishda leudcnsiyalam,'ng o'mi muhim ahamiyat kasb

etadi. Ingliz tilidagi .
gliz tilidagi sarlavhalarda Styosatchilar, mashhur insonlar va sportchil
pol ar

nomlaridan, o'zbek tilidagi sarlavhalarda esa shoirlar, tarixiy shaxslar va tanigli

shaxslar nomlaridan foydalanish darajasi yuqori ekanligi aniglangan.

Magola muallifining asosiy vazifasi nafaqat matn mazmunini sarlavhada aks

cttirish, balki uni pragmatik magsadlarni hisobga olgan holda talgin qilishdir.
Muallif gazctada chop etish uchun nafaqat materialning mohiyatini ifodatovchi,
balki o°quvchilar €'tiborini darhol jalb qiladigan va qizigish uyg‘otadigan
oriyaga murojaat magola matniga qaraganda
yorginrog va hissiyot bilan ifodalanishi gazeta sarlavhasining pragmatik
Pragmatik birliklaming maxsus tizimini tartibga
y va kasbiy

sarlavhalar yaratishga intiladi. Audit

xususiyatini belgilab beradi.
atuvchi til vositalarini go*llash jurnalistning nutqi
mahorati bilan bogliqdir. Transformatsiya usuli orqali intellektual va axborly

funksiyani bajaruvchi informemalar ingliz sarlavhalarida, emotsional leksika orgali
baholovchi pragmemalar csa o‘zbek gazeta sarlavhalarida o*ziga X0s ifodalanadi.

Ushbu monografiyada gazeta sarlavhalarida metafora, paremiya, ritorik savol

va boshga ckspressiv til vositalarining roli alohida e'tiborga olindi. Ingliz gazeta
‘pincha ommaviy auditoriyaga ta’sir

soluvchi va ta’sir ko‘rs

sarlavhalarida magolaga ¢'tibomni jalb gilishko
o'zbek tilida esa til vositalarining

ar bilan chambarchas bog:liqdir. Tadqigot
talari sarlai1vhalari o‘rtasida uslubiy vositalardan

bucsa media tilining milliy-madaniy xususiyatlari
uzviy bog'ligtigini

ko‘rsatish vositalari orqali amalga oshiriladi,
qo* lanishi milliy-madaniy xususiyatl

davomida ingliz va o‘zbek gaze

foydalanishdagi farglar aniqlandi,
ningdek jamiyat mentaliteti bilan

va milliy qadriyatlar, shu

ko*rsatadi.
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